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Komunikat prasowy

13 listopada 2006 r.

Gemius i Yoof o popularności stron z plikami muzycznymi i filmami
Niemal połowa internautów w wieku od 15 do 25 lat ogląda klipy video na stronach internetowych, co czwarty internauta należy przynajmniej do jednej społeczności internetowej, a co ósmy prowadzi własny blog – to tylko wybrane dane z pierwszego w Polsce badania użytkowników Web 2.0, zrealizowanego przez firmę Gemius SA na zlecenie agencji marketingu młodzieżowego Yoof.
Internet pełni w życiu młodych ludzi ważną funkcję. Jest narzędziem komunikacji, źródłem informacji oraz rozrywki. Wraz z rozwojem internetu zmieniają się obyczaje internautów. Publikując, komentując i wchodząc w interakcje z innymi użytkownikami sieci, internauci coraz częściej stają się aktywnymi twórcami cyberprzestrzeni. Na znaczeniu, także tym marketingowym, zyskują strony oparte na idei Web 2.0.

Jak pokazują wyniki badania przeprowadzonego przez Gemius, wśród internautów 
w wieku od 15 do 25 lat sporą popularnością cieszą się serwisy umożliwiające oglądanie oraz publikowanie materiałów audio i video. 31 proc. respondentów, którzy odwiedzają tego typu strony, czyni to trzy do pięciu razy w tygodniu, natomiast aż co szósty badany (17 proc.) przyznaje, że odwiedza je codziennie. 
Do stron, na których młodzi internauci zwykle oglądają telewizję oraz klipy audio i video, należą portale internetowe (np. Onet.pl, Wirtualna Polska) oraz Google Video - wymieniane odpowiednio przez 62 proc. i 60 proc. internautów. Co drugi badany przyznaje, że odwiedza w tym celu serwis YouTube.com (53 proc.), a 42 proc. – Smog.pl.

Wykres 1. Jak często odwiedzasz strony internetowe, na których oglądasz telewizję/klipy audio, video?
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N=1 741 – respondenci, którzy deklarują oglądanie na stronach internetowych telewizji/klipów audio i video.

Źródło: Gemius SA, „Korzystanie z narzędzi Web 2.0 oraz charakterystyka jego użytkowników”, wrzesień 2006 r.
Powstawanie serwisów umożliwiających oglądanie i publikowanie plików audio 
i video to odpowiedź na potrzeby internautów, którzy są zainteresowani umieszczaniem oraz promowaniem takich materiałów w ramach internetowych społeczności. „W opinii użytkowników tego typu serwisy pełnią przede wszystkim funkcję rozrywkową” – komentuje Jarosław Kowalski z Gemius SA. – „Czynnikiem istotnym dla internautów jest także możliwość wpływania na zawartość witryny i tym samym upowszechnianie osobiście preferowanych treści”.
Jak wynika z raportu Gemius, co piąty internauta w wieku od 15 do 25 lat, który odwiedza strony z plikami audio i video, umieszcza na nich swoje komentarze, filmy lub zdjęcia. Natomiast zdecydowana większość badanych, korzystających z tego typu serwisów, jedynie zapoznaje się z prezentowanymi na witrynach materiałami. 

Wykres 2. Czy odwiedzając tego typu strony tylko oglądasz (słuchasz) zamieszczone tam materiały, czy również umieszczasz swoje komentarze, filmy, zdjęcia?
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N=1 741 – respondenci, którzy deklarują oglądanie na stronach internetowych telewizji/klipów audio i video.

Źródło: Gemius SA, „Korzystanie z narzędzi Web 2.0 oraz charakterystyka jego użytkowników”, wrzesień 2006 r.

Zainteresowanie użytkowników serwisami z plikami muzycznymi i filmami sprawia, że niektóre z nich dołączają do grona najbardziej popularnych stron internetowych. 
O potencjale tego typu serwisów świadczy m.in. przejęcie YouTube przez firmę Google. 

Jak wynika z badania Megapanel PBI/Gemius, w sierpniu br. serwis YouTube.com odwiedziło ponad 2,6 mln użytkowników (real users), co przełożyło się na zdobycie czternastej pozycji w rankingu 20 najchętniej odwiedzanych przez polskich użytkowników witryn. 
Wykres 3. Liczba użytkowników (real users) serwisów Google Video i YouTube.com dla okresu marzec – sierpień 2006 r. wg badania Megapanel PBI/Gemius
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Źródło: Megapanel PBI/Gemius, marzec – sierpień 2006 r., grupa: internauci w wieku 7+.
O badaniu (metodologia) - W ramach projektu zrealizowano badanie jakościowe i ilościowe. 
Badanie jakościowe zostało przeprowadzone za pomocą techniki on-line FGI (Focus Group Interview) 
w sierpniu 2006 r. Badaniem objęto 2 grupy dyskusyjne. 
Badanie ilościowe przeprowadzono w dniach 30 sierpnia – 4 września 2006. Kwestionariusze emitowano losowo internautom na witrynach korzystających z bezpłatnego audytu site-centric stat.pl/PBI. Pojedynczemu internaucie (cookie) ankieta została wyemitowana nie więcej niż jeden raz. Grupą celową były osoby w wieku 15 - 25 lat. W grupie celowej zebrano 3 653 ankiet wypełnionych do końca. Aby dane były reprezentatywne dla całej populacji internautów, odpowiedzi analizowano  z wykorzystaniem wagi analitycznej, skonstruowanej na podstawie danych o płci i wieku internautów oraz o ich częstotliwości korzystania z internetu w Polsce, pochodzących z badania Interbus TNS OBOP. 

Raport - Efektem badania jest raport zawierający przekrojową i usystematyzowaną wiedzę na temat użytkowników Web 2.0, w tym: (1) demograficzny oraz psychograficzny profil użytkownika Web 2.0 
i użytkownika Web 1.0; (2) charakterystykę częstotliwości oraz sposobu korzystania z nowoczesnych narzędzi umożliwiających tworzenie internetowej rzeczywistości – blogów, serwisów społeczności internetowych oraz stron umożliwiających dzielenie się treścią audio/video; (3) ocenę zawartości i funkcjonalności stron internetowych opartych na idei Web 2.0 – serwisów społecznościowych, blogów oraz stron umożliwiających dzielenie się treścią audio/video. Fragment raportu jest dostępny na stronie www.yoof.pl.
Gemius SA – firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu w Europie Środkowo-Wschodniej. Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferując profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze dla wszystkich podmiotów tego rynku. Firma oferuje szeroki wachlarz kompleksowych badań dotyczących m. in. zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). We współpracy ze spółką Polskie Badania Internetu Gemius prowadzi całościowe badanie oglądalności witryn i aplikacji internetowych – Megapanel PBI/Gemius.  Firma realizuje badania internetu w Polsce, Czechach, Słowacji, na Litwie, Łotwie, w Estonii, Rumunii, na Ukrainie, a także na Węgrzech, Słowenii i Chorwacji.

Yoof - agencja marketingu młodzieżowego, oferująca szeroki zakres usług i narzędzi marketingowych, w tym: product development, strategia komunikacji, realizacje kampanii. Jej wyróżnikiem jest stała współpraca z młodymi ludźmi oraz bogata wiedza na temat młodzieżowej grupy docelowej.   

Yoof jest najmłodszym przedsięwzięciem w grupie Mothership, w skład której wchodzą również: DougFaberFamily, jedna z największych polskich agencji reklamowych, EMLab (do niedawna EventLab), pionierskie przedsięwzięcie na polskim rynku w zakresie pomysłów, narzędzi i metod pracy tzw. experiential marketing, czyli marketing doznań oraz agencja Goodwill PR Services zajmująca się działaniami związanymi z zarządzaniem reputacją klienta i marketingiem sportowym. 

Więcej informacji udzielają:

	Radek Popiel

Account Manager, Goodwill PR Services

r.popiel@goodwillpr.pl

tel. +48 608 879 112

	Sylwia Szmalec 
Specjalista ds. Public Relations, Gemius SA

sylwia.szmalec@gemius.pl

tel. +48 22 874 41 00
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