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Warszawa, 25 marca 2009
Komunikat PBI i Gemius
Dostarczone Państwu drzewko produktów reklamowych (tzw. drzewko agregatów) przygotowane zostało zgodnie z nową metodą obliczeniową. Zmiana dotyczy sposobu wyliczania zasięgów dla produktów zasięgowych (takich jak ‘Activestats’, ‘darmoweliczniki.pl’, ‘Free4web’, ‘maxreach.pl’, ‘Numerator’). 

Dotychczasowa metoda zakładała unikalność odsłon pomiędzy drzewkiem mediów i drzewkiem agregatów. Do produktów zasięgowych zaliczane były więc odsłony tylko z tych witryn, które nie zostały wykonane na którymkolwiek z węzłów z drzewka mediów. Przedstawiane zasięgi były więc mniejsze niż w rzeczywistości. Zastosowana w danych styczniowych metoda pozwala na obliczenie zasięgu dla produktów reklamowych na podstawie wszystkich odsłon – również z witryn znajdujących się w drzewku mediów. W przypadku wyboru w aplikacji gemiusExplorer do analizy takiego produktu oraz innego węzła z drzewka, nie jest prezentowana suma odsłon. 

Poniższa tabela prezentuje wyniki obliczane zgodnie z dotychczasową oraz nową metodą.

	Wyniki produktów zasięgowych według starej metody

	nazwa
	audyt site-centric
	użytkownicy (real users)
	odsłony
	zasięg

	maxreach.pl
	tak
	6 878 804
	200 630 424
	43,77%

	Numerator
	tak
	334 394
	2 463 501
	2,13%

	darmoweliczniki.pl
	tak
	116 574
	738 448
	0,74%

	Activstats
	tak
	15 597
	49 458
	0,10%

	Free4web
	tak
	0
	0
	0,00%

	Wyniki produktów zasięgowych według nowej metody

	nazwa
	audyt site-centric
	użytkownicy (real users)
	odsłony
	zasięg

	maxreach.pl
	tak
	8 267 046
	331 164 219
	52,60%

	Numerator
	tak
	346 820
	3 287 636
	2,21%

	darmoweliczniki.pl
	tak
	325 008
	2 145 504
	2,07%

	Free4web
	tak
	177 383
	2 228 235
	1,13%

	Activstats
	tak
	79 592
	312 316
	0,51%

	Źródło: Megapanel PBI/Gemius, styczeń 2009

	Liczebność próby: N=17 410. Grupa objęta badaniem 7+. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzące z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC prowadzonego na próbie dobieranej i ważonej przez PBC.


Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. (PBI) - spółka powołana w celu stworzenia standardu badań internetu w Polsce przez czołowych wydawców internetowych w Polsce, właścicieli największych krajowych witryn: Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl, Wirtualna Polska i Rzeczpospolita.pl. 
PBI jest firmą promującą wiarygodne i rzetelne badania, jako nieodzowne narzędzia dla podmiotów korzystających z reklamy on-line.
Misją PBI jest przyczynienie się do rozwoju polskiego internetu, jako medium zbadanego i tym samym wiarygodnego dla reklamodawców, agencji reklamowych inwestorów oraz firm, których działalność jest związana z internetem. 
PBI prowadzi badanie Megapanel PBI/Gemius, stanowiące standard pomiaru oglądalności witryn internetowych w Polsce. Wykonawcą badania na zlecenie PBI jest firma Gemius SA. PBI realizuje również badania promujące wiedzę na temat rynku i medium, jakim jest internet.
Gemius SA – firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu w Europie Środkowo-Wschodniej. Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferując profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze dla wszystkich podmiotów tego rynku. Oprócz badania Megapanel PBI/Gemius firma oferuje szeroki wachlarz kompleksowych badań dotyczących m. in. zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). 
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[image: image2.wmf][image: image3.jpg]iZa2Gemius



