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Ze świata offline do świata online – nowe osoby w IIBR

Wraz z początkiem października Interaktywny Instytut Badań Rynkowych zasiliło dwóch badaczy z wieloletnim doświadczeniem w badaniach rynku 
i opinii. Nowe osoby w należącym do Grupy Gemius IIBR to Patryk Polkowski, który będzie pełnił funkcję Senior Research Executive oraz Kamil Michalski, który otrzymał stanowisko Research Team Manager. Obaj panowie byli dotychczas związani z firmą IPSOS.

Patryk Polkowski jest absolwentem Instytutu Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego. Pierwsze kroki w badaniach rynku stawiał już w 2001 roku. Posiada wieloletnie doświadczenie zdobyte m.in. w ABM, ARC Rynek i Opinia. Ostatnie 4 lata spędził w firmie IPSOS, gdzie był odpowiedzialny za badania trackingowe Equity, wizerunek marki oraz komunikację marketingową, w sektorach – FMCG, finanse, telekomunikacja. W IIBR obejmie stanowisko Senior Research Executive. 

Kamil Michalski ukończył Wydział Socjologii i Filozofii na Uniwersytecie Warszawskim. Posiada ponad 10 letnie doświadczenie w prowadzeniu badań marketingowych 
i społecznych. Zdobywał je w takich firmach jak: Gfk Polonia (badanie mediów oraz sektora FMCG) oraz Ipsos, gdzie pracował w dziale badań reklamy – Ipsos ASI. Specjalizuje się w badania trackingowych reklam (śledzenie wpływu reklamy na pozycjonowanie marki na rynku oraz badania wizerunkowe marek w sektorach - FMCG, telekomunikacja, usługi finansowe). W IIBR będzie pełnił stanowisko Research Team Manager.

W Interaktywnym Instytucie Badań Rynkowych będą zajmowali się rozwojem badań konsumenckich online oraz działaniami z zakresu Client Service.
„Zależy nam, aby doświadczenie osób pracujących w Gemius pozwalało na podejście do projektów badawczych z różnych perspektyw. Coraz większą część naszej oferty zajmują bowiem klasyczne badania, tyle że realizowane przez internet. Cieszę się, że udaje się nam ściągać do firmy najlepszych ludzi na rynku i tworzyć zespół wybitnych specjalistów, pasjonatów nowej rzeczywistości online. Wierzę, że dzięki temu nadal będziemy się dynamicznie rozwijać i poszerzać zakres usług o kolejne nowatorskie rozwiązania”, powiedział Jarosław Pawlak, Wiceprezes Gemius SA ds. badań. 
Interaktywny Instytut Badań Rynkowych jest agencją badawczą należącą do Grupy Gemius, specjalizującą się w realizacji ilościowych badań rynkowych, marketingowych oraz badań wspomagających zarządzanie zasobami ludzkimi. Firma opiera się na połączeniu wiedzy z zakresu nauk społecznych oraz kompetencji w zakresie technologii informatycznych. Jej celem jest wykorzystanie nowatorskich rozwiązań badawczych do formułowania odpowiedzi na pytania Klientów oraz wypracowywanie rozwiązań poprawiających efektywność komunikacji marketingowej. Dostarczając narzędzia do badań w internecie, IIBR pomaga firmom samodzielnie wykorzystywać informacje dostępne za pośrednictwem tego medium. 

Gemius SA - międzynarodowa firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu i przez internet 
w Europie. Firma oferuje profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze, od badań typu site-centric i user-centric, po zaawansowane technologicznie narzędzia do badania zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), jakości dostępu do serwisów WWW (gemiusUsability) czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). Gemius realizuje również badania na zlecony przez klientów temat (gemiusAdHoc i GO96). W blisko połowie państw europejskich Gemius wyznacza standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych (gemiusAudience, badanie w Polsce funkcjonujące pod nazwą Megapanel PBI/Gemius).
Gemius, założony w Polsce w 1999 roku, prowadzi działalność w 21 krajach Europy, Azji i Bliskiego Wschodu. 
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