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Informacja prasowa

Drugi etap zmian w badaniu Megapanel PBI/Gemius

Trzy nowe wskaźniki oraz zmiana zakresu prezentowanych danych w przypadku witryn i aplikacji audytowanych i nieaudytowanych to dwie najważniejsze zmiany w badaniu Megapanel PBI/Gemius. W założeniu ma to doprowadzić do zwiększenia liczby witryn i aplikacji objętych audytem site-centric. Zachętą dla właścicieli witryn i aplikacji mają być niższe niż dotychczas stawki za audyt, które zwiększą dostępność tej usługi nawet dla małych graczy. Zmiany zostaną wprowadzone od wyników za styczeń 2010.

· Witryny i aplikacje audytowane - wprowadzenie wskaźnika cookies

Nowością w badaniu Megapanel PBI/Gemius będzie wprowadzenie trzech nowych wskaźników oglądalności: cookies z Polski, cookies zagranicznych oraz ich sumy (cookies ogółem).

· Witryny i aplikacje nieaudytowane - tylko proste wskaźniki

Zmiany w badaniu wpłyną na sposób prezentacji danych. W przypadku witryn nieaudytowanych w aplikacji gemiusExplorer podawane będą jedynie podstawowe parametry, takie liczba użytkowników (real users), zasięg czy współoglądalność.

· Korzyści płynące z audytu 

Objęcie audytem jak największej liczby witryn i aplikacji sprawi, że przygotowanie analiz będzie dużo prostsze. Marketerzy otrzymają bowiem porównywalne twarde dane, pochodzące z badania site-centric. Dzięki temu nawet te witryny, które dotychczas nie spełniały wymaganego poziomu oglądalności po objęciu audytem będą mogły być prezentowane w wynikach badania Megapanel PBI/Gemius. Dodatkową pomocą przy tworzeniu media planów będzie większa liczba wskaźników, takich jak odsłony, czas oraz liczba cookies. 
· Przejrzysty cennik audytu

PBI oraz Gemius zdecydowały o wprowadzeniu nowego cennika na audyt site-centric, który oferuje niższe niż dotychczas ceny za tę usługę. Miesięczna opłata uzależniona jest od zasięgu witryny lub sieci reklamowej - najniższa stawka będzie wynosić 12 złotych przy zasięgu do 1%, a najwyższa 8 tysięcy złotych, przy zasięgu powyżej 50%.  Cennik zacznie obowiązywać od wyników za styczeń 2010 i do tego czasu podmioty mają czas na podjęcie decyzji o tym, czy chcą być audytowane.

Audyt site centric

Badania internetu można podzielić na badania „z punktu widzenia internauty” – tzw. badania user-centric (lub panelowe) oraz na badania „od strony witryny” – zwane badaniem site-centric. W pierwszym rodzaju badań, wyniki uzyskiwane są dzięki monitorowaniu aktywności uczestników panelu. W drugim – dzięki wbudowanym w kod HTML badanej strony skryptom pomiarowym. Dzięki temu znana jest aktywność każdego internauty odwiedzającego badaną witrynę (a nie tylko uczestnika panelu).

Wyniki uzyskane w badaniu user-centric (panelowym) są obarczone błędem, wynikającym z ekstrapolacji wyników uzyskanych z panelu na zachowania całej populacji. Wyniki badania site-centric są dokładnym odzwierciedleniem rzeczywistości i opisany powyżej błąd statystyczny nie występuje. 

W metodologii badania Megapanel, obie wymienione metody są łączone: wyniki uzyskane w badaniu user-centric są następnie „doważane” do wyników uzyskanych w badaniu site-centric. Dzięki temu znana jest zarówno demografia odwiedzających, jak i dokładne dane o licznie odsłon, czasie spędzonym na witrynie oraz liczbie cookies. Ważenie danych uzyskanych dzięki panelistom do wyników badania site-centric nosi nazwę AUDYTU SITE-CENTRIC.

O badaniu

Badanie Megapanel PBI/Gemius – standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych, z których korzystają polscy użytkownicy sieci - zostało zainicjowane przez największe podmioty rynku interaktywnego w Polsce w celu zapewnienia stabilnego rozwoju internetu i rynku reklamy internetowej 
w Polsce.  

Celem badania jest prezentacja liczby i profilu demograficznego użytkowników internetu oraz sposobu, w jaki internauci korzystają z sieci. Wyniki badania umożliwiają porównywanie popularności witryn 
i aplikacji internetowych oraz oszacowanie ich potencjału reklamowego przy pomocy precyzyjnie zdefiniowanych wskaźników. Badaniem objętych jest obecnie ponad 6 tys. witryn, zarówno polskich jak 
i zagranicznych.

W przypadku witryn nieobjętych audytem site-centric podane wyniki badania są szacunkiem wynikającym z estymacji na całą populację danych uzyskanych z próby (panelu internautów). Ze względu na właściwości statystyczne błąd wyników dla witryn nieaudytowanych może być istotny 
i w szczególnych przypadkach osiągać wartość kilkudziesięciu procent. Dlatego przy porównywaniu witryn poddanych i niepoddanych audytowi site-centric, należy zwrócić szczególną uwagę na możliwość zawyżenia lub zaniżenia wskaźników dla witryn nieaudytowanych. W związku z tym Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. i Gemius SA zachęcają właścicieli witryn internetowych do poddania swoich witryn audytowi, a w przypadku cytowania wyników dla poszczególnych witryn - zamieszczania informacji, czy dana witryna jest objęta audytem site-centric.

Wersja demonstracyjna wyników badania Megapanel PBI/Gemius dostępna jest na stronie Gemius: http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_demo   

Plik demo prezentuje wyniki badania za styczeń 2005 r. i umożliwia zapoznanie się ze wszystkimi funkcjami aplikacji gemiusExplorer.


Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. (PBI) 
Firma powołana przez czołowych wydawców internetowych w Polsce, właścicieli największych krajowych witryn internetowych: Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl, Wirtualna Polska i Rzeczpospolita OnLine - w celu  stworzenia standardu badań internetu w Polsce. 

PBI promuje wiarygodne i rzetelne badania polskiego internetu, jako nieodzowne narzędzia dla podmiotów korzystających z reklamy on-line. 

Misją PBI jest przyczynienie się do rozwoju polskiego internetu, jako medium zbadanego i tym samym wiarygodnego dla reklamodawców, agencji reklamowych inwestorów oraz firm, których działalność jest związana z internetem. 

Gemius SA
Międzynarodowa firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu i przez internet w Europie. Firma oferuje profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze, od badań typu site-centric i user-centric, po zaawansowane technologicznie narzędzia do badania zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), jakości dostępu do serwisów WWW (gemiusUsability) czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). Gemius realizuje również badania na zlecony przez klientów temat (gemiusAdHoc i GO96). W blisko połowie państw europejskich Gemius wyznacza standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych (gemiusAudience, badanie w Polsce funkcjonujące pod nazwą Megapanel PBI/Gemius). Gemius, założony w Polsce w 1999 roku, prowadzi działalność w 21 krajach Europy, Azji i Bliskiego Wschodu.
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