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Komunikat prasowy

16 marca 2010 
Jan Kunkowski dyrektorem Audience Research Department 
w Gemius SA
W lutym 2010 roku stanowisko dyrektora Audience Research Department objął Jan Kunkowski. Cele, jakie stawia przed sobą nowy szef działu, to wprowadzenie badania gemiusAudience na nowe rynki oraz rozwój jego metodologii.
Jan Kunkowski jest absolwentem Wydziału Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. Ukończył również Podyplomowe Studium Menedżerskie w Szkole Głównej Handlowej. 
W obszarze badań marketingowych działa od 1997 roku. Kierował działami realizacji badań w IQS i Millward Brown SMG/KRC. Pełnił również funkcję Dyrektora Zarządzającego Ipsos Observer. Jest wielkim entuzjastą badań internetu i przez internet.
Z firmą Gemius SA, gdzie wcześniej pracował jako szef Działu Fieldwork, związany jest 
od 2008 roku. Na nowym stanowisku, oprócz bieżącego kierowania Audience Research Department, zajmie się zmianą struktury organizacyjnej i projektowej działu 
oraz wprowadzeniem badania gemiusAudience na nowe rynki. Do celów, jakie stawia przed swoim zespołem, zalicza również rozwój metodologii badania oraz podniesienie standardów związanych z jego realizacją. 

gemiusAudience jest flagowym badaniem firmy Gemius. Realizowane na 17 rynkach Europy i Bliskiego Wschodu jest głównym źródłem informacji na temat oglądalności witryn i aplikacji internetowych. W celu dostarczania najbardziej wiarygodnych 
i dokładnych danych, badanie tworzone jest poprzez połączenie pomiaru site-centric, ankiet emitowanych na stronach biorących udział w badaniu, pomiaru user-centric 
i wyników niezależnego badania offline’owego. Ponadto, metoda przeprowadzania badań jest każdorazowo dostosowywana do realiów panujących na danym rynku. Wyniki gemiusAudience są nieodzownym narzędziem pracy przedstawicieli domów mediowych, wydawców, reklamodawców, a także analityków i dziennikarzy. Na polskim rynku badanie gemiusAudience funkcjonuje pod nazwą Megapanel PBI/Gemius.
O Gemius

Gemius SA – międzynarodowa firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu i przez internet 
w Europie. Firma oferuje profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze, od badań typu site-centric i user-centric, po zaawansowane technologicznie narzędzia do badania zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), jakości dostępu do serwisów WWW (gemiusUsability) czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). Gemius realizuje również badania na zlecony przez klientów temat (gemiusAdHoc i GO96). W blisko połowie państw europejskich Gemius wyznacza standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych (gemiusAudience, badanie w Polsce funkcjonujące pod nazwą Megapanel PBI/Gemius).

Gemius, założony w Polsce w 1999 roku, prowadzi działalność w 20 krajach Europy, Azji i Bliskiego Wschodu.
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