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Informacja prasowa
1 grudnia 2011
Przed Euro 2012 – kim są polscy i ukraińscy kibice online
Kim są  polscy i ukraińscy kibice online i na jakich stronach szukają informacji o swoich ulubionych drużynach? Gemius przeanalizował dane na temat użytkowników najpopularniejszych serwisów o tematyce sportowej, zgromadzone w Polsce dzięki badaniu Megapanel PBI/Gemius, a na Ukrainie  gemiusAudience. Tym samym rozpoczynamy cykl publikacji na temat fanów sportu wśród polskich i ukraińskich internautów. 
Polska biało-czerwoni!

Według danych z badania Megapanel PBI/Gemius za wrzesień 2011, wśród pięciu najpopularniejszych serwisów w kategorii sport, pod względem liczby użytkowników znalazły się: Grupa Onet- Sport, Grupa Wirtualna Polska-Orange – Sport, Grupa Gazeta.pl – Sport, Grupa Interia.pl- Sport oraz meczyki.pl. 
Wśród internautów odwiedzających witryny uwzględnione w kategorii sport w badaniu Megapanel PBI/Gemius za wrzesień 2011, przeważają osoby w wieku 25-34 (26,83 proc.) z wykształceniem średnim (26,89 proc.). Są to najczęściej mieszkańcy województwa mazowieckiego (13,51 proc.). 
Ukraina!
Na podstawie danych z badania gemiusAudience za wrzesień 2011 r., w piątce najpopularniejszych serwisów o tematyce sportowej znalazły się: football.ua, sport.com.ua, isport.ua, ua-football.com, sport.rbc.ua. Wśród ukraińskich internautów, którzy odwiedzają wymienione serwisy, przeważają mężczyźni w wieku 14-24 lata. Najchętniej odwiedzali oni witrynę football.ua. Z kolei ci starsi, w wieku 45-55 
i 55+ najczęściej informacji na temat sportu poszukiwali na stronie sport.com.ua. Pod względem wykształcenia, wśród ukraińskich internautów, odwiedzających domeny 
o tematyce sportowej przeważały osoby z wykształceniem wyższym. 
O Gemius 
Międzynarodowa firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badań internetu i przez internet. Gemius, założony został w Polsce w 1999 roku i prowadzi działalność w 30 krajach Europy i Bliskiego Wschodu. Firma oferuje profesjonalne rozwiązania badawcze, usługi analityczne i doradcze, od badań typu site-centric i user-centric, po zaawansowane technologicznie narzędzia do badania zachowania internautów na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu społeczno-demograficznego (gemiusProfile), jakości dostępu do serwisów WWW (gemiusUsability) czy też skuteczności prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). Gemius realizuje również badania na zlecony przez klientów temat (gemiusAdHoc). Poza powyższymi badaniami, w ofercie Gemius znajduje się również badanie zachowań użytkowników odtwarzających materiały multimedialne w sieci (gemiusStream), a także badanie umożliwiające błyskawiczny pomiar i prezentację wszystkich kliknięć dokonanych przez internautów na danej witrynie (gemiusHeatMap). W blisko połowie państw europejskich Gemius wyznacza standard pomiaru oglądalności witryn i aplikacji internetowych (gemiusAudience, badanie w Polsce funkcjonujące pod nazwą Megapanel PBI/Gemius).
Kontakt

Kontakt dla prasy:

Agnieszka Kropiwiec

press@gemius.pl 

Specjalista ds. PR Gemius Polska



agnieszka.kropiwiec@gemius.pl  

 


[image: image1.png]