Konsumpcja mediow

Sposoby korzystania z mediow wsrod internautéw

Raport z badan ilosciowych

Listopad 2005

Przygotowano: Malgorzata Kaczmarczyk
Adres e-mail: malgorzata.kaczmarczyk@gemius.pl

Gemius

Advar'haln
Bureau Pol Isk



Podsumowanie (1)

KORZYSTANIE Z MEDIOW

. Mimo, iz internauci spedzajg duzo czasu na korzystaniu z internetu, to w dalszym ciggu najpopularniejszym
medium jest wsrdd nich telewizja. Badani najczesciej deklarowali, ze w dniu poprzedzajagcym badanie ogladali
telewizje (72,8%), a dopiero nastepne pod wzgledem popularnosci bylty: przegladanie stron www (68,6%)
i przegladanie poczty elektronicznej (62,2%).

. W listopadowej fali badania internauci czesciej deklarowali wykonywanie wiekszosci czynnosci (ogladanie
TV, stuchanie radia, rézne formy aktywnosci w internecie oraz czytanie prasy i magazynéw) niz podczas
poprzednich fal badania. Wynika to w duzej mierze z sezonowo$ci, ale nalezy podkresli¢, ze systematycznie
wzrastajg deklaracje dotyczace przegladania stron www i poczty elektronicznej, co wskazuje tutaj raczej na staty
trend, niz wylacznie na sezonowe wahania.

. Internauci korzystajg w ciagu dnia z telewizji w sposéb tradycyjny — prime-time pojawia sie pomiedzy 20:00
a 23:00. Z radia korzystajg przede wszystkim w ciggu dnia, bez wyraznego prime-time, natomiast z internetu
pdzniej niz z radia (od 9:00) do pdznego wieczora z prime-time na korzystanie z komunikatorow miedzy 18:00
a 22:00 (czyli o dwie godziny wczeséniej niz w maju).

. Internauci réznig sie pod wzgledem korzystania z mediéw od ogétu Polakdéw. Najwieksze réznice widac w
przypadku telewizji. W odréznieniu od wszystkich Polakéw, dla ktérych najwazniejszymi stacjami telewizyjnymi sa
TVP1, TVP2 — internauci preferujg TVN. Mozna wyrdzni¢ dwa powody takiej réznicy:

= profil spoteczno-demograficzny internautéw rézni sie od populacji ogélnopolskiej — sg mtodsi, lepiej
zarabiaja, pochodzg z wiekszych miejscowosci. Stacja TVN ma zblizony do nich profil widowni.
= dziatania marketingowe TVN w internecie wptynety na popularno$c¢ tej stacji wsréd internautow.
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Podsumowanie (2)

KORZYSTANIE Z MEDIOW INNYCH NIZ INTERNET ZA POMOCA INTERNETU

. Internauci maja mozliwos¢ korzystania z mediéw tradycyjnych réwniez za posrednictwem internetu.
Najchetniej korzystajg z mozliwosci czytania dziennikdw przez internet (61,2 % internautdw) i stuchania radia
w internecie (60,4 %).

. W poréwnaniu z danymi wczesniejszymi systematycznie rosnie odsetek internautow deklarujgcych
stuchanie radia przez internet oraz ogladanie telewizji za posrednictwem sieci.

. KORZYSTANIE Z MEDIOW WSROD BADANYCH KORZYSTAJACYCH Z INTERNETU CODZIENNIE
(analizy w poréwnaniu do wszystkich badanych)

. Internauci, ktérzy korzystajg z internetu codziennie przedkitadajg dziatania w internecie nad aktywnos¢ zw.
z innymi mediami. Przede wszystkim przegladajg strony internetowe, w drugiej kolejnosci czytajg maile, a dopiero
na trzecim miejscu stawiajq telewizje. Czesciej réwniez deklarujg czytanie prasy codziennej.

. Czesciej korzystajg z internetowych wersji mediéw (z wyjatkiem TV).

. Nieco czesciej ogladajg TVN i TVN 24

. Nieco czesciej stuchajg radia Eska i stuchajg stacji radiowych chetniej w godzinach 8:00-16:00.
. Wsrod gazet codziennych czesciej czytajg Gazete Wyborcza.

. Sposrod tygodnikéw i dwutygodnikdéw chetniej siegajg po Newsweek, Komputer Swiat i Wprost a sposréd
miesiecznikow czesciej wybierajg Chip.
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Podsumowanie (3)

ROZNICE W KORZYSTANIU Z MEDIOW MIEDZY KOBIETAMI | MEZCZYZNAMI

. Kobiety czesciej deklarujg ogladanie telewizji, stuchanie radia, czytanie ksigzek, mezczyzni natomiast
aktywnos¢ internetowa: przegladanie zawartosci stron internetowych, przegladanie poczty elektronicznej
i korzystanie z komunikatoréw, a takze czytanie prasy codzienne;.

. Mezczyzni przyznajg sie chetniej do ogladania kazdej z wymienionych stacji telewizyjnych z wyjatkiem
kanatdéw muzycznych, ktore sg chetniej ogladane przez kobiety oraz TVN i TVP2, ktére sg rownie chetnie ogladane
przez kobiety jak i przez mezczyzn. Mezczyzni znacznie chetniej niz kobiety przyznajg sie przede wszystkim do
ogladania kanatéw sportowych (o 13,7 punktu procentowego) i kanatéw dokumentalnych (o 11,9 punktu
procentowego).

. Mezczyzni czesciej niz kobiety ogladajg TV w godzinach nocnych (21:00-02:00).

. Mezczyzni wolg RMF FM i radio Zet, kobiety — Eske, program 3 i 1 PR. Kobiety cze$ciej niz mezczyzni
stuchajq radia w godzinach popotudniowych i wczesnowieczornych (14:00 do 22:00).

. Mezczyzni czesciej niz kobiety korzystajg z serwiséw www od 6:00 rano az do trzeciej w nocy.

. Kobiety nieco czesciej niz mezczyzni korzystajg z gadu-gadu (o 6 punktdéw procentowych), mezczyzni
natomiast przewazajg w grupie uzytkownikéw Skype (o 4,2 punktu procentowego).

. Kobiety czesciej deklarujg czytanie Metro (o 6,3 punkiu procentowego), Nowego Dnia (0 4,9 punktu
procentowego) i Gazety Prawnej (0o 3,9 punktu procentowego), mezczyzni natomiast — Rzeczpospolitej (o 5,1
punktu procentowego) i Dziennika Sportowego (o 6,7 punktu procentowego).
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Podsumowanie (4)

. Wsréd tygodnikow/ dwutygodnikéw mezczyzni zdecydowanie czesciej deklarujg czytanie Komputer Swiata
(0 12,7 punktu procentowego czesciej niz kobiety) i Auto Swiata (o 10,9 punktu procentowego). Kobiety z kolei
chetniej wymieniajg Gale (o 11,2 punktu procentowego) , Przyjaciétke, (0 9,9 punktu procentowego), Vive (o 9,6
punktu procentowego) itp.

. Oczywiscie kobiety najchetniej czytajg czasopisma kobiece (np. Claudia — 15,4% wskazan, Twdj Styl —
13,3%) a mezczyzni przede wszystkim czasopisma komputerowe (CD Action — 20,4%, PC World Computer —
16,3% i Chip — 15,8%) oraz prase dla mezczyzn (CKM — 15,8%, Playboy — 13,1%).

. Mezczyzni znacznie chetniej korzystali cho¢ raz z radia za posrednictwem internetu (o 15,3 punkiu
procentowego), chetniej rowniez deklarujg korzystanie z internetowej telewizji. Kobiety chetniej siegaty do
tygodnikow/ dwutygodnikéw.

ROZNICE W KORZYSTANIU Z MEDIOW MIEDZY BADANYMI W ROZNYM WIEKU

. Mtodsi internauci chetniej deklarujg stuchanie radia, korzystanie z komunikatoréw, list dyskusyjnych
i czytanie ksigzek.

. Im badani starsi tym chetniej deklarujg korzystanie z prasy codziennej a w najstarszej grupie wiekowej
rowniez z tygodnikéw/ dwutygodnikédw. Badani po 24 roku zycia chetniej niz ich mtodsi koledzy deklarujg
przegladanie stron www i korzystanie z poczty elektironicznej. Wyniki takie oznaczaja, ze najmtodsza grupa
internautéw chetniej wykorzystuje internet w celach komunikacyjnych, natomiast starsi w celach informacyjnych.
W poréwnaniu z majowg falg badania ogladanie telewizji i czytanie prasy codziennej wzrosto najbardziej w grupie
wiekowej 25-34 lata, przegladanie poczty elektronicznej w najmtodszej grupie wiekowej a czytanie miesiecznikow —
W grupie najstarszej.
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Podsumowanie (5)

. Starsi badani (od 25 roku zycia) chetniej niz najmtodsza grupa (15-24 lata) siegaja po elektroniczng prase
(dzienniki, tygodniki/ dwutygodniki, miesieczniki). Najmtodsi chetniej niz pozostali wybierajg internetowe stacje
radiowe.

. Im badani mtodsi tym chetniej ogladajaTVN i kanaty muzyczne, natomiast im starsi — tym czesciej wtgczajg

kanaty telewizji publicznej (TVP1, TVP2 i TVP3) oraz TVN 24 i kanaty dokumentalne. Najstarsi internauci (wiek 35
i wiecej lat) ogladajg wiecej TV (miedzy godzing 19:00 a 02:00).

. Badani starsi chetniej niz inni stuchajg Radia Zet, programu 3 i 1 PR, radia Tok FM oraz radia Ziote
Przeboje, a badani mtodsi —Eski i Radiostacji. Przeciwnie niz w przypadku telewizji (gdzie mitodzi internauci
w wieku 15-24 lata przewazajg wsrod widowni w godzinach 11:00-19:00), wsréd stuchaczy radia grupa ta jest
aktywniejsza niz inne od 17:00 i przez catg noc.

. Najmtodsi badani (15-24 lata) chetniej niz pozostali deklarujg ogladanie stron internetowych od 15:00 do
pétnocy.
. Im badany mitodszy tym chetniej korzysta z gadu-gadu. Starsi natomiast chetniej korzystajg

z komunikatoréw: Skype, Tlen, Windows Messenger (MSN), WP Kontakt czy ICQ. Wsréd najmiodszych
internautéw (15-24 lata) im pézniejsza pora dnia, tym bardziej wzrasta zainteresowanie komunikatorami, ze
szczytem miedzy 16:00 a 23:00. Badani w wieku 25-34 lata korzystajg najchetniej z komunikatorow w godzinach
pracy, pozniej zainteresowanie opada, by wznies¢ sie ponownie miedzy 20:00 a 23:00. Najstarsi dominujg wsréd
uzytkownikow komunikatoréw w godzinach nocnych pomiedzy pétnoca a 06:00.

. Badani powyzej 24 roku zycia chetniej niz inni czytajg Gazete Wyborcza. Wraz z wiekiem rosnie
zainteresowanie Rzeczpospolitg i Gazetg Prawng a maleje — dziennikiem Metro. Najmtodsi (15-24 lata) chetnie
czytajg Fakt, a najstarsi (35 i wiecej lat) — Super Express.
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Podsumowanie (6)

. Im badani starsi, tym chetniej czytajg takie tygodniki/ dwutygodniki jak: Polityka, Angora czy Komputer
Swiat. Wéréd badanych powyzej 25 roku zycia rowniez czesciej czytuje sie Wprost. Wérdd najstarszych badanych
(35 i wiecej lat) popularniejsze niz w innych grupach sa: Nie, Gos¢ Niedzielny, Magazyn Telewizyjny Kurier TV.
Najmtodsi internauci chetniej niz pozostali czytajg Program TV, Tele Tydzien, Bravo, Bravo Girl, Pitke Nozna,
Cogito czy Bravo Sport.

. Im badany mtodszy, tym chetniej czyta CD Action, CKM, Playboya, Cosmopolitan czy Avanti. Najmtodsi
chetniej niz inne grupy wiekowe siegajg rowniez po Dziewczyne, Filipinke lub Popcorn. Najstarsi z kolei chetniej niz
inni siegaja po miesieczniki poswiecone domowi i ogrodowi.
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O badaniu

. Badanie odbywato sie w oparciu o ankiety wyswietlane w sieci w formie pop-up. Jest to badanie cykliczne.

. Ankiety wyswietlaty sie losowo w dniach
» 21-27 pazdziernika 2004 (1 fala)
* 09-23 maja 2005 (2 fala)
+ 15-28 listopada 2005 (3 fala).

. Powierzchnie do wyswietlania ankiet podczas pierwszej - pazdziernikowej fali badania udostepnit portal
Onet.pl. Badanie majowe i listopadowe (2 i 3 fala) przeprowadzone zostatlo na witrynach korzystajgcych
Z bezptatnego audytu site-centric stat.pl/PBI.

. Badanie zostato przeprowadzone we wspotpracy z IAB Polska.

. Grupa ankietowana to internauci w wieku 15 i wiecej lat, korzystajacy z internetu przynajmniej raz
W miesigcu.

. W ramach badania zebrano

* 10 112 ankiet (pazdziernik 2004 — 1 fala)
» 17 133 ankiety (maj 2005 — 2 fala)
* 14 706 ankiet (listopad 2005 — 3 fala).

. Dane zostaly dowazone pod wzgledem pici, wieku i czestotliwosci korzystania z internetu, tak, aby byty
reprezentatywne dla ogétu internautéw w Polsce (wazenie do danych z badania Interbus TNS OBOP).

. Celem badania byto okreslenie zwyczajow zwigzanych z uzywaniem tradycyjnych mediéw przez

internautéw.
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z mediow
wsrod internautow (1)

. W listopadowej fali badania internauci czesciej deklarowali wykonywanie wiekszosci czynnosci (ogladanie TV,
stuchanie radia, r6zne formy aktywnosci w internecie i czytanie prasy i magazynow) niz podczas poprzednich fal badania.
Wynika to w duzej mierze z sezonowos$ci — w listopadzie, kiedy jest zimno i wczes$niej robi sie ciemno, wzrasta aktywnosc¢
zwigzana z korzystaniem z mass-mediow w domu.

. Internauci najczesciej deklarowali, ze w dniu poprzedzajacym badanie ogladali telewizje (68,7% w pazdzierniku 2004,
66,6% w maju 2005 i 72,8% w listopadzie 2005). Nastepne pod wzgledem popularnosci podczas fali listopadowej 2005 byty
czynnosci zwigzane z internetem: przegladanie stron www (68,6%) i przegladanie poczty elektronicznej (62,2%). Kolejnosc
byta podobna do tej z maja 2005. Jednak nalezy podkresli¢, ze systematycznie wzrastajg deklaracje dotyczace
przegladania stron www i poczty elektironicznej, co wskazuje raczej na staty trend, niz wytagcznie na sezonowe wahania.
Najbardziej w poréwnaniu z poprzednig falg badania wzrosto ogladanie telewizji (o 6,2 punktu procentowego) oraz
przegladanie zawartosci stron internetowych (o 6,1 punktu procentowego).

. Waznos$¢ wykonywania poszczegdlnych czynnosci zmienia sie w zaleznosci od czestotliwo$ci korzystania z internetu.
Codzienni bywalcy w pierwszym rzedzie deklarujg przegladanie stron internetowych (88,1% - o 19,5 punktu procentowego
wiecej niz przecietni internauci), a nastepnie przegladanie poczty www (81,1% - o 18,9 punktu procentowego wiecej).
Wozrasta rowniez znaczaco (o 17,6 punkiu procentowego) korzystanie z komunikatorow. Co ciekawe — nie oznacza to
ograniczenia korzystania przez nich z mediow tradycyjnych jak telewizja czy radio.

. W poréwnaniu z majowg falg badania najbardziej wzrést odsetek deklaracji dotyczacych ogladania telewizji (o 6
punktow procentowych). Oznacza to, ze ogladanie telewizji jest czynnoscia, ktéra najbardziej jest zalezna od sezonowosci.

. W zaleznosci od pfci internautow rézni sie ich stosunek do mediéw. Kobiety czesciej deklarujg przede wszystkim
czytanie ksigzek (o 15 punktéw procentowych czesciej niz mezczyzni), a w dalszej kolejnosci ogladanie telewizji i stuchanie
radia, mezczyzni natomiast aktywnos¢ internetowa: przegladanie zawartosci stron internetowych (o 10,5 punktu
procentowego czesciej), przegladanie poczty elektronicznej, korzystanie z komunikatoréw oraz rozmowy z wykorzystaniem
chatu/ list dyskusyjnych. Mezczyzni réwniez czesciej niz kobiety deklarujg czytanie prasy codziennej (o 6,7 punkiu
procentowego).
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z mediow
wsrod internautow (2)

. Mtodsi internauci chetniej deklarujg stuchanie radia, korzystanie z komunikatoréw, list dyskusyjnych
i czytanie ksigzek.

. Im badany starszy tym chetniej deklaruje korzystanie z prasy codziennej a w najstarszej grupie wiekowej
rowniez z tygodnikéw/ dwutygodnikédw. Badani po 24 roku zycia chetniej niz ich mtodsi koledzy deklarujg
przegladanie stron www i korzystanie z poczty elektronicznej. Wyniki takie oznaczajg, ze najmtodsza grupa
internautéw chetniej wykorzystuje internet w celach komunikacyjnych, natomiast starsi w celach informacyjnych. W
poréwnaniu z majowg falg badania ogladanie telewizji i czytanie prasy codziennej wzrosto najbardziej w grupie
wiekowej 25-34 lata, przegladanie poczty elektronicznej w najmtodszej grupie wiekowej a czytanie miesiecznikdéw —
W grupie najstarsze;j.

. Internauci korzystajg w ciggu dnia z telewizji w sposéb tradycyjny — prime-time pojawia sie pomiedzy 20:00
a 23:00. Z radia korzystajg przede wszystkim w ciggu dnia, bez wyraznego prime-time, natomiast z internetu
pdzniej niz z radia (od 9:00) do pdznego wieczora z prime-time na korzystanie z komunikatorow miedzy 18:00
a 22:00 (czyli o dwie godziny wczeséniej niz w maju).
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z tradycyjnych medidéw przez
internet wsrod internautow

. Internauci majg mozliwos¢ korzystania z mediow tradycyjnych réwniez za posrednictwem internetu.
Wykorzystujg aktywnie tg mozliwosé. W listopadzie 2005 61,2% internautdéw przynajmniej raz korzystato
z mozliwosci czytania dziennikdéw przez internet, radia w internecie stuchato 60,4%.

. W poréwnaniu z danymi wczesniejszymi systematycznie rosnie odsetek internautow deklarujgcych
stuchanie radia przez internet oraz ogladanie telewizji za posrednictwem sieci.

. Badani, ktérzy korzystajg z internetu codziennie o wiele czesciej niz pozostali korzystajg z mozliwosci
wykorzystania internetu przy odbiorze mediéw tradycyjnych, a zwtaszcza radia (o 11,4 punktu procentowego
czesciej niz tradycyjny internauta). Jedynie telewizja internetowa cieszy sie wsréd nich mniejszg popularnoscia niz
u ogétu internautéw.

. Mezczyzni znacznie chetniej korzystali cho¢ raz z radia za posrednictwem internetu (o 15,3 punkiu
procentowego), chetniej rowniez deklarujg korzystanie z internetowej telewizji. Kobiety chetniej siegaty do
tygodnikow/ dwutygodnikdw.

. Starsi badani (od 25 roku zycia) chetniej niz najmtodsza grupa (15-24 lata) siegajg po elektroniczng prase
(dzienniki, tygodniki/ dwutygodniki, miesieczniki). Najmtodsi chetniej niz pozostali wybierajg internetowe stacje
radiowe.

. Ci z internautéw, ktérzy korzystajg z internetowej wersji medidow tradycyjnych, najczesciej wykorzystujg te
mozliwos¢ w odniesieniu do prasy codziennej, najrzadziej zas w przypadku telewizji i miesiecznikéw.

:f8:Gemius @ 5=
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Korzystanie z internetowej wersji tradycyjnych mediow
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*réznica podana jest w stosunku do majowej fali badania
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Korzystanie z internetowej wersji tradycyjnych mediow
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Korzystanie z internetowej wersji tradycyjnych mediow
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Korzystanie z internetowej wersji tradycyjnych mediow
Podziat ze wzgledu na wiek
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Korzystanie z internetowej wersji tradycyjnych mediow
(czestotliwosc)
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z telewizji
wsrod internautow
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z telewizji
wsrod internautow (1)

. Wsrdd internautédw najbardziej popularnymi kanatami telewizyjnymi sg TVN (64%), TVP1 (61%), Polsat
(60%) i TVP2 (54,3%). Kolejnos¢ poszczegodinych kanatdéw nie zmienita sie od czasu badania majowego.

. Popularnos¢ kanatu TVN jest wsrdd internautow o wiele wyzsza niz wsrod wszystkich Polakéw
(w badaniach AGB dotyczacych ogladalnosci telewizji kanat TVN znajduje sie na nizszej pozycji niz kanaty TVP1
i TVP2 pod wzgledem udziatow w rynku).

. Duza popularnos¢ TVN moze by¢ wyjasniona przez dwa fakty:
1. Stacja jest popularna wsrod ludzi mtodych — a tacy sg rowniez uzytkownicy internetu,
2. TVN dziata aktywnie w internecie (serwis w ramach onet.pl, akcje reklamowe w internecie), co moze

zwiekszac popularnosé.

. Sposrod kanatéw tematycznych najpopularniejsze sg kanaty muzyczne (17,7% badanych ogladato je w dniu
poprzedzajacym badanie). Popularno$¢ kanatdw muzycznych nie jest niczym szczeg6lnym — internauci sg mtodsi
niz ogo6t spoteczenstwa polskiego, a co za tym idzie sg grupa celowg kanatbw muzycznych. Jednak mozna
zauwazy¢ pewne trendy — ciggle spada popularnos¢ kanatdw muzycznych na rzecz kanatow dokumentalnych,
mimo ze réznice nie sg duze.

. TVN i kanaty z tej grupy — TVN7, TVN 24, sg nieco chetniej ogladane przez badanych, ktérzy korzystajg
z internetu codziennie. Potwierdza to teze, ze na ogladalnos¢ tych kanatéw ma wptyw dziatalno$¢ marketingowa
w internecie.

. Mezczyzni przyznajg sie chetniej do ogladania kazdej z wymienionych stacji telewizyjnych z wyjatkiem
kanatdéw muzycznych, ktore sg chetniej ogladane przez kobiety oraz TVN i TVP2, ktére sg rownie chetnie ogladane
przez kobiety jak i przez mezczyzn. Mezczyzni znacznie chetniej niz kobiety przyznajg sie przede wszystkim do
ogladania kanatow sportowych (o 13,7 punktu procentowego) i kanatébw dokumentalnych (o 11,9 punktu
procentowego).

‘fgzGemius B 555,

Zrédto: gemiusAdHoc
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z telewizji
wsrod internautow (2)

. Im badani mtodsi tym chetniej ogladajg TVN i kanaty muzyczne, natomiast im starsi — tym czesciej wigczajg
kanaty telewizji publicznej (TVP1, TVP2 i TVP3) oraz TVN 24 i kanaty dokumentalne.

. Badani korzystajgcy z internetu codziennie ogladajg TV nieznacznie rzadziej w godzinach prime-time
(20:00-23:00).

. Mezczyzni czesciej niz kobiety ogladajg TV w godzinach nocnych (21:00-02:00).
. Najstarsi internauci (wiek: 35 i wiecej lat) ogladajg wiecej TV (miedzy 19:00 a 02:00).

TELEWIZJA OGLADANA PRZEZ INTERNET

. 28,2% wszystkich internautéw deklaruje, ze oglada telewizje przez internet. Odsetek ten wzrasta
systematycznie i w poréwnaniu z falg majowa jest wyzszy o 2,3 punktu procentowego.

. Do ogladania telewizji przez internet czesciej przyznajg sie mezczyzni (34,3%) i ludzie w wieku 25-34 lata.

. Ogladanie telewizji przez internet jest na razie niezbyt popularne — tylko 6,1% badanych, ktérzy

zadeklarowali, ze ogladajg internetowg TV, twierdzi, ze oglada jg codziennie. 34,6% badanych twierdzi, ze do dnia
badania ogladato telewizje przez internet tylko raz, a 34,9% - rzadziej niz raz w miesigcu.

_: ; ; : . Interactive
‘882Gemius B 55
Zrédto: gemiusAdHoc
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Ogladanie stacji telewizyjnych wsréd internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Ogladanie stacji telewizyjnych wsréd internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Ogladanie stacji telewizyjnych wsréd internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Dobowy rozkiad ogladania telewizji przez internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Dobowy rozkiad ogladania telewizji przez internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Dobowy rozkiad ogladania telewizji przez internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Ogladanie telewizji przez internet
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Czestotliwosé ogladania telewizji przez internet
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z radia
wsrod internautow
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z radia wsrod internautow (1)

. Najpopularniejszymi  ws$réd internautow stacjami  radiowymi sg komercyjne RMF FM (w dniu
poprzedzajagcym badanie stuchato go 39,3% badanych), oraz Radio Zet (33,7%). Jednak popularno$é obu tych
stacji systematycznie zmniejsza sie na korzys¢ programu 3 Polskiego Radia oraz pomniejszych rozgtosni.

. Wsrdd wszystkich Polakéw znacznie wyzej niz wsrdd internautéw plasuje sie 1 program PR - znajduje sie
na trzecim miejscu pod wzgledem zasiegu*. Internauci uplasowali stacje dopiero na miejscu széstym.

. Badani, korzystajacy z internetu codziennie nieco mniej chetnie niz wszyscy badani stuchajg Eski (o 2,7
punktu procentowego).

. Mezczyzni wolg RMF FM i Radio Zet, kobiety — Eske, program 3 PR i program 1 PR.

. Badani starsi chetniej niz inni stuchajg Radia Zet, programu 3 PR i programu 1 PR, radia Tok FM oraz radia
Ztote Przeboje, a badani mtodsi —Eski i Radiostaciji.

. Badani korzystajacy z internetu codziennie czesciej niz wszyscy badani stuchajg radia w godzinach 8:00-
16:00.

. Kobiety czesciej niz mezczyzni stuchajg radia w godzinach popotudniowych i wczesnowieczornych (14:00
do 22:00).

. Przeciwnie niz w przypadku telewizji (gdzie mtodzi internauci w wieku 15-24 przewazajg wsrdd widowni w
godzinach 11:00-19:00), wsrdd stuchaczy radia grupa ta jest aktywniejsza niz inne od 17:00 i przez catg noc.

E&E (5EMIUS | “2sdo: Radio Track SMGIKRG A Millward Brown Company, kwiecien-czerwiec 2005, udziat w rynku D, e 39

] ve g9
.. / Bureau Polska

Zrédto: gemiusAdHoc



Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z radia wsrod internautow (2)

RADIO SLUCHANE PRZEZ INTERNET

. Az 60,4% badanych deklaruje, ze stucha radia przez internet. W poréwnaniu z falag majowg odsetek ten
wzrost o 4,3%. Wsrdd stuchaczy radia internetowego dominujg badani, korzystajacy z internetu codziennie
(71,8%), mezczyzni (67,1%) oraz internauci z mtodszych grup wiekowych: 15-24 — 66,7% oraz 25-34 — 65,3%.

. 16% badanych, ktdrzy stuchali radia przez internet deklaruje, ze stuchato go do momentu badania tylko raz,
36,4% - rzadziej niz raz w miesigcu. Stuchanie radia przez internet jest popularniejsze niz ogladanie telewizji.

. Najmtodsi badani (wiek 15-24), mimo, ze deklarujg stuchanie radia przez internet czesciej niz typowy
internauta, wykazujg sie najnizszg czestotliwoscig korzystania z tego medium. Wskazuje to na fakt, ze radio
internetowe bardziej niz wsrdd innych grup traktowane jest jako nowinka, ktérg trzeba przetestowaé, ale
niekoniecznie uzywad.

:Emm Ge MIUS “Zrédio: Radio Track SMG/KRC A Millward Brown Company, kwiecien-czerwiec 2005, udziat w rynku 4], Riecremir
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Stuchanie stacji radiowych wsrod internautéw

W listopadowe;j fali badania pytano internautéw o trzy stacje:

Radio Ztote Przeboje, Antyradio i Radio Flash, o ktére nie pytano

w poprzednich falach. Dlatego dane dla tych stacji nie majg poréwnania
do fal poprzednich.
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Stuchanie stacji radiowych wsrod internautéw/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Stuchanie stacji radiowych wsrod internautéw/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Stuchanie stacji radiowych wsrod internautéw/

Podziat ze wzgledu na wiek
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Dobowy rozkiad stuchania radia przez internautéw/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Dobowy rozkiad stuchania radia przez internautéw/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Dobowy rozkiad stuchania radia przez internautéw/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Stuchanie radia przez internet
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Czestotliwos¢ stuchania radia przez internet
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Zwyczaje zwigzane z odwiedzaniem stron internetowych wsrod

internautow
. Badani korzystajacy z internetu codziennie juz od 6:00 rano az do pétnocy ogladajg serwisy internetowe
czesciej niz wszyscy badani.
. Mezczyzni czesciej niz kobiety korzystajg z serwisédw od 6:00 rano az do trzeciej w nocy.

. Najmtodsi badani (15-24 lata) chetniej niz pozostali deklarujg ogladanie stron internetowych od 15:00 do
pétnocy.
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Dobowy rozkiad ogladania stron internetowych przez internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Dobowy rozkiad ogladania stron internetowych przez internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Dobowy rozkiad ogladania stron internetowych przez internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem
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Zwyczaje zwigzane z korzystaniem z komunikatorow wsrod
internautow

. Sposrod komunikatoréow niekwestionowanym liderem jest gadu-gadu. W dniu poprzedzajagcym badanie
uzywato go 86,9% internautéw, ktorzy zadeklarowali, ze uzywali jakiegokolwiek komunikatora. Jednak
w poréwnaniu z pazdziernikiem 2004 zmniejszyta sie grupa uzywajacych go oséb na rzecz komunikatora Tlen oraz
komunikatorow okreslonych w badaniu jako ,nne”. W badaniu z maja 2005 z grupy tej wyodrebnilismy
najpopularniejszy komunikator — Skype. 10,1% badanych deklarowato korzystanie z niego. W badaniu
listopadowym dodalisSmy Skype do listy, kidrg przedstawialiSmy internautom podczas badania. Uzywanie go
zadeklarowato 27,9%, co uplasowato go na miejscu drugim.

. Badani, ktérzy korzystajg z internetu codziennie wykazujg pod wzgledem uzywania komunikatoréw te same
preferencje, co wszyscy badani.

. Kobiety nieco czesciej niz mezczyzni korzystaja z gadu-gadu (o 6 punktéw procentowych), mezczyzni
natomiast przewazajg w grupie uzytkownikow Skype (0 4,2).

. Im badany mtodszy tym chetniej korzysta z gadu-gadu. Starsi natomiast chetniej korzystajg
z komunikatoréw: Skype, Tlen, Windows Messenger (MSN), WP Kontakt czy ICQ.

. Badani korzystajacy z internetu codziennie uzywajg komunikatoréw pomiedzy 6:00 a pétnocg nieznacznie
czesciej niz wszyscy badani.

. Mezczyzni chetniej niz kobiety korzystajg z komunikatoréw prawie przez catg dobe.

. Wsréd najmtodszych internautéw (15-24 lata) im poézniejsza pora dnia, tym bardziej wzrasta
zainteresowanie komunikatorami, ze szczytem miedzy 16:00 a 23:00. Badani w wieku 25-34 lata najchetniej
korzystajg z komunikatoréw w godzinach pracy, pézniej zainteresowanie opada, by wznies¢ sie ponownie miedzy
20:00 a 23:00. Najstarsi dominujg wsréd uzytkownikdéw komunikatorow w godzinach nocnych pomiedzy pdtnocg
a 06:00.
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Korzystanie z komunikatorow wsrod internautow
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Korzystanie z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Korzystanie z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Korzystanie z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Dobowy rozktad korzystania z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Dobowy rozktad korzystania z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Dobowy rozktad korzystania z komunikatorow wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek

30

25 4

20

15

10 4

—4—Listopad 2005/ Wiek 15-24/ N=7078
== jstopad 2005/ Wiek 25-34/ N=1262
Listopad 2005/ Wiek 35 i wiecej’ N=477

‘EasGemius

Zrédto: gemiusAdHoc

r‘ Interactive
o Advertising
/ Bureau Polska

63
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Zwyczaje zwigzane z czytelnictwem prasy codziennej wsrod
internautow

. Najpopularniejszg gazetg codzienng wsrod internautéw jest Gazeta Wyborcza (47,1% badanych czytato jg
w dniu poprzedzajgcym badanie). Jednoczesnie jest to czasopismo, dla ktérego zaobserwowano najwyzszy
spadek zainteresowania wsrod internautow (o 4,8 punktu procentowego) w poréwnaniu z danymi majowymi.
Nastepnymi pod wzgledem popularnosci sq: Rzeczpospolita (18,8%), Fakt (15,4%), Metro (14,4%) i Super Express
(12,5%). Systematycznie rosnie popularnos¢ Metra. Zainteresowanie nowym dziennikiem Nowy Dzien osiggneto
wsrdd internautéw 9,3%.

. Badani korzystajacy z internetu codziennie nieco chetniej czytajg Gazete Wyborcza (0 3,9 punktu
procentowego) niz wszyscy badani.

. Kobiety czesciej deklarujg czytanie Metro (0o 6,3 punkiu procentowego), Nowego Dnia (o 4,9 punktu
procentowego) i Gazety Prawnej (0 3,9 punktu procentowego), mezczyzni natomiast — Rzeczpospolitej (o 5,1
punktu procentowego) i Dziennika Sportowego (o 6,7 punktu procentowego).

. Badani powyzej 24 roku zycia chetniej niz inni czytajg Gazete Wyborcza. Wraz z wiekiem rosnie
zainteresowanie Rzeczpospolitg i Gazetg Prawng a maleje — dziennikiem Metro. Najmtodsi (15-24 lata) chetnie
czytajg Fakt, a najstarsi (35 i wiecej lat) — Super Express.

GAZETY CODZIENNE CZYTANE PRZEZ INTERNET

. 61,2% internautow zadeklarowato, ze czyta prase codzienng przez internet. Prase codzienng przez internet
czesciej czytajq ci, ktdrzy korzystajg z internetu codziennie (69,4%) oraz starsi internauci — (64,6% - 25-34 lata i
68,1% —35 i wiecej lat). Jednak w poréwnaniu z majowg falg badania zainteresowanie elektroniczng prasg
codzienng zmalato.

. Czestotliwos¢ czytania prasy internetowej jest wysoka — zaledwie 5,1% badanych deklaruje, ze czytato do
tej pory tylko raz. Wyzsza czestotliwos¢ czytelnictwa wystepuje wsréd badanych korzystajgcych z internetu
codziennie, badanych w wieku 25 i wiecej lat oraz wsrod mezczyzn.
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Czytelnictwo prasy codziennej wsrod internautow

W listopadowe;j fali badania pytano internautéw o cztery dodatkowe tytuty:
Nowy Dzien, Sport, Dzien Dobry i Parkiet Gazeta Gietdy, o ktére nie pytano
w poprzednich falach. Dlatego dane dla tych gazet nie maja poréwnania

i iej-fali staty pokazane tacznie

60 :
z danymi dla przegladu sportowego.

%
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Czytelnictwo prasy codziennej wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu
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Czytelnictwo prasy codziennej wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢
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Czytelnictwo prasy codziennej wsrod internautow/
Podziat ze wzgledu na wiek
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Czytelnictwo prasy codziennej przez internet

69.4
68,1

61,2
62,5
60,2
64,6

%

‘EiEGemius SR, 70

Zrédto: gemiusAdHoc



Czestotliwos¢ czytelnictwa prasy codziennej przez internet
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Zwyczaje zwigzane z czytelnictwem tygodnikow/ dwutygodnikow
wsrod internautow

. Najpopularniejszym tygodnikiem wsrod internautow jest Newsweek (ostatnie wydanie czytato 19,4% badanych).
Jednak popularnos¢ tego pisma systematycznie maleje (w porownaniu do maja 2005 o 2,5 punktu procentowego).

. Badani codziennie korzystajacy z internetu nieco czesciej czytali Newsweek, Komputer Swiat i Wprost.

. Na czytelnictwo prasy ma wptyw branzowos$¢ wydawnictw — mezczyzni znaczaco czesciej deklarujg czytanie
zwlaszcza Komputer Swiata (0 12,7 punktu procentowego wiecej niz kobiety) i Auto Swiata (0 10,9 punktu
procentowego). Kobiety z kolei chetnie wymieniajg Gale (o 11,2 punktu procentowego) , Przyjacidtke, (0 9,9 punktu
procentowego), Vive (0 9,6 punktu procentowego) itp.

. Im badani starsi, tym chetniej czytajg Polityke, Angore czy Komputer Swiat. W$réd badanych powyzej 25 roku
zycia rowniez czesciej czytuje sie Wprost. Wsrdd najstarszych badanych (35 i wiecej lat) popularniejsze niz w innych
grupach sa: Nie, Gos¢ Niedzielny, Magazyn Telewizyjny Kurier TV. Najmtodsi internauci chetniej niz pozostali czytajg
Program TV, Tele Tydzien, Bravo, Bravo Girl, Pitke Nozng, Cogito czy Bravo Sport.

TYGODNIKI/ DWUTYGODNIKI CZYTANE PRZEZ INTERNET

. Badani rzadziej korzystajg z internetowych wersji tygodnikow/ dwutygodnikdéw (33,2%) niz z gazet codziennych
(61,2%). W poréwnaniu z poprzednig falg badania, wskaznik ten pozostat na zblizonym poziomie. Chetniej od innych
czytajg sieciowe tygodniki/ dwutygodniki badani korzystajacy z internetu codziennie (41,8%), kobiety (37,3%) oraz
starsi badani (w wieku 25-34 lata — 35,5%, w wieku 35 i wiecej lat — 36,4%).

. Najwiekszg czestotliwos¢ korzystania z internetowej wersji czasopism wykazujg internauci w wieku 35 i wiecej lat
(tylko 2,4% z nich czytato tylko raz) oraz badani korzystajacy z internetu codziennie (4,4%).
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikéw/ dwutygodnikow
wsréd internautow (1)

W listopadowe;j fali badania pytano internautéw o dwa dodatkowe tytuty:
Rewia i Tele Max, o ktére nie pytano w poprzednich falach. Dlatego dane dla
tych magazynéw nie majg pordéwnania do fal poprzednich. W fali listopadowej
zrezygnowano réwniez z pytan o Auto Moto i Auto Sukces.
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikéw/ dwutygodnikow
wsréd internautow (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikéw/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na czestotliwos¢ korzystania z internetu (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikow/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na czestotliwosé korzystania z internetu (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikow/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢ (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikow/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢ (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikéw/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na wiek (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania tygodnikow/ dwutygodnikéw wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na wiek (2)
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Czytelnictwo tygodnikow/ dwutygodnikow przez internet
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Czestotliwosé czytelnictwa tygodnikow/ dwutygodnikow przez
internet
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Zwyczaje zwigzane z czytelnictwem
miesiecznikéw wsréd internautow
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Zwyczaje zwigzane z czytelnictwem miesiecznikéw wsrod
internautow

. Najpopularniejszym miesiecznikiem ws$rdd internautow okazaty sie CKM (13,5%), National Geographic
(11,1%) i Playboy (10,4%). W poréwnaniu do poprzedniej fali badania réznice w czytelnictwie miesiecznikbdw nie sg
duze. Nieco stracity na znaczeniu takie tytuty jak CD Action i Chip (po 3,7 punktu procentowego), a zyskat CKM
(3,5 punktu procentowego).

. Badani, ktérzy korzystajg z internetu codziennie, nieznacznie chetniej deklarujg czytelnictwo miesiecznikéw
o tematyce komputerowej (np. Chip — 0 2,9 punktu procentowego) niz wszyscy badani.

. Oczywiscie kobiety najchetniej czytajg czasopisma kobiece (np. Claudia — 15,4% wskazan, Twoj Styl —
13,3%) a mezczyzni przede wszystkim czasopisma komputerowe (CD Action — 20,4%, PC World Computer —
16,3% i Chip — 15,8%) oraz prase dla mezczyzn (CKM — 15,8%, Playboy — 13,1%).

. Im badany mtodszy, tym chetniej czyta CD Action, CKM, Playboya, Cosmopolitan czy Avanti. Najmtodsi
chetniej niz inne grupy wiekowe siegaja réwniez po Dziewczyne, Filipinke lub Popcorn. Najstarsi z kolei chetniej niz
inni siegajg po miesieczniki poswiecone domowi i ogrodowi.

MIESIECZNIKI CZYTANE PRZEZ INTERNET

. Czytelnictwo miesiecznikédw przez internet jest mniej popularne (27,5%) niz czytelnictwo tygodnikow/
dwutygodnikéw. Czesciej deklarujg je badani korzystajacy z internetu codziennie (34,8%), kobiety (30,4%) i starsi
badani (w wieku 25-34 lata — 29,4%, 35 lub wiecej lat — 29,5%).

. Sposrdd tych, ktérzy zadeklarowali czytanie miesiecznikdw przez internet najwyzszg czestotliwosé
odwiedzin na takich serwisach wykazujg najstarsi badani.
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow (1)

W listopadowe;j fali badania pytano internautéw o dodatkowy tytut:
Avanti, o ktdry nie pytano w poprzednich falach. Dlatego dane dla
Dlatego dane dla tego magazynu nie majg poréwnania do fal
poprzednich.
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na czestotliwosé korzystania z internetu (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na czestotliwosé korzystania z internetu (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢ (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/
Podziat ze wzgledu na pte¢ (2)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na wiek (1)
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Czytelnictwo ostatniego wydania miesiecznikow wsrod
internautow/ Podziat ze wzgledu na wiek (2)
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Czytelnictwo miesiecznikdw przez internet
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Czestotliwos¢ czytelnictwa miesiecznikow przez internet
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