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Cel i metodologia
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« Badanie =zostato zrealizowane za pomoca ankiet internetowych emitowanych
na witrynach korzystajgcych z bezptatnego audytu site — centric stat.pl/PBI.

* Ankiety emitowane byty losowo w okresie od 10 do 24 sierpnia 2006 roku. Analizg
objeto 985 internautéw, rodzicow dzieci w wieku do 12 lat, ktérzy wypetnili ankiete
do konca.

»  Celem badania byto okreslenie:
- jakie produkty dla dzieci rodzice kupujg najczesciej,
- gdzie respondenci kupujg produkty dla dzieci,
- gdzie szukajq informacji o produktach dla dzieci,
- czym kierujg sie ankietowani kupujac produkty dla dzieci,
- czy respondenci styszeli o Komitecie Ochrony Praw Dziecka,
- czy badani styszeli o akcji Swiat Przyjazny Dziecku.
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Podsumowanie
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« Dzieciom w wieku do 3 lat, ankietowani rodzice kupujg najczesciej akcesoria
niemowlece oraz zabawki plastikowe. Natomiast starsze dzieci (w wieku od 3 do 7 lat)
dostajg od swoich rodzicow gtownie ksigzki (z wytaczeniem podrecznikow) jak rowniez
akcesoria szkolne i przedszkolne. Akcesoria szkolne sg takze najczesciej kupowane
dzieciom z najstarszej analizowanej kategorii wiekowej — od 7 do 12 lat. Dzieci w tym
wieku czesto dostajg réwniez podreczniki oraz inne ksigzki.

 Miejscem zakupu produktow dla dzieci sg przede wszystkim sklepy z zabawkami,
supermarkety, centra handlowe oraz ksiegarnie.

« Zdecydowanie najwiecej respondenci wydajg na akcesoria niemowlece. Co czwarty
ankietowany rodzic przeznacza na ten cel powyzej 200 zt miesiecznie. Na inne
kategorie produktéw dla dzieci badani wydaja, w przyblizeniu, do 50 zt.

* Reklama jest gtéwnym Zrodtem informacii na temat zabawek plastikowych oraz kaset
audio i ptyt CD. Z radia i telewizji respondenci czerpig przede wszystkim informacje
o programach i widowiskach dla dzieci. Nauczyciele sg podstawowym Zzrodiem
informaciji jesli chodzi o podreczniki. Natomiast wiedze o akcesoriach niemowlecych
respondenci czerpig przede wszystkim od innych rodzicdéw, rodziny czy znajomych
oraz z internetu.
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« Najwazniejszym czynnikiem wptywajacym na zakup zabawek dla dzieci sg przede
wszystkim potrzeby dziecka, ale takze jakos$¢ produktow, cena oraz marka.
W przypadku zakupu ksigzek, badani kierujg sie gtdbwnie potrzebami dziecka, ale
takze wtasnym doswiadczeniem. Certyfikaty i atesty sg brane pod uwage zwtaszcza
przy zakupie akcesoriow niemowlecych.

« Co trzeci badany rodzic ma obawy wybierajac lub kupujac produkty dla dzieci.
Respondenci bojg sie przede wszystkim, Zze dziecko zrobi sobie krzywde danym
przedmiotem. Obawiajg sie takze ztej jakosci produktu oraz tego, ze produkt zbyt
szybko sie zepsuje. Czes¢ badanych boi sie réwniez, ze prezent nie spetni oczekiwan
dziecka.

*  Wiekszos¢ rodzicéw kupita juz swoim dzieciom, przynajmniej czes¢ podrecznikdw
i akcesoriow szkolnych. Sposrdd tych, ktorzy kupili juz wszystko, co trzeci przeznaczyt
na ten cel od 201 do 300 zt, co czwarty natomiast powyzej 500 zt. Sposrdéd tych
rodzicow, ktérzy nie kupili nic lub kupili tylko cze$¢ rzeczy potrzebnych do szkoty,
co trzeci, tacznie na zakup podrecznikdbw i akcesoridw szkolnych planuje wydac
do 100 zt.

Wiekszos¢ ankietowanych rodzicow deklaruje, ze zna logo Komitetu Ochrony Praw
Dziecka. Niewielu natomiast wie, co reprezentuje logo Swiat Przyjazny Dziecku.
Sposrdd listy nagrodzonych produktéw dla dzieci, najbardziej rozpoznawalnym okazat
sie by¢ program do nauki jezyka angielskiego ,Lippy and Messy”.
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Produkty kupowane dla dzieci
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Wiekszos¢ (57%) respondentdw to rodzice dzieci w wieku do 3 lat wigcznie. Co trzeci
badany (32%) posiada dzieci w wieku od 3 do 7 lat. Kolejne 35% ankietowanych
to rodzice dzieci w wieku 7 lat i wiecej.

Dzieciom w wieku do 3 lat, badani rodzice najczesciej kupujg akcesoria niemowlece —
68%, zabawki plastikowe — 64% oraz ksigzki (z wytgczeniem podrecznikow) — 46%.
Rzadziej programy i widowiska dla dzieci (836%), zabawki ekologiczne (32%) czy
zabawki konstrukcyjno — techniczne (30%).

Starszym dzieciom — w wieku od 3 do 7 lat — ankietowani rodzice kupujg przede
wszystkim ksigzki (poza podrecznikami) oraz akcesoria szkolne i przedszkolne —
w obu przypadkach 66% wskazan. Nieco rzadziej respondenci kupujg swoim
pociechom zabawki plastikowe (55%), programy i widowiska dla dzieci (50%), a takze
lalki/ przytulanki (49%).

Dzieciom z najstarszej analizowanej kategorii wiekowej — od 7 do 12 lat — badani
rodzice kupujg gtéwnie akcesoria szkolne — 82%, podreczniki — 73% czy inne ksigzki —
62%. Na kolejnych miejscach znalazty sie kasety audio i ptyty CD (54%), gry
komputerowe (53%) oraz gry planszowe i zrecznosciowe (44%).




Respondenci kupujg produkty dla dzieci gtownie w sklepie z zabawkami czy
supermarkecie (odpowiednio: 62% i 61%). Znaczna czes¢ badanych kupuje takze
w centrum handlowym (55%) oraz ksiegarni (42%). 31% ankietowanych rodzicow
dokonuje rowniez zakupu produktéw dla dzieci za posrednictwem internetu.

Wiekszos¢ badanych — 78% - w ostatnim miesigcu wydata na ksigzeczki dla dzieci
(z wytgaczeniem podrecznikdéw) do 50 zt. Troche wiecej przeznaczajg respondenci na
zabawki konstrukcyjno — techniczne. 77% ankietowanych wydata na ten cel do 100 zt.
Rowniez do 100 zt, wiekszos¢ rodzicdw (91%) wydaje na gry planszowe.

Zdecydowanie najwiecej respondenci przeznaczajg na akcesoria niemowlece.
Co czwarty rodzic wydaje na ten cel powyzej 200 zt miesiecznie. Kolejne 52%
badanych przeznaczyto, w ostatnim miesigcu, na akcesoria niemowlece do 100 zt. Na
pozostate kategorie produktow dla dzieci, takie jak: lalki, przytulanki, gry
komputerowe, zabawki ekologiczne oraz plastikowe, programy i widowiska dla dzieci
jak roéwniez kasety audio i ptyty CD wiekszo$¢ ankietowanych rodzicow wydaje,
w przyblizeniu, do 50 zt miesiecznie. Troche wiecej — do 100 zt — respondenci
przeznaczajg na programy komputerowe oraz akcesoria szkolne i przedszkolne
(odpowiednio: 68% i 76%).
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Czy posiada Pan(i) dzieci w wieku:

57%

Do 3 lat wiacznie

Powyzej 3 do 7 lat wiacznie

Powyzej 7 do 12 lat wiacznie

Powyzej 12 |at

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60%

N =985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Produkty kupowane dzieciom w wieku do 3 lat

Akcesoria niemowlgce 68%
Zabawki plastikowe 64%
KsigZki (poza podrecznikami) 46%
Programy i widowiska dla dzieci 36%
Zabawki ekologiczne 32%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 30%
Kasety audio i plyty CD 26%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 18%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 15%
Lalki, przytulanki 6%
Inne 34%

Zadne z powyiszych 3%

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 70% 80%

N = 562

Podstawa oprocentowania sa badani posiadajacy dzieci w wieku do 3 lat.
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Produkty kupowane dzieciom w wieku od 3 do 7 lat

Ksiazki (poza podrecznikami) 66%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 66%
Zabawki plastikowe 55%
Programy i widowiska dla dzieci 50%
Lalki, przytulanki 49%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 47%
Kasety audio i plyty CD 45%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 37%
Gry komputerowe 31%
Podreczniki 28%
Zabawki ekologiczne 22%
Programy komputerowe 20%
Inne 29%
Zadne z powyzszych 4%

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 70%

N =311

Podstawa oprocentowania sa badani posiadajacy dzieci w wieku od 3 do 7 Iat.
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Produkty kupowane dzieciom w wieku od 7 do 12 lat

Akcesoria szkolne i przedszkolne
Podreczniki

Ksiazki (poza podrecznikami)
Kasety audio i ptyty CD

Gry komputerowe

Gry planszowe i Zrecznosciowe

Programy komputerowe

73%
62%
54%
63%
44%

40%

Programy i widowiska dla dzieci 30%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 29%
Zabawki plastikowe 28%
Zabawki ekologiczne 9%
Lalki, przytulanki 3%
Inne 33%

Zadne z powyzszych 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 0%

N =233

Podstawa oprocentowania sa badani posiadajacy dzieci w wieku od 7 do 12 lat.
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Gdzie Pan(i) kupowat(a) produkty dla dzieci?

W sklepie z zabawkami 62%
W supermarkecie 61%
W centrum handlowym 556%
W ksiggarni 42%
Za posrednictwem internetu 31%

W mahych sklepach

0,
{osiedlowych) 2
W kiosku 24%
YW sieci Empik 23%
Inne 14%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
N = 985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na ksiazki dla dzieci?

do 50 zt

78%

od 51 zt do 100 2t

od 101 zi do 190 zt

od 151 zi do 200 zt

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90%

N =449

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili ksiazki dla dzieci.

1T Ge MIUS 16 Zrédlo: gemiusReport, sierpien 2006




lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na zabawki konstrukcyjno-techniczne
dla dzieci?

do 50 zt

56%

od 51 zt do 100 zt

od 101 zt do 150 2

od 151 zt do 200 z

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N =183

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili zabawki konstrukcyjno-techniczne dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na qry planszowe dla dzieci?

do 50 zt

T4%

od 51 zt do 100 zt

od 101 zt do 150 2

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% a0% 60% 70% 80%

N =168

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili gry planszowe dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na akcesoria niemowlece?

do 50 zt

27%

od 51 zt do 100 2t

od 101 zi do 190 zt

od 151 zi do 200 zt

powyiej 200 zt

0% 5h 10% 15% 20% 25% 30%

N =329

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili akcesoria niemowlece.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na lalki, przytulanki dla dzieci?

do 50 zt

1%

od 51 zt do 100 zt

od 101 zt do 150 2

od 151 zt do 200 2t

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 0% 80%

N =107

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili lalki, przytulanki dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na gry komputerowe dla dzieci?

do 50 zt 57%
od 31 zi do 100 =
od 101 zt do 130 zt
od 151 zi do 200 zt
powyzej 200 zi
0% 10% 20% 30% 40% 50% ﬁl]l"n'n

N=132

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili gry komputerowe dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesigcu, wydat(a) Pan(i) na zabawki ekologiczne?

do 50 zi

63%

od 51 zt do 100 zi

od 101 zt do 150 zi

od 151 zi do 200 zi

powyiej 200 zi

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

N=114

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili zabawki ekologiczne.

Ema Ge MIuUS 22 Zrédto: gemiusReport, sierpier 2006




lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na zabawki plastikowe?

do 50 zt

T4%

od 51 zf do 100 2

od 101 zt do 150 =zt

od 151 zt do 200 =zt

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

N =421

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili zabawki plastikowe.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na programy i widowiska dla dzieci?

do 50 zt 76%
od 31 zt do 100 z}
od 101 zt do 150 =t
od 151 zt do 200 =t
powyiej 200 zi
l]l% 1l]l“:‘u 2l]I‘5"n 30'% 4l]l"n'n 50'% El]l% ?l]l% Bl]l%

N =168

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili programy i widowiska dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na kasety audio i ptyty CD dla dzieci?

do 50 zi

T1%

od 51 zt do 100 z}

od 101 zt do 150 zt

od 151 zt do 200 zi

powyiej 200 zi

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 0% 80%

N =238

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili kasety audio i ptyty CD dla dzieci.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na programy komputerowe dla dzieci?

do 50 zt

51%

od 51 zt do 100 zt

od 101 zt do 150 zt

od 151 zt do 200 z

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60%

N=72

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili programy komputerowe dla dzieci. = Ze wzgledu na mafa liczebnosé proby dane maja charakter ilustracyjny.
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lle, w ostatnim miesiacu, wydat(a) Pan(i) na akcesoria szkolne i przedszkolne?

do 50 zt

51%

od 51 zt do 100 2t

od 101 zi do 190 zt

od 151 zi do 200 zt

powyiej 200 zt

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N =362

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupili akcesoria szkolne i przedszkolne.

Em= Ge MIuUS 27 Zrédto: gemiusReport, sierpier 2006




Zrédta informacji o produktach kupowanych dla dzieci
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Co trzeci respondent (31%) czerpie informacje odnosnie zabawek plastikowych
z reklamy. Kolejne 23% badanych rodzicow traktuje reklame jako zrodto wiedzy na
temat kaset audio i ptyt CD oraz akcesoriéw niemowlecych.

Radio i telewizja sg przede wszystkim zrédtem informacji o programach i widowiskach
dla dzieci (35%) oraz kasetach audio i ptytach CD (27%). Troche rzadziej wiedze
odnosnie zabawek plastikowych czy ksigzek respondenci czerpig z radia i telewizji
(odpowiednio: 17% i 14%).

Sprzedawca jest dla badanych wiarygodnym zrédtem informaciji, gtownie jesli chodzi
0 zabawki plastikowe (27%), ksigzki (24%) czy akcesoria szkolne i przedszkolne oraz
akcesoria niemowlece (w obu przypadkach po 19% wskazan).

Z prasy 29% respondentow czerpie wiedze na temat akcesoriow niemowlecych, 25%
zas na temat ksigzek. Prasa jako zrédto informaciji, jest najrzadziej wykorzystywana
w przypadku podrecznikow oraz lalek, przytulanek — po 3% odpowiedzi.

Lekarz, nauczyciel czy psycholog szkolny jest gtdwnym Zrédtem wiedzy jesli chodzi
0 podreczniki. Takiego zdania jest 45% ankietowanych. Rowniez od tych specjalistow
rodzice czerpig informacje na temat akcesoriow szkolnych i przedszkolnych oraz
akcesoriéw niemowlecych (odpowiednio: 30% i 22%).
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Od innych rodzicow badani dowiadujg sie gtdwnie o akcesoriach niemowlecych (33%).
Inni rodzice sg rowniez waznym zrédtem informacji na temat zabawek plastikowych
(22%), ksigzek, programow i widowisk dla dzieci oraz zabawek konstrukcyjno —
technicznych (we wszystkich przypadkach po 19% wskazan).

Zdaniem 33% ankietowanych, rowniez rodzina i znajomi sg dobrym Zrodtem informaciji
jesli chodzi o akcesoria niemowlece. Natomiast od dziecka, rodzice dowiadujg sie
gtbwnie o zabawkach plastikowych (38%), akcesoriach szkolnych i przedszkolnych
(32%) czy ksigzkach (30%).

Z internetu respondenci czerpig gtownie wiedze odnosnie akcesoridéw niemowlecych —
28% odpowiedzi, zabawek plastikowych oraz ksigzek — po 22% wskazanh.
Zdecydowanie najrzadziej rodzice korzystajg z internetu jako zrodta informacji na
temat lalek, przytulanek jak réwniez podrecznikdéw (odpowiednio: 4% i 5%).
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje z reklamy?

Zabawki plastikowe 31%

Kasety audio i plyty CD 23%

Akcesoria niemowlece 23%
Programy i widowiska dla dzieci 19%

Akcesoria szkolne i przedszkolne 18%
Ksiazki (poza podrgcznikami) 17%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 14%
Gry planszowe i zrecznosciowe 13%
Gry komputerowe 10%
Lalki, przytulanki 9%
Zabawki ekologiczne 8%
Programy komputerowe 8%

Podreczniki 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
N =326

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje z reklamy.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje z radia/ tv?

Programy i widowiska dla dzieci 35%

Kasety audio i plyty CD 27T%
Zabawki plastikowe 17%
KsigZki (poza podrgcznikami) 14%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 12%
Akcesoria niemowlece 10%
Zabawki ekologiczne 9%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 8%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 8%
Gry komputerowe %
Lalki, przytulanki 6%

Programy komputerowe 5%

0% 9% 10% 15% 20% 29% 30% 39% 40%

N = 208

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje z radia/tv.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje od sprzedawcy?

Zabawki plastikowe
Ksiazki (poza podrecznikami)
Akcesoriaszkolne i przedszkolne
Akcesoria niemowlece
Zabawki konstrukcyjno-techniczne
Gry planszowe i Zrgcznosciowe
Zabawki ekologiczne 14%
Programy i widowiska dla dzieci 14%
Kasety audio i phyty CD 8%
Podreczniki 6%
Gry komputerowe 6%
Lalki, przytulanki 5%

Programy komputerowe 4%

27%

24%

19%

19%

16%

16%

0% 5% 10% 15%

N = 356

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje od sprzedawcy.

20% 25%

30%
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje z prasy?

Akcesoria niemowlgce 29%
Ksigzki (poza podrgcznikami) 25%
Kasety audio i plyty CD 22%
Programy i widowiska dla dzieci 21%
Zabawki plastikowe 18%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 12%
Zabawki ekologiczne 11%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 8%
Programy komputerowe 8%
Gry planszowe i Zrgcznosciowe 8%
Gry komputerowe %
Lalki, przytulanki 3%
Podreczniki 3%
5% 1|]|% 15:% 2|]|% 25I% 3ul% 35:%
N =333
Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje z prasy.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje od lekarza/ nauczyciela/
psychologa szkolnego?

Podreczniki 45%
Akcesoria szkolne i przedszkolne
Akcesoria niemowlgce

Ksiazki (poza podrecznikami)
Zabawki konstrukcyjno-techniczne
Zabawki ekologiczne

Programy i widowiska dla dzieci
Zabawki plastikowe

Gry planszowe i Zrecznosciows
Kasety audio i plyty CD

Programy komputerowe

Gry komputerowe

Lalki, przytulanki

0% 2% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 0%

N =306

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje od lekarza/ nauczyciela/ psychologa.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje od innych rodzicow?

Akcesoria niemowlece 33%
Zabawki plastikowe 22%
Ksiazki {poza podrgcznikami) 19%
Programy i widowiska dla dzieci 19%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 19%
Zabawki ekologiczne 16%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 14%
Gry planszowe i Zrgcznosciowe 13%
Kasety audio i plyty CD 11%
Podreczniki 9%
Gry komputerowe 3%
Lalki, przytulanki 3%
Programy komputerowe 3%

0% 9% 10% 15% 20% 25% 30% 39%

N =362

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje od innych rodzicow.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje od rodziny/ znajomych?

Akcesoria niemowlgce 33%
Zabawki plastikowe 26%
Ksiazki (poza podrgcznikami) 25%
Programy i widowiska dla dzieci 19%
Gry planszowe i Zrgcznosciowe 17%
Akcesoria szkolhe i przedszkolne 16%
Kasety audio i plyty CD 16%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 14%
Zabawki ekologiczne 14%
Gry komputerowe 8%
Programy komputerowe 5%
Lalki, przytulanki 5%
Podreczniki 5%

0% 9% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

N=473

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje od rodziny/ znajomych.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje od dziecka?

Zabawki plastikowe 38%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 32%
Ksiazki {poza podrgcznikami) 30%
Kasety audio i phyty CD 24%
Gry komputerowe 23%
Lalki, przytulanki 23%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 22%
Programy i widowiska dla dzieci 16%
Podrgczniki 16%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 15%
Programy komputerowe 12%
Zabawki ekologiczne 8%
Akcesoria niemowlece 3%
5% 15|% 2|]|% 25:% 3|]|% 35;% aml%
N=424
Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje od dziecka.
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O ktorych produktach czerpat(a) Pan(i) informacje z internetu?

Akcesoria niemowlgce 28%
Zabawki plastikowe 22%
KsigZki (poza podrgcznikami) 22%
Gry komputerowe 20%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 20%
Kasety audio i plyty CD 19%
Programy i widowiska dla dzieci 18%

Programy komputerowe 16%

Zabawki ekologiczne

Akcesoria szkolne i przedszkolne
Gry planszowe i Zrecznosciowe
Podreczniki

Lalki, przytulanki

15%

11%

10%

8%

4%

% 10% 13%

N =377

20% 25% 30%

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpali informacje z internetu.
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Czynniki wplywajace na zakup produktow dla dzieci
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Zdaniem badanych cena jest gtbwnym czynnikiem, kiéry wptywa na zakup zabawek
plastikowych — 40% odpowiedzi. Cena w znacznym stopniu rzutuje takze na zakup
ksigzek oraz akcesoridw szkolnych i przedszkolnych — po 35% wskazan. Cena ma
najmniejsze znaczenie w przypadku zakupu podrecznikbw oraz zabawek
ekologicznych (odpowiednio: 10% i 11%).

Jakos$c¢ to czynnik, ktéry zdaniem 43% ankietowanych jest najistotniejszy przy zakupie
zabawek plastikowych. 33% badanych rodzicow zwraca takze uwage na jakos¢
akcesoriow szkolnych i przedszkolnych oraz akcesoriow niemowlecych.

Marka produktu najbardziej wptywa na zakup zabawek plastikowych (34%),
akcesoriow niemowlecych (30%), akcesoridw szkolnych i przedszkolnych (24%) oraz
zabawek konstrukcyjno — technicznych (23%). Marka produkiu ma zdecydowanie
mniejsze znaczenie w przypadku zakupu podrecznikdéw, programéw komputerowych
oraz lalek czy przytulanek (odpowiednio: 4%, 6% i 7%).

Potrzeby dziecka sg gtdwnym czynnikiem, ktory wptywa na zakup ksigzek (48%),
zabawek plastikowych (44%), akcesoridow szkolnych i przedszkolnych (35%) czy
programéw i widowisk dla dzieci (30%).
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Atesty czy certyfikaty sg brane pod uwage przez 40% badanych gtéwnie przy zakupie
akcesoribw niemowlecych. Dla 37% ankietowanych rodzicéw atesty i certyfikaty
sq istotne podczas kupowania zabawek plastikowych, za$ dla 24% sg wazne przy
zakupie zabawek ekologicznych.

45% badanych rodzicow kieruje sie wikasnym doswiadczeniem podczas kupowania
ksigzek dla dzieci (z wytaczeniem podrecznikdw). Co trzeci (35%) kieruje sie opinig
specjalisty (lekarza, psychologa, nauczyciela) przy zakupie podrecznikédw. Opinia
specjalisty wazna jest takze przy wyborze akcesoriow niemowlecych, ksigzek,
programéw i widowisk dla dzieci oraz akcesoridw szkolnych i przedszkolnych
(odpowiednio: 23%, 22%, 20% i 18% wskazan).
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Dla ktorych produktow gfownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,
jest cena?

Zabawki plastikowe 40%
Ksiazki (poza podrecznikami) 35%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 35%

Kasety audio i plyty CD 28%

Akcesoria niemowlece 21%
Programy i widowiska dla dzieci 20%

Zabawki konstrukcyjno-techniczne 19%
Gry komputerowe 17%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 16%
Lalki, przytulanki 12%
Programy komputerowe 12%
Zabawki ekologiczne 11%

Podreczniki 10%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

N =558

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych gtownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci jest cena.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,
jest jakosé?
Zabawki plastikowe 43%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 33%
Akcesoria niemowlece 33%
Ksiazki (poza podrgcznikami) 28%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 23%
Programy i widowiska dla dzieci 20%
Gry planszowe i Zrecznosciows 19%
Zabawki ekologiczne 19%
Kasety audio i plyty CD 16%
Lalki, przytulanki 13%
Gry komputerowe 10%
Podreczniki %

Programy komputerowe T%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

N=733

Podstawa oprocentowania sq badani, dla ktorych giownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci jest jakos¢.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,
jest marka?

Zabawki plastikowe 34%
Akcesoria niemowlgce 30%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 24%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 23%

Gry planszowe | zrecznosciowe 16%

Kasety audio i phyty CD 14%

Zabawki ekologiczne 14%
Programy i widowiska dla dzieci 12%
Ksiazki (poza podrecznikami) 11%
Gry komputerowe 8%
Lalki, przytulanki T%
Programy komputerowe 6%
Podreczniki 4%

0% 3% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N =291

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych giownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci jest marka.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,
sa potrzeby dziecka?

KsiaZki (poza podregcznikami) 48%
Zabawki plastikowe 44%
Akcesoria szkolne i przecdszkolne 35%
Programy i widowiska dla dzieci 30%
Kasety audio i plyty CD 29%
Akcesoria niemowlgce 28%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 24%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 24%
Zabawki ekologiczne 17%
Gry komputerowe 16%
Podreczniki 15%
Lalki, przytulanki 14%
Programy komputerowe 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N =792

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych giownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci sa potrzeby dziecka.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,

sq posiadane atesty, certyfikaty?

Akcesoria niemowlgce

Zabawki plastikowe

Zabawki ekologiczhne

Zabawki konstrukcyjno-techniczne
Gry planszowe i Zrecznosciowe
Akcesoria szkolne i przedszkolne
Programy i widowiska dla dzieci
Ksiazki (poza podrecznikami)
Lalki, przytulanki

Kasety audio i plyty CD
Programy komputerowe

Gry komputerowe

Podreczniki

40%
37%
24%
22%
13%
12%
11%
11%
9%
8%
5%
5%
2%
I]I% 5:% 1l]I% 15I% ZIJI% Zﬁl% SIJI% 3‘;1'% m'% 45I%
N =405

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych giownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci sq atesty, certyfikaty.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,

jest wiasne doswiadczenie?

Ksiazki (poza podrecznikami)
Akcesoria szkolne i przedszkolne
Programy i widowiska dla dzieci
Zabawki plastikowe

Gry planszowe i zrecznosciowe
Kasety audio i plyty CD

Zabawki konstrukeyjno-techniczne
Akcesoria niemowlgce

Zabawki ekologiczne

Gry komputerowe

Programy komputerowe

Lalki, przytulanki

Podreczniki

45%
26%
25%
24%
23%
23%
18%
18%
1%
10%
8%
T%
7%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 10% 5% 50%
N=2542

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych gidwnym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci jest wiasne doswiadczenie.
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Dla ktorych produktow gtownym czynnikiem, branym pod uwage przy zakupie,
jest opinia lekarza/ psychologa/ nauczyciela?

Podreczniki 35%
Akcesoria niemowlgce 23%
KsiaZki (poza podrecznikami) 22%
Programy i widowiska dla dzieci 20%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 18%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 12%
Zabawki plastikowe 10%
Zabawki ekologiczne 10%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 10%
Kasety audio i plyty CD 9%
Programy komputerowe 5%
Gry komputerowe 5%
Lalki, przytulanki 2%

0% 3% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N =336

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych giownym czynnikiem branym pod uwage przy zakupie produktow dla dzieci jest opinia specjalisty.
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Oczekiwania odnosnie produktow kupowanych dla dzieci
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« Co drugi ankietowany rodzic (50%) oczekuje, ze zabawki plastikowe bedg
bezpieczne dla ich dzieci. Bezpieczne dla dziecka powinny by¢ takze, zdaniem
badanych, akcesoria niemowlece oraz akcesoria szkolne | przedszkolne
(odpowiednio: 41% i 33% odpowiedzi).

* Rozwija¢ umiejetnosci dziecka powinny natomiast przede wszystkim ksigzki — 47%,
zabawki plastikowe — 36%, programy i widowiska dla dzieci — 30%, zabawki
konstrukcyjno—techniczne — 28%, gry planszowe i zrecznosciowe oraz akcesoria
szkolne i przedszkolne — w obu przypadkach po 25% wskazan.

«  Produkty, ktére nie powinny budzi¢ agresji u dzieci to, zdaniem rodzicéw, gtdwnie
programy i widowiska (40%), ksigzki (36%) oraz kasety audio i ptyty CD (31%).
Natomiast trwatosci respondenci oczekujg przede wszystkim od akcesoriow
szkolnych i przedszkolnych (41%), zabawek plastikowych (34%) oraz od akcesoriéw
niemowlecych (25%).

« Umozliwiaé wspdlng zabawe majg, wedlug ankietowanych, gry planszowe
i zrecznosciowe (32%), ksigzki (28%) — zapewne na zasadzie wspolnego czytania
rodzica z dzieckiem, zabawki plastikowe (27%) oraz zabawki konstrukcyjno —
techniczne (23%).
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39% badanych rodzicoéw liczy na to, ze ksigzki nie beda szybko nudzity dziecka.
Takie same oczekiwania, ale wobec zabawek plastikowych ma 33% respondentdw,
zas wobec programow i widowisk dla dzieci — 29%. Natomiast przyjazne dla
srodowiska powinny by¢ gtownie, zdaniem ankietowanych, akcesoria szkolne
I przedszkolne jak réwniez zabawki ekologiczne (po 30% wskazan) oraz akcesoria
niemowlece (27%).

38% respondentéw ma obawy kupujac produkty dla dzieci. Rodzice bojg sie gtéwnie
tego czy dziecko nie zrobi sobie krzywdy danym przedmiotem — 47%. 11% obawia
sie, ze produkt zbyt szybko sie zniszczy lub zepsuje. Kolejne 9% boi sie ztej jakosci
produktu, zas 7% ze nie spetni on oczekiwan dziecka.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby byly bezpieczne?

Zabawki plastikowe 50%
Akcesoria niemowlgce

Akcesoria szkolne i przedszkolne
Zabawki konstrukcyjno-techniczne
Zabawki ekologiczne

Lalki, przytulanki

Ksiazki (poza podrecznikami)

Gry planszowe i Zrecznosciowe
Kasety audio i plyty CD

Programy i widowiska dla dzieci
Gry komputerowe

Podrgczniki

Programy komputerowe

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N =753

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby byty bezpieczne.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby rozwijaly umiejetnosci dziecka?

Ksiazki (poza podrecznikami) 47%
Zabawki plastikowe 36%
Programy i widowiska dla dzieci 30%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 28%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 258%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 25%
Kasety audio i plyty CD 23%
Akcesoria niemowlece 20%
Podreczniki 20%
Zabawki ekologiczne 16%
Gry komputerowe 14%
Programy komputerowe 11%
Lalki, przytulanki 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 0%

N =839

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby rozwijaly umiejetnosci dziecka.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby nie budzity agresji?

Programy i widowiska dla dzieci 40%
Ksiazki (poza podrecznikami) 35%
Kasety audio i plyty CD 31%
Zabawki plastikowe 23%
Gry komputerowe 23%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 14%
Programy komputerowe 12%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 11%
Akcesoria niemowlece 10%
Zabawki ekologiczne 9%
Lalki, przytulanki 8%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 8%
Podregczniki 6%

0% % 10% 15% 20% 25% 30% 35 40% 45%

N =634

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby nie budzity agresji.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby byly trwate?

Akcesoria szkolne i przedszkolne 41%
Zabawki plastikowe 34%
Akcesoria niemowlgce 25%
Ksigzki (poza podrecznikami) 20%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 15%
Zabawki ekologiczne 14%
Podreczniki 12%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 12%
Lalki, przytulanki 11%

Kasety audio i plyty CD T%

Programy i widowiska dla dzieci 4%
Gry komputerowe 2%
Programy komputerowe 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

N =609

Podstawa oprocentowania sq badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby byly trwafte.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby umozliwiatly wspolna zabawe ?

Gry planszowe i Zrecznosciowe
Ksigzki (poza podrgcznikami)
Zabawki plastikowe

Zabawki konstrukcyjno-techniczne
Programy i widowiska dla dzieci
Kasety audio i plyty CD

Zabawki ekologiczne

Akcesoria szkolne i przedszkolne
Gry komputerowe

Akcesoria niemowlgce

Programy komputerowe

Lalki, przytulanki

Podrgczniki

18%

17%

13%

12%

11%

7%

6%

6%

4%

32%

28%

27%

23%

5% 10% 15% 20%

N =548

25% 30%

35%

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby umozliwiaty wspolna zabawe.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby szybko nie nudzity dziecka?

Ksiazki (poza podregcznikami) 39%
Zabawki plastikowe 33%
Programy i widowiska dla dzieci 29%
Kasety audio i plyty CD 26%
Gry planszowe i zrecznosciowe 21%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 18%
Gry komputerowe 12%
Akcesoria niemowlece 12%
Zabawki ekologiczne 11%
Akcesoria szkolne i przedszkolne 10%
Podreczniki 10%
Lalki, przytulanki 9%

Programy komputerowe 8%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
N = 603

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby szybko nie nudzily dziecka.
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Od ktorych produktow oczekuje Pan(i), aby byly przyjazne dla srodowiska?

Akcesoria szkolne i przedszkolne 30%
Zabawki ekologiczne 30%
Akcesoria niemowlece 27%
Zabawki plastikowe 15%
Zabawki konstrukcyjno-techniczne 9%
Podreczniki %
KsigZki (poza podrgcznikami) %
Kasety audio i plyty CD 6%
Programy i widowiska dla dzieci 5%
Lalki, przytulanki 5%
Gry planszowe i Zrecznosciowe 4%
Gry komputerowe 2%

Programy komputerowe 1%

0% % 10% 19% 20% 29% 30% 35%

N = 256

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy oczekuja od produktow, aby byly przyjazne dla $rodowiska.
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Czy obawia sie Pan(i) czegos wybierajac lub kupujac produkty dla dzieci?

Tak
38%

Mie
62%

N =948

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupuja produkty dla dzieci.
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Czy obawia sie Pan(i) czegos wybierajac lub kupujac produkty dla dzieci?

- podziat ze wzgledu na pteé¢ -

68%
Nie
60%

32%
Tak
40%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80%

Kobiety IN=663 B MeZczyinilN=285

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy kupuja produkty dla dzieci.
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Czego obawia sie Pan(i) wybierajac lub kupujac produkty dla dzieci?

7e dziecko moze zrohic sohie

krzywde 47%

ze produkt zbyt szybko ulegnie
zZniszczeniu

zlej jakosci produltu

ze produkt nie spetni oczekiwan
dziecka

zeby produkt nie hudzit agresji
potkniecia malych elementow
ztego wykonania produktu
ztego wphywu na dziecko
wysokie] ceny produktu

inhe

0% % 10% 15% 20% 25% 30% I5'% 40% 45% 0%

N =358

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy maja obawy wybierajac lub kupujac produkty dia dzieci.
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Wydatki na zakup podrecznikow i akcesoriow szkolnych
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« Ponad potowa rodzicdéw (59%) kupita juz podreczniki i akcesoria szkolne dla swoich
dzieci. 27% rodzicdéw kupito juz wszystko co potrzeba, za$ kolejne 32% kupito czes¢
potrzebnych rzeczy.

« Co trzeci rodzic (33%), ktory kupit swoim dzieciom juz wszystko do szkoty, wydat
na ten cel od 201 do 300 zt, co czwarty natomiast przeznaczyt na zakupy powyzej
500 zt. 35% badanych, ktorzy nie kupili nic lub kupili tylko czes¢ rzeczy potrzebnych
do szkoty, tacznie na zakup podrecznikow i akcesoridw szkolnych planuje wydac
do 100 zt.

« Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych (95%) jest zdania, ze w Polsce sg rodziny,
ktorych nie sta¢ na zakup pomocy szkolnych dla swoich dzieci. 36% respondentow
twierdzi, ze w naszym kraju jest od 21% do 40% takich rodzin, kolejne 29% uwaza,
ze takich rodzin jest jeszcze wiecej — od 41% do 60%.
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Czy dokonat(a) Pan(i) zakupu podrecznikow i akcesoriow szkolnych dla dzieci
na rok szkolny 2006/2007?

Tak — kupitem{am) juz
wszystko co potrzeba

27%
Mie
A41%
Tak — kupitem{am) juz
czesd potrzebnych
N = 486 rzeczy

32%

Podstawa oprocentowania sa badani posiadajacy dzieci w wieku szkolnym.
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Gemius

lle wydat(a) Pan(i) na zakup podrecznikow i akcesoriow szkolnych?

do 100 zi

od 101 zt do 200 zt

od 201 zi do 300 zt

od 301 zi do 400 zt

od 401 zt do 500 2zt

powyiej 200 zi

11%

13%

15% 20% 25"

N=131

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy zadeklarowali, ze kupili juz wszystko do szkoty.
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lle planuje Pan(i) wydac¢ na zakup podrecznikow i akcesoriow szkolnych?

do 100 =t 35%
od 101 zt do 200 =zt 19%

od 201 zt do 300 =zt 14%

powyzZej 500 zt 11%

0% 5% 10% 15% 20% 23% 30% 35% 40%

N =355

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy zadeklarowali, ze nie kupili nic lub kupili cze$¢ rzeczy do szkoty.
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Jakiej czesci polskich rodzin, Pan(i)a zdaniem, nie sta¢ na zakup pomocy
szkolnych dla dzieci?

od 81% do 100% rodzin
3%

do 20% rodzin
16%

od 61% do 80% rodzin
16%

od 41% do 80% rodzin

29% od 21% do 40% rodzin

36%

N =938

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy twierdza, ze w Polsce sa rodziny, ktorych nie sta¢ na zakup pomocy szkolnych dla dzieci.

3 Ge MIUS 68 Zrodto: gemiusReport, sierpien 2006




Znajomos¢ konkursow zwigzanych z produktami dla dzieci
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Zaledwie 18% respondentéw styszato o konkursach Ilub akcjach zwigzanych
z produktami dla dzieci. Najwiecej, bo 73% z nich zna program ,Lippy and Messy”,
kolejne 48% deklaruje znajomosc¢ ,Nowych przygdéd Mikotajka”. Co dziesigty badany
nie zna zadnego z podanej listy produktow dla dzieci.

Z radia ankietowani dowiedzieli sie gtownie o ,, Nowych przygodach Mikotajka” (58%).
Z telewizji natomiast rodzice znajg przede wszystkim ,Lippy and Messy” — 90%.
O ,Nowych przygodach Mikotajka” respondenci dowiedzieli sie rowniez z prasy (61%),
od sprzedawcy (34%) oraz od rodziny czy znajomych (40%). Od innych rodzicéw
badani dowiedzieli sie o ,Bolek i Lolek — Jezyk Angielski dla Dzieci 5 — 8 lat”.
Od dziecka ankietowani znajg ,Lippy and Messy” — 34%. Natomiast z internetu
czerpig przede wszystkim informacje na temat ,Neostrada tp + Pakiet e-
bezpieczenstwo” (49%).

Wigkszo$¢ badanych rodzicow (69%) deklaruje, ze zna logo Komitetu Ochrony Praw
Dziecka. Natomiast zaledwie 18% twierdzi, ze wie co reprezentuje logo Swiat
Przyjazny Dziecku.
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Czy styszat(a) Pan(i) o jakis konkursach lub akcjach zwiqzanych z produktami
dla dzieci?

Tak
18%

N =985

82%

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy styszat(a) Pan(i) o jakis konkursach lub akcjach zwigzanych
z produktami dla dzieci?

- podziat ze wzgledu na pfe¢ -

86%

Nie

81%

Tak

19%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90% 100%

Kobiety/N=683 mMezczyzniiN =302

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy slyszaft(a) Pan(i) o jakis konkursach lub akcjach zwiazanych z
produktami dla dzieci?

- podziat ze wzgledu na miejsce zamieszkania -

81%
82%

Nie

83%
86%
Tak
14%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0% 100%
Wies IN=113 = Miasto ponizej 100 tys. mieszkancoéw I N = 295
m Miasto od 100 do 500 tys. mieszkarcodw I N =277 H Miasto powyiZej 500 tys. mieszkarncdw i N= 300

Podstawa oprocentowania jest ogoét badanych.

IEEm Ge mIuUS 73 Zrodio: gemiusReport, sierpier 2006




Czy slyszat(a) Pan(i) o jakis konkursach lub akcjach zwiazanych z
produktami dla dzieci?

- podziat ze wzgledu na wyksztafcenie -

81%
Nie
83%
- 190&
Tak
17%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90%
Pozostate I N =509 B WyzZsze magisterskie ! licencjackie f inzynierskie I N = 476

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Ktore z produktow dla dzieci Pan(i) zna?

Lippy and Messy T3%
MNowe przygody Mikolajka

MNeostrada tp + Pakiet e-bezpieczenstwo

Bolek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 5-8 lat
Poczta

Domino do nauki jezyka angielskiego

Alfabet z obrazkami

Skarbiec matematyczny

Maly Hipcio z mamusia

Warzywhka

Basnh o krdlu Dardanelu

Zadne z powyzszych 11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

N=174

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy zadeklarowali, ze styszeli o jakichs konkursach lub akcji zwiaqzanych z produktami dla dzieci.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) z radia?

Nowe przygody Mikolajka 58%

MNeostrada tp + Pakiet e-
bezpieczenstwo

BolekiLolek - Jezvk
Angielski dla Dzieci 58 lat

Program Lippy and Messy

Warzywhka

Domineg do nauki jezyvka
angielskiego

Maly Hipcio z mamusia

Basn o krélu Dardanelu

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
N=12

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych zrodfem wiedzy o danych produktach jest radio.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) z telewizji?

Lippy and Messy 90%
Meostrada tp + Pakiet e-bezpieczenstwo

MNowe przygody Mikolajka

Bolek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 5-8 lat
Warzywhka

Poczta

Basn o krélu Dardanelu

Maly Hipcio z mamusig

Alfabet z obrazkami

Skarbiec matematyczny

Domino do nauki jezyka angielskiego

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 0% 80% 0% 100%

N =132

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych zrodtem wiedzy o danych produktach jest telewizja.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) z prasy?

Nowe przygody Mikolajka 61%

MNeostrada tp + Pakiet e-
bezpieczenstwo

Bolek iLolek - Jezyk
Angielski dla Dzieci 5-8 lat

Lippy and Messy
Skarbiec matematyczny
Basn o krélu Dardanelu

Warzywhka
Poczta
Maly Hipcio z mamusia

Alfabet z obrazkami

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 0%

N =41

Podstawa oprocentowania sa badani, dla ktorych zrodtem wiedzy o danych produktach jest prasa.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) od sprzedawcy?

Mowe przygody Mikotajka

Poczta

Neostrada tp + Pakiet e-
bezpieczenstwo

Maly Hipcio z mamusia

Bolek i Lolek - Jezyk
Angielski dla Dzieci 58 lat

Alfabet z obrazkami

Skarbiec matematyczny

Domino do nauki jezyka
angielskiego

Basn o krélu Dardanelu

Warzywka

34%
25%
19%
16%

13%

13%
9%
9%
9%

3%
5% 10% 15% 20% 25 30% 35% a0%
N=32

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpia wiedze o danych produktach od sprzedawcy.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) od innych rodzicow?

Bolek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 58 lat 32%
Nowe przygody Mikolajka 21%
Skarbiec matematyczny 18%
Lippy and Messy 18%
Warzywhka 16%
Maly Hipcio 2z mamusia 16%
Poczta 13%
Domine do nauki jezyka angielskiego 13%
Alfabet z obrazkami 13%
MNeostrada tp + Pakiet e-bezpieczenstwo 11%
Basn o krélu Dardanelu 8%
I]:‘n'n 5;.":1 1l]I“n'n 15I“n'n 20'% 25'% 3I]I“n'n 35I“n'n
N =38

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpia wiedze o danych produktach od innych rodzicow.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) od rodziny/ znajomych?

Nowe przygody Mikotajka 40%
MNeostrada tp + Pakiet e-bezpieczerstwo

Maty Hipcio z mamusia

Lippy and Messy

Poczta

Alfabet z obrazkami

Bolek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 5-8 lat
Domine do nauki jezyka angielskiego

Skarbiec matematyczny

Basn o krdlu Dardanelu

Warzywha

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

N =60

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpia wiedze o danych produktach od rodziny/ znajomych.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) od dziecka?

Lippy and Messy 34%
Nowe przygody Mikotajka

Poczta

Domino do nauki jezyka angielskiego

Skarbiec matematyczny

Warzywhka

MNeostrada tp + Pakiet e-bezpieczenstwo

Bolek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 58 lat
Maty Hipcio z mamusia

Alfabet z obrazkami

Basn o krdlu Dardanelu

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N =35

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpia wiedze o danych produktach od dziecka.

Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.
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Ze wzgledu na mata liczebnos¢ proby dane maja charakter ilustracyjny.

Podstawa oprocentowania sa badani, ktorzy czerpia wiedze o danych produktach z internetu.

O ktorych produktach dowiedziat(a) sie Pan(i) z internetu?

MNeostrada tp + Pakiet e-bezpieczenstwo

Nowe przygody Mikolajka

Boelek i Lolek - Jezyk Angielski dla Dzieci 58 lat
Skarbiec matematyczny

Lippy and Messy

Alfabet z obrazkami

Poczta

Domino do nauki jezyka angielskiego

Maty Hipcio z mamusia

Warzywka

Basn o krélu Dardanelu

49%

10%

20%

N

30%

57

40%

50% 60%

Gemius
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Nie
31%

N =985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.

Tak
59%
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Czy wie Pan(i) jaka organizacje reprezentuje ponizsze logo?

- podziat ze wzgledu na pftec¢ -
40%
Nie
28%
60%
Tak
72%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Kobiety iIN=683 m Mezczyzni/N=302

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy wie Pan(i) jaka organizacje reprezentuje ponizsze logo?

- podziat ze wzgledu na miejsce zamieszkania -

Nie

Tak
73%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
WiesIN=113 = Miasto ponizej 100 tys. mieszkancow / N = 285
H Miasto od 100 do 500 tys. mieszkancow I N =277 H Miasto powyzej 500 tys. mieszkancdéw I N =300

Podstawa oprocentowania jest ogoét badanych.
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Czy wie Pan(i) jaka organizacje reprezentuje ponizsze logo?

- podziat ze wzgledu na wyksztatcenie -

32%
Nie
IM%
68%
Tak
69%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Pozostale N =509 B Wyzsze magisterskie f licencjackie f inZynierskie IN = 476

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy wie Pan(i) co reprezentuje ponizsze logo?

Tak
18%

N = 985
82%

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy wie Pan(i) co reprezentuje ponizsze logo?
- podziat ze wzgledu na pftec¢ -

BT%
Nie

80%

13%

Tak

20%

0% 10% 20% 30% 40% a30% 60% 70% 80% 90% 100%

Kobiety/N=683 m Mezczyzni/ N =302

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Czy wie Pan(i) co reprezentuje ponizsze logo?

- podziat ze wzgledu na miejsce zamieszkania -

83%
85%
Mie
Tak
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0%
Wies IiN=113  Miasto ponizej 100 tys. mieszkarcow I N =295
W Miasto od 100 do 500 tys. mieszkarncow i N =277 W Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow | N =300

Podstawa oprocentowania jest ogoét badanych.
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Czy wie Pan(i) co reprezentuje ponizsze logo?

- podziat ze wzgledu na wyksztatcenie -

82%
Nie
83%
18%
Tak
17%
0% 10% 20% 30% 40% H0% 60% 0% 80% 90%
Pozostale / N =509 mYWyzsze magisterskie / licencjackie f inzynierskie I N =476

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Cechy spoteczno - demograficzne
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Pteé¢

Mezczyzna
31%

Kobieta
69%
N =985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Wyksziatcenie

Wyisze magisterskie 37%
Licencjackie / InZynierskie
Niepelne wyisze

Pomaturalne

Srednie zawodowe

Srednie ogdlnoksztatcace

Niepetne srednie zawodowe
Niepeine srednie ogdlnoksztatcace
Zasadnicze zawodowe
Gimnazjalne

Podstawowe

Hiepelne podstawowe

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

N =985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Miejsce zamieszkania

Wies
1%
Miasto powyzZej 500 tys.

mieszkancow
30%

Miasto ponizej 100 tys.
mieszkarfcow
30%

Miasto 100 - 500 tys.
N =985 mieszkancow

28%

Podstawa oprocentowania jest ogoét badanych.
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Bezrohotny

Emenyt, rencista

Uczen/ Student

Gospodyni domowa

Rohotnik wykwalifikowany

Rolnik

Pracownik ustug i handlu
Pracownik administracyjno-hiurowy

Prywatny przedsiehiorca

Status zawodowy

7%

2%

5%
3%

1%

8%

6%

13%

Waolny zawid 9%
Specjalista z wyZszym wyksztalceniem 15%
Dyrektor lub kierownik 8%

Inny zawod 13%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

N =985

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.

Dochod netto gospodarstwa domowego

poniZej 1000 zt

1000 zf — 1500 =zt

1501 zt - 2000 zt

2001 zt — 2500 =zt

2301 t - 3000 zt

3001 zt — 4000 =zt

4001 zt i wiecej

odmowa odpowiedzi

brak dochodu

3%

7%

11%

12%

14%

12%

12%

17%

11%

0% 2%

8%

N =985

12% 14% 16% 16%

20%

Gemius
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Liczba osob w gospodarstwie domowym

5 -6 o0sbb
— 1%

PowyZej6 osdb

6%
N = 985 T
odmowa odpowiedzi
2 osoby

4%
4%

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Liczba dzieci

jedno dziecko
69%

dwoje dzieci

czworo dzieci i wigcej 24%

4% troje dzieci

N =985 394,

Podstawa oprocentowania jest ogoét badanych.
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Czestotliwos¢ korzystania z internetu

Codziennie
81%

3 -5 razy w tygodniu

/ 13%

= 1-2razywtygodniu

4%
Rzadziej niZ raz
1- 3 razy w miesigcu
W miesiacu

N =985 ) 1%

Podstawa oprocentowania jest ogot badanych.
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Gemius S.A.

ul. Domaniewska 41
budynek Mars, klatka D
02-672 Warszawa

tel. (0 22) 874 41 00
fax. (0 22) 874 41 01

e-mail: Agnieszka.Drag@gemius.pl
www: http://www.gemius.pl
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