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O badaniu

J Badanie zostato przeprowadzone w dniach 2-6 lutego na witrynach
korzystajgcych z bezptatnego audytu site-centric stat.pl/PBI.

. Ankiety wyswietlane byty losowo.

o W ramach badania zebrano 1 959 kwestionariuszy wypetnionych do konca
przez osoby powyzej 15 roku zycia.

. W celu zapewnienia reprezentatywnosci wynikéw badania dla ogétu
internautdw, odpowiedzi analizowano z wykorzystaniem wagi analitycznej,
skonstruowanej na podstawie danych o pitci i wieku internautow oraz
czestotliwosci korzystania z internetu w Polsce, pochodzacych z badania
Interbus TNS OBOP za grudzien 2005.

o Celem badania byto poznanie opinii internautéw na temat Walentynek oraz
zwyczajow zwigzanych z obchodzeniem tego Swieta. Zebrane informacje
poréwnano z wynikami analogicznego badania przeprowadzonego w 2005
roku co pozwolito na wyciggniecie ogdélnych wnioskéw na temat zmian w
postrzeganiu Swieta Zakochanych przez polskich uzytkownikéw internetu.
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Podsumowanie wynikow badania
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Podsumowanie (1)

Mozna zaktadacd, ze osoby korzystajace z internetu - a wiec majace czesty kontakt z
informacjami z catego Swiata - znajg Walentynki, przybyte do Polski z USA i Europy
Zachodniej. Potwierdzajg to wyniki przeprowadzonego badania: wsrdod polskich
internautow prawie nie ma takich, ktérzy nie znaliby Swieta obchodzonego 14 lutego;
podobnie jak rok temu, zaledwie 1% respondentéw odpowiedziat, ze nie styszato o
Walentynkach. Sposrod pozostatych, ponad potowa (58%) planuje je w tym roku
obchodzi¢ - jest to nieco mniej niz w roku ubiegtym (68%).

Mimo iz jest to ,Swieto Zakochanych”, wysytamy zyczenia i dajemy prezenty nie
tylko swoim wybrankom i wybrancom. I chociaz walentynki obchodzi¢ bedzie
zdecydowanie wiekszy odsetek (77%) wsrdod oséb bedacych w zwigzku
(sformalizowanym badz nie) niz wsrdod osdb samotnych (27%), jednak i jedni, i
drudzy pomyslg w tym dniu o swoich bliskich, z ktorymi taczy ich przyjazn lub wiezy
krwi. 13% badanych internautow zamierza w ten dzien okaza¢ uczucie swoim
znajomym, rowniez 13% - rodzicom, siostrze, bratu lub innemu cztonkowi rodziny
(badani mogli wskazac¢ kilka odpowiedzi, nie jest to wiec suma odsetkow internautéw
wskazujgcych poszczegdlnych cztonkdéw rodziny) .
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Podsumowanie (2)

Na pierwszym miejscu pozostajg jednak partnerzy respondentdw (78%), na drugim
zas - osoby, ktore podobajg sie ankietowanym (17%). Kolejnos¢ ta jest identyczna
jak w 2005 roku, co pokazuje, ze postrzeganie Walentynek jako dnia okazywania
uczuc¢ - tych goracych ale i tych cieptych - nie zmienia sie.

Wsrod sposobow okazywania uczué na pierwsze miejsce zdecydowanie wysuwa sie
kupowanie prezentdw i przesytanie zyczen badz ich osobiste sktadanie. Kolejnos¢ ta
jest taka sama jak w 2005 roku, jednak obecnie nieco wiecej osob deklaruje ched
kupna prezentu, nieco zas mniej - wystania zyczen walentynkowych. Na trzecim
miejscu w obu badaniach znalazty sie plany wyjscia do restauracji lub kawiarni.

Wsrod uzytkownikow internetu najpopularniejsze sg elektroniczne formy sktadania
zyczen: 45% respondentdw zamierza przestac walentynke sms-em, e-mail zas uzyskat
takg sama liczbe wskazan, co tradycyjna poczta (35%).
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Podsumowanie (3)

Zaznacza sie zasadnicza rdéznica miedzy okazywaniem uczucia partnerom i innym
osobom: sposrdod tych, ktorzy okazg je wytacznie swojej ,drugiej potowie”, prawie
potowa (48%) planuje kupi¢ prezent, zas 16% wystac lub osobiscie ztozy¢ zyczenia
walentynkowe. Z kolei wsrdd tych, ktérzy ciepte uczucia beda okazywac tylko
znajomym, rodzinie lub innym osobom, zaledwie 16% zamierza kupi¢ prezent, za to
50 % - ztozy¢ lub wystac¢ walentynkowe zyczenia. Roznice widac takze w wydawanych
kwotach pieniedzy: wsrod osob kupujgcych prezent swoim partnerom ponad pofowa
planuje wydac¢ 50 zt lub wiecej; wsrdd kupujacych prezenty innym bliskim — mniej niz
jedna czwarta (22%) przekroczy te kwote.

Podobnie jak w zesztym roku, wsrdod wszystkich deklarujgcych zamiar zakupu
prezentu walentynkowego, najwiecej internautéw planuje kupi¢ maskotki (34% w obu
badaniach) Iub stodycze (32% wskazan w 2005 roku i 26% w 2006 roku). Choc¢
zakupy internetowe nadal cieszg sie niepordwnanie mniejszym zainteresowaniem niz
zakupy tradycyjne, jednak zaobserwowal mozna niewielki wzrost liczby oso6b
wykorzystujacych te mozliwos¢. Nie stosuje sie to jednak do kupowania kwiatéw:
prawie zaden z ankietowanych nie planuje kupi¢ ich przez internet, najczestszym zas

miejscem ich nabywania jest zwykta kwiaciarnia(75%). 3
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Podsumowanie (4)

Wydatki planowane w tym roku nieco réznig sie od tych z roku zeszitego.
Najmniejszy odsetek internautdow osdéb planuje wydac¢ wiecej niz 200 zt (od 2005
roku spadek z 7% do 5%), zas zauwazalne réznice pojawiajg sie wsrdd planujgcych
wyda¢ mniej: spadt odsetek o0sdb planujacych wydatki ponizej 100 zt (z 77% do
71%), wzrdst zas tych, ktérzy planujg wydac¢ miedzy 100 a 200 zt (z 10% do 18%).
Wyniki te mogg wskazywac na nieco wiekszg wage, jaka ankietowani przyktadajg do
prezentéw ofiarowanych na Swieta Zakochanych.

Zaznacza sie pewna roéznica w sposobie udzielania odpowiedzi przez kobiety i
mezczyzn: nieco wiecej pan (62%) niz panow (55%) zamierza obchodzic
Walentynki, nieco inaczej planujg tez je spedzi¢. Jedynie plany spedzenia tego
wieczoru w kinie lub teatrze sq podobne dla obu pici, dla pozostatych odpowiedzi
zaznaczajq sie wyrazne roznice. Kobiety czesciej niz mezczyzni planujg podarowacd
prezent (46%), ztozy¢ lub wysta¢ zyczenia (33%), pojs¢ do restauracji, kawiarni
(27%) lub na spacer (12%). Mezczyzni z kolei myslg tego dnia przede wszystkim o
kwiatach (40% wskazan) nie przyktadajac tak duzej wagi do innych sposobow
okazywania uczy¢ (w ankiecie badani mieli mozliwos¢ zaznaczenia kilku
odpowiedzi). Poréwnanie deklarowanych wydatkow pokazuje z kolei, ze mezczyzni
wydadzg wiecej na walentynkowe prezenty: prawie dwie trzecie z nich (63%) wyda
ponad 50 zt, podczas gdy wsrod kobiet odsetek ten wynosi zaledwie 30%.
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Czy styszates(as) o Walentynkach?
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N=1959 (wszyscy badani)
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Czy bedziesz obchodzi¢ Walentynki?
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze styszeli o Walentynkach
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Czy bedziesz obchodzi¢ Walentynki?
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze styszeli o Walentynkach
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Czy bedziesz obchodzi¢ Walentynki?
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze styszeli o Walentynkach
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentéw deklarujgcych, ze bedg obchodzi¢ Walentynki
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Plany na Walentynki
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentéw deklarujgcych, ze bedg obchodzi¢ Walentynki
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi kobiet deklarujgcych, ze bedg obchodzi¢ Walentynki
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Plany na Walentynki - mezczyzni
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi mezczyzn deklarujgcych, ze bedg obchodzi¢ Walentynki
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Plany walentynkowe wobec partnerow i innych bliskich
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentéw deklarujgcych, ze bedg obchodzi¢ Walentynki
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Jak wyslesz zyczenia walentynkowe?
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N=300 (badani, ktérzy deklarowali, ze wyslg kartke na Walentynki)
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Planowane zakupy prezentow
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze kupig na Walentynki prezent
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Planowane wydatki na prezenty
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze kupig na Walentynki prezent
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Na wykresie prezentujemy odpowiedzi respondentow deklarujacych, ze kupig na Walentynki prezent
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Gdzie kupisz kwiaty na Walentynki?
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Profil spoteczno-demograficzny
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N=1959 (wszyscy badani)

Zrédto: gemiusAdHoc, 2.02- 6.02.2006 ‘58 Gemius




45-54 lata

o powyzej 55 lat

2%

35-44 lata
10%

15-24 lata
38%

25-34 lata
45%

27
N=1959 (wszyscy badani)
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Wyksztatcenie

niepelne
podstawowe  podstawowe S
wyisze 1% 8%
zawodowe

L1}
27% 7%
niepelne srednie
ogodlnoksztalcace

9%

licencjat niepeine Srednie
6% zawodowe
3%
niepelne wyisze Srednie
0 ogodlnoksztalcace
1% pomaturalne Srednie zawodowe . 11% *

8% 9%

28
N=1959 (wszyscy badani)
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Stan cywilny
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N=1334 (badani, ktérzy nie pozostajg w zwigzku matzenskim)
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Posiadanie partnera
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N=1959 (wszyscy badani)
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N=1959 (wszyscy badani)

Zrédto: gemiusAdHoc, 2.02- 6.02.2006 338E Gemius




Staz w internecie
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N=1959 (wszyscy badani)
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CzestotliwosS¢ korzystania z internetu
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N=1959 (wszyscy badani)

Zrédto: gemiusAdHoc, 2.02- 6.02.2006 ‘582 Gemius




