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. Gtéwnym celem badania byto uzyskanie informacji na temat:
— oceny sposobow prezentacji wynikow wyszukiwania w formie linkdw sponsorowanych;
— oceny sposobdw prezentacji wynikéw wyszukiwania.

. Badanie zostato zrealizowane za pomoca ankiet emitowanych na witrynach internetowych korzystajacych
z bezptatnego audytu site-centric stat.pl/PBI.

. Ankiety emitowane byty w dniach 2 - 4 lutego 2006.

. Analiza objeto 3 173 internautow w wieku co najmniej 15 lat, ktérzy zadeklarowali korzystanie z
jakiejkolwiek wyszukiwarki internetowej oraz wypetnili ankiete do konca. Z posréd tych osob
wyodrebniono najliczniejsze kategorie wiekowe oraz odpowiadajaca im pod wzgledem udziatu w prébie,
trzecig kategorie wiekowa. W ten sposéb wydzielono trzy grupy ankietowanych: najmtodsza (15-20 lat),
srednig (25-34 lata) i najstarsza (45 lat i powyzej). Dla wylonionych w ten sposob grup przeprowadzono
dodatkowe analizy. Oprécz tego ogot ankietowanych zostat podzielony na dwie grupy w oparciu o ptec.
Dla wyodrebnionych w ten sposob grup przeprowadzono analizy, analogiczne jak dla wyrdéznionych
kategorii wiekowych.

. Aby dane byly reprezentatywne dla catej populaciji internautéw, odpowiedzi analizowano z wykorzystaniem
wagi analitycznej, skonstruowanej na podstawie danych o pici i wieku internautow oraz o ich
czestotliwosci korzystania z internetu w Polsce, pochodzacych z grudniowego badania Interbus TNS
OBOP.

. Dane zawarte w rozdziale ,,Opinie Klientéw NetSprint” pochodza z ,,Badania satysfakcji i potrzeb Klientow
NetSprint”. Badanie zrealizowano za pomoca ankiet internetowych rozsytanych poczta elektroniczng do
Klientow NetSprint.pl. Ankiety rozestane zostaty 03 lutego i zbierane byly do 08 lutego 2006 roku. Analiza
objeto 81 Klientow wspotpracujacych z NetSprint.pl, ktorzy wypetnili ankiete do konca.
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. 62,3% badanych twierdzi, ze odréznia linki sponsorowane od pozostatych wynikéw wyszukiwania. Jednak
rozwazajac uzyskane dane w podziale na pte¢ to tylko nieco ponad potowa kobiet (53,2%) odrdéznia linki
sponsorowane od pozostalych wynikéw wyszukiwania. W przypadku mezczyzn analogiczny wskaznik
wynidst 69,5%. Co ciekawe najwyzszy odsetek oséb, ktdre odrozniaja linki sponsorowane od pozostatych
wynikow wyszukiwania zanotowano wsrod osob powyzej 45 roku zycia (69,1%).

. 55,1 % badanych twierdzi, ze nigdy nie klika na linki sponsorowane lub klika na nie rzadko. Natomiast
11,0% twierdzi, ze klika na linki sponsorowane czesto lub zawsze. 67,2% kobiet twierdzi, ze nie klika lub
klika rzadko na wyniki wyszukiwania w formie linkdbw sponsorowanych. Analogiczny wynik dla mezczyzn
jest 0 19,3 punktéw procentowych nizszy (47,9%). Co ciekawe, wsrod najstarszych internautéw (45 lat i
wiecej) tylko 6,3% odpowiedziato, ze nigdy nie klika na linki sponsorowane. Wynik ten jest znacznie nizszy
niz dla pozostatych grup wiekowych.

. 46,6% osOb ocenia strony, ktore otworzyly sie po kliknieciu na linki sponsorowane, jako czasami
przydatne. 9,3% osob twierdzi, ze takie strony nigdy nie sa przydatne. Co ciekawe 55,8% kobiet uwaza, ze
strony, ktore otwieraja sie po kliknieciu na linki sponsorowane sa rzadko przydatne lub nigdy nie sa
przydatne. Podobnego zdania jest 34,9% mezczyzn. Warto zaznaczy¢, ze dla 60,0% oséb powyzej 45 roku
zycia strony otwierajace sie po kliknieciu na linki sponsorowane sa czasami przydatne.

. 54,9% osob rzadko lub nigdy nie czyta opisow linkow sponsorowanych. Takie opisy czyta czasami 31,8%
ankietowanych. Natomiast zawsze takie opisy czyta 5,0% mezczyzn i 1,5% kobiet.

. 24,7% badanych deklaruje, ze czyta tylko do 3 opisow wiacznie z linkami sponsorowanymi. 14,4% czyta od
3 do 5 opiséw. Najwiekszy odsetek internautow (27,1%) deklaruje, ze czyta od 5 do 10 opiséw wynikow
wyszukiwania wiacznie z linkami sponsorowanymi. Wéréd mezczyzn najwiekszy odsetek deklaruje, ze
czyta do 3 opisow wynikdw wyszukiwania (29,5%). Natomiast wsrod kobiet najwiekszy odsetek (31,6%)
deklaruje czytanie od 5 do 10 opisow wynikow wyszukiwania. Z kolei prawie potowa (44,6%) internautéw w
wieku 45 lat i wiecej deklaruje, ze czyta tylko do 3 opisow wynikéw wyszukiwania. Najmtodsza grupa
internautow (15-20 lat) najczesciej czyta od 5 do 20 opis6w wynikow wyszukiwania (54,3%).
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. 18,0% ankietowanych deklaruje, ze czasami zapamietuje adresy stron internetowych, prezentowanych jako
linki sponsorowane. 38,4% twierdzi, ze nigdy nie zapamietuje takich adreséw, natomiast 8,1% deklaruje, ze
zapamietuje takie adresy zawsze badz czesto. Co warte podkreslenia, 9,3% o0s6b z najmiodszej badanej
grupy (15-20 lat) deklaruje, ze czesto zapamietuje adresy stron internetowych, ktére byly prezentowane w
wynikach wyszukiwania jako linki sponsorowane.

. 25,0% respondentow twierdzi, ze czasami zdarza im sie wchodzi¢ na strony internetowe, ktorych adresy
zapamietali, gdy byly wyswietlone jako linki sponsorowane. 6,0% deklaruje, ze robi to czesto. 1/10
najmiodszych internautéw (15-20 lat) deklaruje, ze czesto wchodzi na strony, ktérych adresy zapamietali,
gdy byty prezentowane jako linki sponsorowane (10,8%) .

. Wedtug 73,8% ankietowanych korzystanie przez firme z linkdbw sponsorowanych nie wplywa na jej
wiarygodnosé¢. Jednak 14,0% badanych uwaza, ze jesli firma korzysta z linkdw sponsorowanych to staje
sie bardziej wiarygodna. Tak tez twierdzi 16,3% mezczyzn oraz 21,9% os6b w wieku 25-34 lata.
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Czy odroéznia Pan(i) linki sponsorowane (wyswietlajagce sie na samej gorze) od pozostatych
wynikow wyszukiwania?

Tak

37, 7%

N=3173
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Czy odroéznia Pan(i) linki sponsorowane (wyswietlajace sie na samej gorze) od pozostatych

100% - wynikéw wyszukiV\_lania?
Dane dla pici

80%
60% -
40% ~
20% -

0%

Tak Mie
H Kobiety; N=1 389 OMezczyzni; N=1 784
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Czy odroéznia Pan(i) linki sponsorowane (wyswietlajace sie na samej gorze) od pozostatych
wynikow wyszukiwania?
Dane dla wybranych grup wiekowych

100% —

Tak Hie

W 15-20; H=T77 O 25-34; H=699 O 45 1 wigcej; =71
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Jak czesto klika Pan(i) na linki sponsorowane?

Rzadke
37, 1%

Czasami
33,9%

18,0%

Zawsze Czesto

2,?01'3 3,30,{'

N=1878
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Jak czesto klika Pan(i) na linki sponsorowane?

Czesto

B Kobiety; N=739

Dane dla ptci

Czasami Rzadko Nigdy

O Mezczyzni; N=1 240
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Jak czesto klika Pan(i) na linki sponsorowane?
Dane dla wybranych grup wiekowych

Czesto

m15-20; N=444

Czasami

025-34; N=470

o 45 i wiecej; N=526

Rzadko
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Jak czesto strony, ktore otwieraja sie po kliknieciu na linki sponsorowane, ocenia Pan(i) jako
przydatne?

Rzadko
33.3%

Czasami
46,6%

Nigd
q g%v Zawsze

N=1622
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Jak czesto strony, ktore otwieraja sie po kliknieciu na linki sponsorowane, ocenia Pan(i) jako
przydatne?
100% - Dane dla pici

BO%

B80%

Zawsze Czesto Czasami Rzadko MNigdy

m Kobiety; N=596 O MezczyZni; N=1 026
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Jak czesto strony, ktore otwieraja sie po kliknieciu na linki sponsorowane, ocenia Pan(i) jako
przydatne?
Dane dla wybranych grup wiekowych
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Jak czesto czyta Pan(i) opisy linkdéw sponsorowanych?

Rzadko
42 6%

Czasami
31,8%

Migdy
12:3% fawsze
3.7%

Czesto
9.6%

N=1978
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Jak czesto czyta Pan(i) opisy linkdw sponsorowanych?

Czesto

m Kobiety; N=739

Dane dla ptci

Czasami Rzadko Nigdy
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100% Jak czesto czyta Pan(i) opisy linkow sponsorowanych?
Dane dla wybranych grup wiekowych
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Opisy ilu wynikéw wyszukiwania (wtacznie z linkami sponsorowanymi) zazwyczaj Pan(i) czyta?

Do 3 opisdw
24.7%

Powyzej 10 do 20 opisdéw
18,8%

Powy2ej 20 opisdw
Powyzej 5 do 10 opisdow

15,0%
27 1%
Powyzej3 do 5 opisdw
14,4%
N=1978
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Opisy ilu wynikéw wyszukiwania (wtacznie z linkami sponsorowanymi) zazwyczaj Pan(i) czyta?
Dane dla ptci
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80% -
60% -
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Opisy ilu wynikéw wyszukiwania (wtacznie z linkami sponsorowanymi) zazwyczaj Pan(i) czyta?
Dane dla wybranych grup wiekowych
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Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamieta¢ adresy stron internetowych, prezentowanych jako linki

sponsorowane?

Rzadko
35,5%

Migdy
38.4%
Czasami
Zawsze 18.0%
1.6% Czesto
6,5%
N=1978
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Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamieta¢ adresy stron internetowych, prezentowanych jako linki
sponsorowane?
100% - Dane dla ptci

B80% -

60%

40%

20%

0%

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Migdy

B Kobiety; N=739 O MezczyzZni; N=1 240

- g1 E (Gemius Zrédto: gemiusAdHoc; luty 2006 24



sprint

Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamietaé¢ adresy stron internetowych, prezentowanych jako linki
sponsorowane?
1 Dane dla wybranych grup wiekowych
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktérych adresy zapamietat(a) Pan(i),

gdy byly wyswietlone jako linki sponsorowane?

Rzadko
26,3%

Nigdy

40.5%
Czasami

25,0%
Zawsze
2.2% Czesto
6.0%
N=15978
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktorych adresy zapamietat(a) Pan(i),
gdy byly wyswietlone jako linki sponsorowane?
e Dane dla ptci

BO%

60%

40°%
20%
0%
Zawsze Czesto Czasami Rzadko Nigdy
B Kobiety; N=739 O MezczyZni; N=1 240
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktorych adresy zapamietat(a) Pan(i),
gdy byly wyswietlone jako linki sponsorowane?
100% Dane dla wybranych grup wiekowych

20% —|

10% —

0% —

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Higdy

W 15-20; N=444 025-34; N=470 045 i wiecej; N=526
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Czy korzystanie firmy z linkdw sponsorowanych wptywa wedtug Pana(i) na jej wiarygodnos¢?

Nie - nie ma to wplywu na
wiarygodnosé firmy
73,8%

Tak - staje sie bardziej

Tak - staje sie mniej wiarygodna
wiarygodna 14,0%
12,2%
N=1978
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Czy korzystanie firmy z linkéw sponsorowanych wptywa wedtug Pana(i) na jej wiarygodnos¢?
Dane dla ptci
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20%

0%

Tak - staje sie bardziej wianygodna Tak - staje sie mniej wiarygodna Nie - nie ma to wphwu na
wiarygodnosé firmy
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Czy korzystanie firmy z linkdw sponsorowanych wptywa wedtug Pana(i) na jej wiarygodnos¢?
Dane dla wybranych grup wiekowych

100% —

90% —|

Tak - staje sie bardziej wiarygodna Tak - staje sie mniej wiarygodna Hie - nie ma to wphwu na wiarygodnosé firmy
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Wsrod osoéb, ktore nie odrozniajg linkow sponsorowanych od pozostatych wynikéw wyszukiwania, 35,4%
czyta zazwyczaj 5 do 10 wynikéw wyszukiwania. Powyzej 10 do 20 wynikow czyta 25,9%. Natomiast do 3
wynikow wyszukiwania czyta 7,9% osob. Z grupy osoéb, ktore nie odrdézniajgq linkow sponsorowanych od
pozostatych wynikow wyszukiwania, 13,9% mezczyzn deklaruje, ze czyta tylko do 3 wynikéw
wyszukiwania. Analogiczny wynik dla kobiet jest o 11,1 punktow procentowych nizszy. 1/4 kobiet czyta od
3 do 5 wynikéw wyszukiwania (25,3%). Badane grupy wiekowe rowniez wyraznie réznia sie¢ miedzy soba
pod tym wzgledem. 45,4% osob w wieku 45 lat i wiecej czyta do 5 wynikéw wyszukiwania, podczas gdy dla
pozostatych grup wiekowych analogiczne wyniki sa znacznie nizsze — 20,8% dla grupy 15-20 lat oraz 25,2%
dla grupy 25-34 lata. 38,7% najmtodszych internautéow (15-20 lat) czyta od 5 do 10 wynikow wyszukiwania,
podczas gdy 34,8% osoOb z grupy wiekowej 25-34 lata czyta od 10 do 20 wynikéw wyszukiwania.

10,3% osob, deklaruje, ze czesto zapamietuje adresy stron internetowych, ktére byly wyswietlone jako
wyniki wyszukiwania. Do tego, ze czasami zapamietuje takie adresy, przyznaje sie 38,1% badanych.
Analizy uwzgledniajace podziat, ze wzgledu na pte¢ wykazaty, ze 18,6% kobiet nigdy nie zapamietuje takich
adresow, a jednoczesnie 11,8% kobiet deklaruje, ze zapamietuje je czesto. Czesto takie adresy zapamietuje
natomiast 14,1% najmtodszych internautéw (15-20 lat) oraz 11,4% ankietowanych w wieku 25-34 lata.

Ponad 1/3 badanych (37,5%) deklaruje, ze czasami wchodzi na strony internetowe, ktérych adresy
zapamietali, gdy byly wyswietlone jako wyniki wyszukiwania. 11,1% twierdzi, ze na takie strony wchodzi
czesto. Uwzgledniajac podziat, ze wzgledu na pte¢ mozna stwierdzi¢, ze 4,7% mezczyzn zawsze wchodzi
na strony, ktorych adresy zapamietali, gdy byly wyswietlone jako wyniki wyszukiwania, natomiast 47,4%
mezczyzn wchodzi na takie strony czasami. Zupetnie inaczej wyglada to w przypadku kobiet — 2,9%
deklaruje, ze zawsze wchodzi na takie strony, a 29,2% ze robi to czasami.

i: Gemius
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25,8% ankietowanych deklaruje, ze czasami zapamietuje nazwy firm, ktérych strony znajduja sie na
pierwszych miejscach wynikéw wyszukiwania. Jednak 35,3% odpowiada, ze rzadko zapamietuje takie
nazwy. Co warte podkreslenia, wsrod oséb najmtodszych (15-20 lat) az 37,5% nigdy nie zapamietuje nazwy
firm, ktorych strony znalazly sie wsréd pierwszych wynikéw wyszukiwania. W przypadku tego pytania
rowniez widac¢ réznice — 6,0% kobiet twierdzi, ze zawsze lub czesto zapamietuje nazwy firm, ktérych strony
znajduja sie na pierwszych miejscach wynikow wyszukiwania, podczas gdy takiego samego zdania jest
15,5% mezczyzn.

Prawie 1/3 badanych (30,2%) uwaza, ze obecnos¢ strony internetowej firmy na pierwszych miejscach
wynikéw wyszukiwania, zwieksza jej wiarygodnos¢. Takiego zdania jest 36,2% os6b w wieku 45 lat i wiece;j.
Natomiast 64,9% uwaza, ze nie ma to wptywu na wiarygodnos¢ firmy. Analiza odpowiedzi na to pytanie w
podziale na grupy wiekowe wykazata, ze dla 70,1% najmtodszych internautéw wiarygodnos¢ firmy nie
zalezy od obecnosci strony internetowej tej firmy wsréd pierwszych wynikoéw wyszukiwania. Wsrod osob
najstarszych (45 lat i wiecej) podobnego zdania jest 59,1%.
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Tres¢ ilu wynikéw wyszukiwania zazwyczaj Pan(i) czyta?

Powyie] 10 do 20 wynikdw
25.9%

Fowyzej 3 do 5 wynikéw

Powyzej 5 do 10 wynikéw e

354

Do 3 wynikow
T.9% Powyiej 20 wynikdw
11,6% N=1195
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Tresé ilu wynikow wyszukiwania zazwyczaj Pan(i) czyta?
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Do 3 wynikdéw
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Tresé ilu wynikéw wyszukiwania zazwyczaj Pan(i) czyta?
e Dane dla wybranych grup wiekowych
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Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamieta¢ adresy stron internetowych, gdy byly wyswietlone jako
wyniki wyszukiwania?

Rzadko
35,6%

Czasami
3B.1%
T:Ig'?“}i: Zawsze Czesto
1.3% 10,3%
MN=1195
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Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamieta¢ adresy stron internetowych, gdy byly wyswietlone jako
wyniki wyszukiwania?
ULl Dane dla pici

80%

60%

40%

20%

0%

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Migdy

B Kobiety; N=650 O Mezczyini; N=544
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Czy zdarzylo sie Panu(i) zapamieta¢ adresy stron internetowych, gdy byly wyswietlone jako
wyniki wyszukiwania?
100% Dane dla wybranych grup wiekowych

90% —

80% —

0% —

60% —

0% —

40% —

30% —

20% —

10% — 2.6%

07% 13%

0% —

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Higdy

m1520; N=333 02534; N=227 o45 i wigcej; N=236
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktérych adresy zapamietat(a) Pan(i),
gdy byty wyswietlone jako wyniki wyszukiwania?

Rzadko
35,2%

Czasami
37.5%

Nigdy
12,5% Zawsze Czesto
3. 7% 11,1%

N=1195
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktorych adresy zapamietat(a) Pan(i),
gdy byly wyswietlone jako wyniki wyszukiwania?

100% — Dane dla ptci

80%

60% -

40%

20%

0%

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Nigdy

B Kobiety; N=650 OMezczyzni;, N=544
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Czy zdarzyto sie Panu(i) wchodzi¢ na strony internetowe, ktorych adresy zapamietat(a) Pan(i),

gdy byly wyswietlone jako wyniki wyszukiwania?
Dane dla wybranych grup wiekowych

100% —

90% —|

80% —

0% —|

60% —|

50% —

40% —|

30% —|

20% —

10% —

0% —

Zawsze Czesto

m15-20; N=333

‘82 Gemius

37,2% 36,1%

Czasami

02534; N=227

o45 i wiecej; N=236

Rzadko

Higdy

Zrédto: gemiusAdHoc; luty 2006
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Czy zapamietuje Pan(i) nazwy firm, ktérych strony znajduja sie na pierwszych miejscach
wynikow wyszukiwania?

Rzadko
35,3%

Czasami

28.6% 25,8%

Zawsze
1.2% Czesto
9.1%

N=1195
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Czy zapamietuje Pan(i) nazwy firm, ktérych strony znajduja sie na pierwszych miejscach
wynikow wyszukiwania?
Dane dla pici

100%

80%

60%

40%

20%

0%

1,0% 15%

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Nigdy

H Kobiety; N=650 O MezZzczyini; N=544

:EaiGemius Zrédto: gemiusAdHoc; luty 2006
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Czy zapamietuje Pan(i) nazwy firm, ktérych strony znajduja sie na pierwszych miejscach
wynikow wyszukiwania?
Dane dla wybranych grup wiekowych

100% —

90% —

80% —

0% —

60% —

50% —

40% —

30% —

20% —

10% —

07% 09%

0% —

Zawsze Czesto Czasami Rzadko Higdy

W 15-20; N=333 025.34; N=227 D45 i wigcej; N=236
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Czy obecnosé¢ strony internetowej firm na pierwszych miejscach wynikow wyszukiwania wptywa
na wiarygodnos¢ tych firm?

Nie - nie ma to wphwu na
wiarygodnosé firm
64.9%

Tak - staja sie bardziej

Tak - staja sie mniej wiarygodne
wiarygodne 30,2%
4,9%
N=1195
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Czy obecnos¢ strony internetowej firm na pierwszych miejscach wynikow wyszukiwania wptywa
na wiarygodnos¢ tych firm?

Dane dla pici
100% —
80% -
60%
40% -
20% 305% MPLRAA
0%

Tak - staja sie bardziej wiarygodne Tak - staja sie mniej wiarygodne Nie - nie ma to wphywu na
wiarygodnosé firm

H Kobiety; N=650 O Mezczyini; N=544
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Czy obecnos¢ strony internetowej firm na pierwszych miejscach wynikow wyszukiwania wptywa
na wiarygodnos¢ tych firm?
Dane dla wybranych grup wiekowych

100% —
90% —

80% —

Tak - =tajq sie bardziej wiarygodne Tak - =taja sige mniej wiarygodne Hie - nie ma to wplywu na wiarygodno£é firm

m15-20; N=333 025-34; N=227 045 i wiecej; N=236
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Opinie Klientow NetSprint.pl
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Wiekszo$¢ ankietowanych (55.6%) planuje w najblizszej przysziosci zwiekszy¢ swoj budzet reklamowy.
Natomiast zaledwie 3.7% zamierza go zmniejszy¢.

Ankietowani najczesciej zgadzali sie z nastepujacymi opiniami dotyczacymi kampanii Linku
Sponsorowanego:

~tatwo rozpocza¢ kampanie reklamowa” — 93.9% wskazan
~atwo zarzadza¢ reklama w czasie jej trwania” — 93.8% wskazan
~fatwo obserwowac statystyki kampanii”’ — 92.6% wskazan.

Badani oceniajacy oferte Linku Sponsorowanego, najczesciej zgadzali sie, ze w ofercie tej sq przejrzyscie
przedstawione warunki wspoétpracy (88.9%). Natomiast najczesciej badani nie zgadzali sie ze
stwierdzeniem, ze zawiera ona przejrzyste informacje o mozliwych rabatach cenowych (18.5%).

Wiekszos¢ ankietowanych (54.3%) pracuje w matych firmach zatrudniajacych do pieciu oséb — w tym
14.8% to osoby prowadzace jednoosobowa dziatalnosé gospodarcza.

i: Gemius
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. Wiekszo$¢ ankietowanych (55.6%) planuje w najblizszej przysziosci zwiekszy¢ swoj budzet reklamowy.
Natomiast zaledwie 3.7% zamierza go zmniejszy¢.

. Ankietowani najczesciej zgadzali sie z nastepujacymi opiniami dotyczacymi kampanii Linku
Sponsorowanego:

~tatwo rozpocza¢ kampanie reklamowa” — 93.9% wskazan
~atwo zarzadza¢ reklama w czasie jej trwania” — 93.8% wskazan
~fatwo obserwowac statystyki kampanii”’ — 92.6% wskazan.

. Badani oceniajacy oferte Linku Sponsorowanego, najczesciej zgadzali sie, ze w ofercie tej sq przejrzyscie
przedstawione warunki wspoétpracy (88.9%). Natomiast najczesciej badani nie zgadzali sie ze
stwierdzeniem, ze zawiera ona przejrzyste informacje o mozliwych rabatach cenowych (18.5%).

. Wiekszos¢ ankietowanych (54.3%) pracuje w matych firmach zatrudniajacych do pieciu oséb — w tym
14.8% to osoby prowadzace jednoosobowa dziatalnosé gospodarcza.
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Czy w najblizszej przysziosci zamierza Pan(i) dokonaé¢ zmian w budzecie reklamowym
przeznaczonym na promocje w wyszukiwarkach?

nie — nie planujg Zadnych tak - planuje 9o Zwiskszyd
Zmian 55 6%
407%

tak - planuje Qo Zmnigjsayc
3T%

£k Gemius Zrédio: gemiusAdHoc; luty 2006 53
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Okreslenia kampanii Linku Sponsorowanego, z ktorymi ankietowani najczesciej sie zgadzali
/odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” i ,raczej tak”/

tatwio rozpoczas kampanie reklamong

tatwo zarzgdzad reklama w czasie je trvwania

Latwo obzerwovwad statystyki kampani

Reklama ma szeroki zasigy

Umozlivwia pozyskanie nowych Klientdw zwigksrenie sprzedaiy
Umozlivwia pozyskanie nowych Klientdw zwigksrenie sprzedaiy
UmozZlivwia precyzyine dotarcie do grupy docelowe)

Umozlivvis pozyskanie nowych uzytkownikow sernizu
Kampanie mozna rozpoczas za niewielks kwiote

TwigksTa rozpoznavwalnods serwisu witryny

Link Sponsorovwany charakteryzuje nizki koszt dotarcia do pojedynczego Klienta

Link Sponzoroweany charakteryzuje sie wysoka kikalnosoig

I T T T T T T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 0% 80% 0% 100%

N =281

HEEs
[T
T
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Okreslenia oferty Linku Sponsorowanego, z ktérymi ankietowani najczesciej sie zgadzali

/odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” i ,,raczej tak”/

Warunki wspdtpracy sg
prZe|rzyste

Oferta zawiera przejroyste
informacji o Zasadach rozliczen

Oferta zawiera szczegotowe
informacji o produkcie | zasadach
jego dziatania

COferta zawiera przejrzyste
informacje o mozliwych rabatach
cenowych

T T T T T T T T T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% T0% 80% 90% 100%

N =281
EIIEGEmiUS Zrodto: gemiusAdHoc; luty 2006 |




0d 2 do 5 pracownikow
39.5%

Gemius

HEEs
gme
L

Liczba oso6b zatrudnionych w firmie

Firmajednoosobowa
14.8%

netsprint

0d6 do 20
pracownikéow
235%

Od 21 do 50
pracownikow
11.1%
0d 51 do 250
Powyzej 251 pracownikéow
pracownikéow 6.2%
4.9%
N =81
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Demografia

(dotyczy badania ogoétu internautow)
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Kobieta
43,8%

2 Gemius

Plec¢

netsprint

MeZczyzna
56,2%
N=3173
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Wiek (w latach)

25-34
22,0%
2124
35-44
16,5%
45 i wiecej
24,0%
N=3173

24,5%
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Wielkos¢ miejsca zamieszkania

Miasto ponizej 100 tys.
mieszkarficow

34,7

Miasto od 100 tys. do 500
tys. mieszkancow

25.7T%
Wies
16,2%
Miasto powyiej 500 tys.
mieszkancow N=3173
23.4%
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Status zawodowy

Ucze sig i pracuje
Pracuje
40,9%

12,2%

Ucze sie
30,8%
. Jastem bezrobotny(a)
Emeryt{ka}/Rencista(ka) 8 1%
57% ’
Nie pracuje - prowadze
Mie pracuje - wychowuje dom
dziecko(ci) 0,7%
1,6%
N=3173
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Czestotliwos¢ korzystania z internetu

Codziennie lub prawie
codziennie
54,0%

2-5 razy w tygodniu

31.9%
Rzadziej ni2 raz w .
miesiacu 1-3 razy w miesiacu 1-2 razy w tygodniu
1,3% 5,6% 7.2%
N=3173

i Gemius Zrédto: gemiusAdHoc; luty 2006 62
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Gemius S.A.

ul. Domaniewska 41
budynek Mars, klatka D
02-672 Warszawa

tel. (0 22) 874 41 00
fax. (0 22) 874 41 01

Osoba kontaktowa z Dziatu Realizacji Badan: Gabriel Matwiejczyk
Stanowisko: Asystent w Dziale Realizacji Badan
e-mail: gabriel.matwiejczyk@gemius.pl
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