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- O badaniu

Cel badania

Chyba nikt nie ma watpliwosci, jak wielkie mozliwosci daje nam internet, jak bogate sg jego zasoby oraz jak czesto jego mozliwosci
pomagaja nam na co dzien. W sieci znajdziemy informacje dotyczace prawdopodobnie kazdej dziedziny naszego zycia. Aby docieranie do
poszczegdlnych tresci uczyni¢ nieco tatwiejszym oraz aby uporzadkowac rynek badan internetu, firma Gemius SA podjeta probe
kategoryzacji polskich witryn internetowych. W ten sposdb powstato 12 kategorii tematycznych, ktore grupujg serwisy i witryny
podejmujace podobng tematyke.

Celem raportu jest zaprezentowanie poszczegdlnych kategorii tematycznych ze szczegdlnym uwzglednieniem profilu spoteczno-
demograficznego ich uzytkownikdéw. Dane na temat ogladalnosci kategorii tematycznych w poszczegoélnych grupach spotecznych pozwalajg
okresli¢ zainteresowania polskich internautéw - jakich informacji poszukujg w internecie szczegodlnie chetnie? Na stronach o jakiej
tematyce spedzajg najwiecej czasu? Gdzie wykonujg najwiecej odston?
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- O badaniu

Metodologia

Badanie Megapanel PBI/Gemius opiera sie na unikalnej na skale s$wiatowg metodologii, tgczacej wiasciwosci badania typu user-centric
(badanie panelowe) z badaniem typu site-centric (badanie gemiusTraffic). Podstawowym zrdédtem informacji o odwiedzanych witrynach,
uzywanych aplikacjach oraz czasie korzystania z internetu w badaniu Megapanel PBI/Gemius jest kilkunastotysieczny panel uzytkownikdéw
internetu, stanowigcy miniature polskiej spotecznosci internautéw. Skiad panelu jest dopasowywany do struktury demograficznej polskich
uzytkownikéw internetu, pochodzacej z sondazowego badania strukturalnego NetTrack, prowadzonego przez Millward Brown SMG/KRC.
Wyniki badania panelowego sg uzupetniane danymi z audytu site-centric (badania gemiusTraffic). Potgczenie obu typdéw badan umozliwia

petng prezentacje informacji o ruchu internetowym oraz o profilach spoteczno-demograficzych internautéw na analizowanych serwisach.

Podstawg dla powyzszej analizy sa wyniki badania Megapanel PBI/Gemius za marzec 2006 r., przygotowane w oparciu o drzewko
tematyczne autoryzowane przez Gemius SA. Liczebno$¢ proby: N=18 852. Grupa objetych badaniem: wszyscy 7+. Do badania
wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.

Zestaw kategorii tematycznych zostat ustalony i zatwierdzony przez Rade Badania Megapanel PBI/Gemius. Ws$rdéd 12 kategorii
tematycznych, zaprezentowanych w drzewku tematycznym, znajdujq sie: (1) Informacje, publicystyka, media, (2) Kultura i rozrywka,
(3) Motoryzacja, (4) Biznes, finanse, prawo, (5) Budownictwo i nieruchomosci, (6) Edukacja, (7) Sport, (8) Styl zycia, (9) Turystyka, (10)
Nowe technologie, (11) Praca i (12) Spotecznosci.

‘2t Gemius




Liczba witryn w wyréznionych kategoriach - marzec 2006

Nazwa kategorii Liczba Nazwa kategorii Liczba

witryn witryn
'

Informacje, publicystyka, media 120

'

Kultura i rozrywka 686 zyci
'
Motoryzacja 76 Turystyka
'
Biznes, finanse, prawo 131 Nowe technologie

'
63

'

Styl zycia

Budownictwo i nieruchomosci

Edukacja 100 Spotecznosci

P
|
|
P
|
P

125
181
122
419
33
64

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej
pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.




Profil spoteczno-
demograficzny
polskich internautow
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. Profil spoteczno-demograficzny

Liczba internautdw w Polsce wyniosta w marcu br. 12 262 952 i wzrosta w stosunku do roku ubiegtego o ponad 28 proc. Polscy
internauci to osoby dobrze wyksztatcone (36,12 proc. - deklaruje wyksztatcenie wyzsze, niepetne wyzsze lub licencjat) i
stosunkowo mtode (46,44 proc. internautéw ma mniej niz 25 lat). W marcu 2006 r. z internetu korzystato niemal tyle samo kobiet

(49,37 proc.), co mezczyzn (50,63 proc.).
Co czwarty internauta mieszka na wsi (25,58 proc.).
Blisko potowa uzytkownikdw korzysta z internetu od ponad dwdch lat (42,12 proc.).

W poréwnaniu do roku ubiegtego internauci spedzajg w sieci wiecej czasu, sg takze o wiele bardziej aktywni. Jak pokazujq
marcowe wyniki badania Megapanel PBI/Gemius, typowy internauta poswiecit na przegladanie stron WWW 27 godz. 22 min. i 31
sek. oraz wykonat w tym czasie 1642,31 odston. Dla poréwnania w marcu 2005 $redni czas na uzytkownika wynidst 20 godz. 15

min. i 2 sek., natomiast s$rednia liczba odston 1204,64.
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Ple¢

Struktura polskich internautéw wedtug pici

[ kobiety O mezczyzni

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack
Millward Brown SMG/KRC.

Gemius



40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

Wiek

Struktura polskich internautéw wedtug wieku

Cpmm ped e feed gy

5% -+
0% -
[7-14] [15-24] [25-34] [35-44] [45-54] [55+]
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Wyksztaicenie

Struktura polskich internautéw wedtug wyksztalcenia

niepetne podstawowe,
podstawowe, gimnazjalne;
19,17%

licencjat,niepetne wyzsze,
wyzsze; 36,12%

zasadnicze zawodowe;
8,35%

niepetne srednie, $rednie,
pomaturalne; 36,36%

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z badania
NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Miejsce zamieszkania

Struktura polskich internautéw wedtug miejsca zamieszkania

miasto powyzej 500 tys.;
17,54%

wies; 25,58%

miasto powyzej 200 do 500
tys.; 13,93%

miasto do 20 tys.; 13,36%'

miasto powyzej 100 do 200
tys.; 9,93% miasto powyzej 50 do 100
tys.; 10,56%

miasto powyzej 20 do 50
tys.; 9,09%

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z badania
NetTrack Millward Brown SMG/KRC.




Staz w internecie

Struktura polskich internautéw wedtug stazu w internecie
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r. Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z
badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Dochod netto

Struktura polskich internautow wedtug wysokosci dochodu netto
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Prezentacja kategorii tematycznych

Analiza zasiegu pokazuje, ze najczesciej odwiedzanymi witrynami sa te zgrupowane w kategorii "Kultura i rozrywka". taczny
zasieg dla 686 witryn tej kategorii w marcu tego roku wynidst 98,75 proc. W pierwszej tréjce kategorii tematycznych o
najwiekszym zasiegu znalazty sie réwniez "Nowe technologie" z zasiegiem 81,10 proc. oraz "Informacje, publicystyka, media" z
zasiegiem 75,06 proc. Najstabiej wypadty natomiast witryny ujete w kategorii "Budownictwo i nieruchomosci" z zasiegiem 18,26
proc.

Wedtug marcowych wynikéw badania Megapanel PBI/Gemius witrynami, na ktérych spedzano najwiecej czasu ($rednio na
jednego internaute 5 godz. 6 min. oraz 35 sek.) oraz dokonano najwiekszej liczby odston ($rednio na jednego internaute
282,77) byty te zgrupowane w kategorii "Kultura i rozrywka". Najmniej czasu spedzono na stronach kategorii "Turystyka" -
$rednio 15 min. i 2 sek. Na stronach tych dokonano takze najmniej odston - $rednio 18,26 na jednego uzytkownika.

Kategoria ,Kultura i rozrywka” osiggnefa takze najwieksze wyniki pod wzgledem udziatu czasu (45,51 proc.) i udzialu odston
(44,19 proc.).

Warto podkresli¢, ze odnotowane wyniki mogg miec¢ zwigzek z liczbg witryn zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii.
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Prezentacja kategorii tematycznych

Kategorie tematyczne wedtug zasiegu
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o strukturze a8 = m
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Prezentacja kategorii tematycznych

Kategorie tematyczne wedlug sredniego czasu i $redniej liczby odston na uzytkownika
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o strukturze 52 =m
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Prezentacja kategorii tematycznych

Kategorie tematyczne - udziat odston

Turystyka; 1,06%

Praca; 1,54%

‘Motoryzacja; 6,58%

Sport; 4,86%

Biznes, finanse, prawo;
2,81%

Styl zycia; 5,09%

Edukacja; 4,33%

Budownictwo i
nieruchomosci; 1,20%

Informacje, publicystyka,
Spotecznosci; 14,38%| media; 7,41%

Nowe technologie; 6,58%'

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o

strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Prezentacja kategorii tematycznych

Kategorie tematyczne - udziat czasu

Sport; 6,09%

‘Turystyka; 0,83%'

Praca; 0,91%

Budownictwo i
nieruchomosci; 0,67%

Motoryzacja; 3,38%'

Biznes, finanse, prawo;
3,58%

Styl zycia; 3,65%

Kultura i rozrywka;
45,51%

Edukacja; 4,37%

Spotecznosci; 17,69%' Nowe technologie; 5,85%

Informacje, publicystyka,
media; 7,47%

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
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Informacije,
publicystyka,
media
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Informacije, publicystyka, media

Internet jest postrzegany jako wrecz nieograniczony zasdb wiadomosci o aktualnych wydarzeniach. Jakie jest jednak faktyczne
zainteresowanie polskich internautdéw poszukiwaniem informacji wiasnie za pomocg serwisow dostepnych on-line? Ktére z grup

spotecznych poszukujg ich szczegdlnie chetnie? Analiza 120 witryn zgrupowanych w kategorii ,Informacje, publicystyka, media
pozwala odpowiedzie¢ na to pytanie.

Jak wynika z marcowych wynikéw badania Megapanel PBI/Gemius kategoria tematyczna ,Informacje, publicystyka i media” jest
jedng z najpopularniejszych w polskim internecie. Zasieg wielkosci 75,06 proc. gwarantuje jej trzecie miejsce wsréd 12
wyréznionych kategorii tematycznych. Warto podkresli¢ takze wysoka pozycje tej kategorii ze wzgledu na $redni czas na
uzytkownika (1 godz. 6 min. i 13 sek.) oraz $rednig liczbe odston na uzytkownika (62,34).

W strukturze uzytkownikéw witryn z kategorii ,Informacje, publicystyka i media” nieznacznie przewazaja mezczyzni (51,32 proc.).
Oni takze spedzajq na omawianych witrynach przecietnie wiecej czasu (odpowiednio 1 godz. 18 min. i 15 sek. mezczyzni oraz 53
min i 31 sek. kobiety) oraz wykonujg $rednio wiekszg liczbe odston (71,54 mezczyzni i 52,64 kobiety).
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Informacije, publicystyka, media

Zmienng rdznicujaca zainteresowanie informacjami on-line jest takze wiek. Grupg, ktéra w marcu br. na witrynach z
kategorii ,Informacje, publicystyka i media” dokonywata najwiekszej liczby odston ($rednio 117,17) i poswiecita na
poszukiwania informacji najwiecej czasu (przecietnie 2 godz. 10 min. i 23 sek.), sq uzytkownicy powyzej 54 lat. Relatywnie
wysoki sredni czas na uzytkownika i $rednig liczbe odston na uzytkownika odnotowano takze w grupach 35-44 lata oraz 45-
54 lata. Najmniej aktywnymi uzytkownikami omawianych serwiséw sg natomiast najmiodsi internauci (od 7 do 14 lat). W
marcu br. poswiecali oni wiadomosciom on-line przecietnie 25 min. i 36 sek., wykonujac srednio 25,85 odston.

Czas poswiecony na zapoznawanie sie z witrynami o tematyce ,Informacje, publicystyka i media” oraz aktywnos¢
uzytkownikdw na omawianych stronach jest takze zalezny od stazu w internecie. Najwyzszg warto$¢ obu wskaznikow
odnotowano w grupie internautow korzystajacych z sieci ponad 5 lat. Znacznie mniejszq - ws$rdd uzytkownikow
legitymujacych sie stazem w internecie od 2 do 5 lat. Najnizszg zas wsrdd internautdw korzystajacych z sieci przez okres nie
dtuzszy niz rok.

Jakie witryny sg szczegolnie chetnie odwiedzane? Jak wynika z marcowych wynikdw badania Megapanel PBI/Gemius w tej
kategorii prowadzi serwis informacyjny portalu Onet.pl z zasiegiem 42,60 proc., wyprzedzajac serwis informacyjny
Wirtualnej Polski (27,43 proc.), Gazety.pl. (19,89 proc.), INTERIIL.PL (17,62 proc.) oraz o02.pl (5,28 proc.). Mocng pozycje
majgq rowniez internetowe serwisy mediow tradycyjnych - prasy (rzeczpospolita.pl - 6,35 proc. ) radia (RMF FM - 4,58
proc.) oraz telewizji (TVP - 15,30 proc.).
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- Informacje, publicystyka, media

Struktura uzytkownikow na witrynach z kategorii "Informacje, publicystyka, media" wedtug pici

M kobiety COmezczyzni

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
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Informacije, publicystyka, media

$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Informacje,
publicystyka, media" wedtug wieku
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.




Informacije, publicystyka, media

$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Informacje,

publicystyka, media" wedtug stazu w internecie
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Kultura i rozrywka

Czego przede wszystkim poszukuja polscy uzytkownicy w internecie? - Kultury i rozrywki! Jak pokazujg marcowe wyniki badania
Megapanel PBI/Gemius, witryny zebrane w kategorii ,Kultura i rozrywka” przyciagnety az 12,1 min uzytkownikéw (real users).
Internauci srednio spedzali na nich 5 godz. 6 min. i 35 sek. i wykonywali przecietnie 282,77 odston.

Do kategorii ,Kultura i rozrywka” zaliczono 686 stron z trescig rozrywkowa i kulturalng: witryny poswiecone zainteresowaniom (np.
fotografia, muzyka), grom komputerowym i grom on-line, clubbingowi i imprezom kulturalnym. Tutaj takze znalazty sie witryny
stacji radiowych i telewizyjnych (o ile dominujg w nich tresci rozrywkowe) oraz strony z programami telewizyjnymi. W kategorii

~Kultura i rozrywka” nie zabrakto rowniez serwiséw randkowych.

Kategoria ,Kultura i rozrywka” cieszy sie szczegdlng popularnosciq wsréd uzytkownikéw w wieku 15 - 24 lata. W marcu br.
internauci z tej grupy wiekowej spedzili na omawianych witrynach $rednio 6 godz. 36 min. i 40 sek., tj. przecietnie o 1 godz. 33
min. i 3 sekundy dtuzej niz zdobywcy drugiego miejsca w rankingu ze wzgledu na s$redni czas na uzytkownika - przedstawiciele
grupy wiekowej 7-14 lat. Internauci w wieku 15-24 to rédwniez najaktywniejsi odbiorcy tresci zamieszczonych na omawianych
witrynach, o czym s$wiadczy imponujaca liczba odston przypadajaca na jednego uzytkownika - 388,96. Warto podkresli¢, ze
popularnos¢ tej grupy witryn maleje wraz z wiekiem uzytkownikow. I tak, najstarsi internauci (ponad 54 lata) w marcu br. na
omawianych witrynach spedzili przecietnie 2 godz. 54 min. i 7 sek.

Co ciekawe, w przeciwienstwie do witryn o tematyce ,Informacje, publicystyka, media”, te z kategorii ,Kultura i rozrywka” sq
interesujgce dla internautéw ze stazem nie diuzszym niz 6 miesiecy. Swiadczy o tym nie tylko najdtuzszy $redni czas na
uzytkownika, ale takze najwyzsza S$rednia liczba odston. Ta zalezno$¢ jest zapewne zwigzana z wiekiem uzytkownikéw, chod

prawdopodobnym wydaje sie takze teza, ze potrzeba zabawy i rozrywki determinuje pierwszy kontakt z internetem.

‘2t Gemius




Kultura i rozrywka

Czynnikiem réznicujacym zainteresowanie internautow tematyka stron o charakterze kulturalno-rozrywkowym jest takze miejsce
zamieszkania. Jak pokazujg marcowe wyniki badania Megapanel PBI/Gemius, najkrécej na tych stronach przebywali mieszkancy
miast od 20 do 50 tys. mieszkancow oraz wsi (odpowiednio sredni czas na uzytkownika - 4 godz. 30 min. 57 sek. oraz 4 godz. 34
min. 46 sek.). Najdtuzej zas mieszkancy matych miast (do 20 tys. mieszkancow) - 5 godz. 54 min. 37 sek. Identyczng zaleznos¢

odnotowano w przypadku aktywnosci wyrazonej wskaznikiem ,$rednia liczba odston na uzytkownika”.

Gdzie internauci szukajg w internecie rozrywki oraz informacji kulturalnych? Jak wynika z badania Megapanel PBI/Gemius w
pierwszej kolejnosci zagladajg na serwisy rozrywkowe takich portali jak Onet.pl (43,50 proc.), Wirtualna Polska (35,41 proc.),
INTERIA.PL (22,51 proc.) oraz o2.pl (22,10 proc.). Na szostym miejscu w marcowym rankingu witryn z kategorii ,Kultura i
rozrywka” pojawit sie serwis randkowy ilove.pl (18,50 proc.). W pierwszej dziesigtce znalazty sie takze — maxior.pl, imageshack.us,
filmweb.pl, fotka.pl oraz gry-online.pl.
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Kultura i rozrywka

$rednia liczba odston i éredni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii
"Kultura i rozrywka" wedlug wieku
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Kultura i rozrywka

Sredni czas i $rednia liczba odston na uzytkownika na witrynach z kategorii "Kultura i rozrywka"
wedtug wielkos$ci miejsca zamieszkania
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Kultura i rozrywka

Sredni czas i $rednia liczba odston na uzytkownika na witrynach z kategorii "Kultura i rozrywka"
wedtug stazu w internecie
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Motoryzacja

Witryny zgrupowane w kategorii ,Motoryzacja” (liczba witryn - 76) przyciagnety w marcu br. 5,9 min uzytkownikéw. Kazdy z nich
wykonat na nich $rednio 86,58 odston i spedzit 46 min. i 51 sek. Swoim zasiegiem serwisy motoryzacyjne objety 48,04 proc.
internautow.

Serwisy poswiecone motoryzacji odwiedzajq czesSciej mezczyzni. W marcu br. stanowili oni ponad potowe odwiedzajacych
analizowane witryny (58,98 proc.) - tak wynika z danych badania Megapanel PBI/Gemius. O popularnosci witryn zgrupowanych w
kategorii ,Motoryzacja” wsréd meskich uzytkownikow sieci Swiadcza takze nastepujace wskazniki: affinity index (116,37 - mezczyzni
oraz 83,18 kobiety), sredni czas na uzytkownika (51 min. i 42 sek. — mezczyzni oraz 39 min. i 52 sek. - kobiety) oraz $rednia liczba
odston na uzytkownika (96,12 - mezczyzni a 72,86 - kobiety).

Motoryzacja to takze przedmiot zainteresowan najlepiej zarabiajacych internautéow. Wedtug badania Megapanel PBI/Gemius, w
marcu br. witryny z kategorii ,Motoryzacja” odwiedzit co drugi uzytkownik (51,6 proc.) o miesiecznym dochodzie netto ponad 3000
pin. Dla poréwnania w grupie internautow deklarujacych brak dochodu zasieg witryn o omawianej tematyce nie przekroczyt 44 proc.
Popularnos$¢ serwiséw motoryzacyjnych wsréd najzamozniejszych internautdw dodatkowo potwierdza wysokos¢ wskaznika affinity
index. W przypadku osdb zarabiajacych powyzej 3000 plIn affinity index réwna sie 107,41, natomiast wsrdd internautéw
deklarujgcych brak dochodu 90,68. Otrzymane dla tej kategorii tematycznej wyniki swiadczg zatem o wiekszej mozliwos$¢ dotarcia do
grupy najlepiej zarabiajacych internautéw, co by¢ powinno dla reklamodawcéw wskazdwka w procesie realizacji strategii
marketingowych.
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Motoryzacija

Czynnikiem wptywajacym na zainteresowanie witrynami z kategorii ,Motoryzacja” jest takze staz w internecie. Co ciekawe, w
przypadku ,Motoryzacji”, tak jak np. ,Kultury i rozrywki”, odnotowano relatywnie wysokie wartosci $sredniego czasu na uzytkownika
(1 godz. 13 min. i 36 sek.) i $redniej liczby odston na uzytkownika (126,19) w grupie internautéw korzystajacych z sieci przez okres
nie diuzszy niz 6 miesiecy. Dosy¢ aktywng grupa odbiorcow tresci motoryzacyjnych sq internauci, korzystajacy z zasobéw sieci od
roku do dwodch lat - wskaznik $redniej liczby odston na uzytkownika wynidst dla nich 129. Najmniej czasu na witrynach
zgrupowanych w kategorii ,Motoryzacja” spedzili internauci legitymujacy sie najdtuzszym, bo ponad piecioletnim stazem w inernecie
(przecietnie 38 min.15 sek.). Osoby te dokonaty tez na badanych witrynach $rednio najmniej odston (60,76).

W kategorii ,Motoryzacja” na szczycie rankingu witryn ze wzgledu na zasieg (marzec 2006) znajduje sie serwis otoMoto (17,00
proc.). Na dwodch kolejnych miejscach znajdujq sie serwisy portali - INTERIA.PL (11,90 proc.) oraz Onet.pl (11,07 proc.).
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Motoryzacja

Struktura uzytkownikéw na witrynach z kategorii "Motoryzacja" wedtug pici

M kobiety OO mezczyzni

Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Motoryzacja

$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Motoryzacja" wedtug
stazu w internecie
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Biznes, finanse i prawo

Biorac pod uwage zasieg, kategoria ,Biznes, finanse i prawo” plasuje sie na siddmym miejscu, tuz za ,Stylem zycia” i ,Edukacjg”. W
marcu br, jak wynika z badania Megapanel PBI/Gemius, witryny zgrupowane w kategorii ,Biznes, finanse i prawo” (131 witryn)
odwiedzito niemal 7,1 min uzytkownikdw. Kazdy z nich na omawianych stronach spedzit Srednio 41 min. i 5 sek.

Wsrdd witryn z kategorii ,Biznes, finanse i prawo” najwiekszym zainteresowaniem internautéw cieszg sie serwisy czotowych polskich
portali — w marcu br. pierwsze trzy miejsca zajety serwisy ekonomiczne portali Onet.pl (18,96 proc.), Wirtualnej Polski (13 proc.)
oraz INTERII.PL (10,13 proc.). Za pierwszg trdjka plasuja sie wortale - Money.pl (7,85 proc.) oraz Bankier.pl (7,74 proc.).

Kim jest typowy uzytkownik serwisdw o tej tematyce? W strukturze uzytkownikéw witryn zgrupowanych w kategorii ,,Biznes, finanse
i prawo” nieznacznie przewazajg mezczyzni (53,20 proc.). Oni takze na omawianych witrynach spedzajg $rednio wiecej czasu - 50
min. i 27 sek. (kobiety - 30 min. i 25 sek.) i wykonujg przecietnie wiecej odston - 35,80 (kobiety -24,67).

Tematyka witryn z kategorii ,Biznes, finanse i prawo” wydaje sie by¢ takze szczegdlnie atrakcyjna dla starszych internautéw - w
wieku ponad 45 lat. W obu wyréznionych grupach wiekowych - 45-54 lata oraz ponad 54 lata - wskaznik affinity index wahat sie
miedzy 121,44 (dla uzytkownikéw w wieku ponad 54 lata) a 127,68 (dla uzytkownikow w wieku 45-54).
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Biznes, finanse i prawo

Starsi uzytkownicy internetu dystansujg pozostate grupy wiekowe réwniez pod wzgledem aktywnosci i czasu spedzonego na

omawianych stronach, o czym $wiadczy Sredni czas na uzytkownika oraz $rednia liczba odston na uzytkownika.

Warto podkresli¢, ze najmniej aktywng grupa wiekowg na witrynach zwigzanych z zagadnieniami gospodarczymi i finansowymi,
okazali sie najmtodsi internauci. Sredni czas jaki spedzili na witrynach z badanej kategorii wyniést 5 min. i 32 sek., a $rednia liczba
odston - 4,44,

Czynnikiem réznicujgcym popularnos¢ witryn zgrupowanych w kategorii ,Biznes, finanse i prawo” jest takze miesieczny dochdd
netto. Jak wynika z badania Megapanel PBI/Gemius, trzy wskazniki - zasieg, affinity index oraz $redni czas na uzytkownika - rosng
wraz ze wzrostem zamoznosci internautéow, osiggajac najwyzszg warto$¢ w grupie internautéw zarabiajacych powyzej 3000 pin
netto (zasieg - 76,94 proc., affinity index — 132,77 oraz Sredni czas na uzytkownika - 1 godz. 42 min. i 56 sek.), zas najnizsza - w
grupie internautéw deklarujacych brak dochodu (zasieg - 45,51 proc., affinity index - 78,53 oraz $redni czas na uzytkownika — 20
min. i 22 sek.).
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Biznes, finanse i prawo

Zasieg witryn z kategorii "Biznes, finanse, prawo" wedtug wieku
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Biznes, finanse i prawo

Sredni czas i érednia liczba odston na uzytkownika na witrynach z kategorii "Biznes, finanse, prawo"
wedtug wieku
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Biznes, finanse i prawo

Zasieg i Sredni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii
"Biznes, finanse i prawo" wedlug dochodu netto
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Budownictwo | hieruchomosci

Witryny zgrupowane w kategorii ,Budownictwo i nieruchomosci” odwiedzit w marcu br. prawie co pigty polski internauta (18,26
proc.). Informacjom z zakresu aranzacji wnetrz, architektury, rynku nieruchomosci i budownictwa pos$wiecit przecietnie 24 min. i 32
sek. Srednia liczba odston na uzytkownika wyniosta w tym miesigcu 41,38. Do kategorii ,Budownictwo i nieruchomoéci” wigczono 63
witryny.

Wedtug marcowych wynikdéw badania Megapanel PBI/Gemius, budownictwo i nieruchomosci nie sg - przynajmniej w internecie -
domeng meska. W strukturze uzytkownikdw omawianych witryn nie odnotowano dysproporcji pomiedzy ptciami. Natomiast, biorac
pod uwage $redni czas i $rednig liczbe odston na uzytkownika, spostrzezono, ze kobiety spedzajg na stronach z kategorii
~Budownictwo i nieruchomosci” przecietnie nieco wiecej czasu (27 min. i 56 sek. — kobiety i 20 min. i 57 sek. — mezczyzni) oraz
wykonuja $rednio wiecej odston (50,35 - kobiety i 31,92 - mezczyzni). By¢é moze jest to zwigzane z mniej intuicyjnym niz w
przypadku mezczyzn poruszaniem sie na stronach poswieconych tej tematyce.

Analizujac wiek uzytkownikéw, mozna zauwazyé, ze tematyka witryn z kategorii ,Budownictwo i nieruchomosci”. szczegdlnie
zainteresowana jest grupa wiekowa 25-34 lata. Wniosek ten potwierdza analiza wskaznika affinity index, ktéry w przypadku
analizowanej grupy wiekowej w marcu tego roku wyniést 129,67. Wskaznik ten byt najnizszy dla internautéw miedzy 7 a 14 rokiem
zycia i wynosit 30,73.
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Budownictwo | hieruchomosci

Zasieg witryn z kategorii ,Budownictwo i nieruchomosci” jest - jak wynika z badania Megapanel PBI/Gemius - proporcjonalny do
deklarowanego dochodu netto. Wsrdd uzytkownikdw o najzasobniejszych portfelach - deklarowany dochdd netto to ponad 3000 pin
- zasieg witryn poswieconych budownictwu i nieruchomosciom wynidst 26,99 proc. Natomiast wsrdd internautéw deklarujgcych brak
dochodu - osiggnat poziom prawie 14 proc. O tym, ze witryny z kategorii ,Budownictwo i nieruchomosci” sg szczegdlnie popularne w
grupie zamozniejszych internautéw, $wiadczy takze wysokos$¢ wskaznika affinity index, rosnaca wraz z wielkoscig deklarowanych

zarobkéw. W grupie internautéw o dochodzie ponad 3000 pin affinity index wynidst 147,84,

Najwyzszy zasieg w tej kategorii odnotowat w marcu br. Murator (4,04 proc.). Drugie miejsce zajat serwis tematyczny portalu

Gazeta.pl (3,72 proc.), na trzeciej pozycji znalazta sie gratka.pl (2,58 proc.).
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Budownictwo i nieruchomosci

Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Budownictwo i
nieruchomosci” wedtug pici
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Budownictwo i nieruchomosci

Zasieg witryn z kategorii "Budownictwo i nieruchomosci" wedtug dochodu netto
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o Budownictwo i nieruchomosci

Affinity index na witrynach z kategorii "Budownictwo i nieruchomosci" wedtug dochodu netto

160 T~ -
147,84
142,08
140 +
119,57
120 +
102,03 106,59
100 +-- -~ & 4 4 4 4 -
80 + 75,98
60+r-F - B3 = - FrF B B BB - -
40 +
20 +
0 f f f f f |
brak dochodow do 1000 z od 1001 do 2000 zt od 2001 do 3000 zt powyzej 3000 zt odmowa
odpowiedzi
[ affinity index na witrynach z kategorii "Budownictwo i nieruchomosci" —&— affinity index na wszystkich witrynach

Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. TR

‘2as Gemius



Budownictwo i nieruchomosci

Affinity index na witrynach z kategorii "Budownictwo i nieruchomosci" w poszczegoélnych grupach
wiekowych
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Edukacja

100 witryn zgrupowanych w kategorii ,Edukacja” (strony ze stownikami, internetowe encyklopedie, witryny z gotowymi
opracowaniami tematycznymi) odwiedzito w marcu br. ponad 7 min uzytkownikoéw (zasieg 59,51 proc.). Internauci spedzili na nich
$rednio 48 min. i 52 sek. oraz wykonali przecietnie 45,96 odston. Gdzie zagladali najczesciej? Najbardziej popularng strong w
kategorii ,Edukacja” jest witryna wikipedia.org (40,39 proc.).

Gléwni uzytkownicy witryn z kategorii ,Edukacja” to internauci miedzy 15. a 24. rokiem zycia. W marcu br. omawiane witryny
odwiedzito 2/3 uzytkownikéw z tej grupy wiekowej (70,81 proc.). Dodatkowo biorgc pod uwage affinity index (118,98), $redni czas
(1 godz. 14 min. i 4 sek.) i $rednig liczbe odston na uzytkownika (67,13), mozna stwierdzi¢, ze wspdtczesna miodziez aktywnie
wykorzystuje internet w poszukiwaniu informacji zwigzanych z edukacja. Po przekroczeniu 24 lat wraz z wiekiem maleje zaréwno
$redni czas, jak i $rednia liczba odston na uzytkownika. Na koniec warto nadmieni¢, ze w strukturze uzytkownikdéw nieznacznie
przewazajq kobiety (53,19 proc.).
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Edukacja

Zasieg i srednia liczba odston na uzytkownika na witrynach z kategorii "Edukacja" wedtug wieku
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_ Edukacja

Struktura uzytkownikow witryn z kategorii "Edukacja" wedtug pici

[ kobiety [0 mezczyzni

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Sport

Kategoria ,Sport” grupuje 125 witryn poswieconych szeroko rozumianej tematyce sportowej. Kazdy kibic oraz zwolennik aktywnej
formy wypoczynku znajdzie wsréd nich co$ dla siebie: sportowe serwisy informacyjne, dane zwigzane z poszczegdlnym
dyscyplinami, strony zawierajgce wiadomosci o zawodach, imprezach i wydarzeniach sportowych, witryny prowadzone przez kluby i
kibicow. Najchetniej odwiedzang witryng z kategorii ,Sport” w marcu br. roku byt serwis sportowy portalu Onet.pl (27,21 proc.).

W marcu tego roku na wspomnianych stronach goscito prawie 6 min polskich internautéw, co przetozylo sie na prawie 50 proc.
zasieg tych witryn. Sredni czas na uzytkownika wynidst 1 godz. 23 min i 2 sek., za$ $rednia liczba odston - 62,89.

Wsréd odwiedzajacych ponad potowe (58,54 proc.) stanowili mezczyzni, co zgadza sie z ogodlnie panujaca opinig, ze tematyka
sportowa jest raczej meska domeng. Dodatkowo internauci na wybranych witrynach spedzili srednio wiecej czasu niz internautki
(odpowiednio 1 godzine 48 min i 45 sek. mezczyzni i 46 min. i 44 sek. kobiety).

Jakie grupy wiekowe najczesciej poszukujg informacji zwigzanych ze sportem? Analiza struktury uzytkownikéw wskazuje, ze na
omawianych witrynach najliczniej reprezentowang grupg wiekowga sg internauci miedzy 15. a 24. rokiem zycia. Internauci z tej grupy
poswiecajg takze na zapoznanie sie z zawartos$cig stron o tematyce sportowej przecietnie najwiecej czasu - 1 godz. 48 min. 29 sek.
oraz wykonuja $rednio najwiecej odston — 80,59. Sportem interesujg sie takze i starsi uzytkownicy - relatywnie wysoki affinity index

odnotowano w grupie internautéw w wieku 45-54 lata (106,99).
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Sport

Struktura uzytkownikow witryn z kategorii "Sport" wedtug pici

M kobiety O mezczyzni

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.




Sport

Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Sport" wedlug pici
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Sport

Struktura uzytkownikow witryn z kategorii "Sport" weditug wieku
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Sport

Affinity index na witrynach z kategorii "Sport" w poszczegdlnych grupach wiekowych
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Styl zycia

W kategorii ,,Styl zycia” zgrupowano 181 witryn, ktérych tematyka odnosi sie do wielu obszaréw naszego zycia. Znajdziemy tu
serwisy o nazwie ,styl zycia”, prowadzone przez najwieksze polskie portale, a takze strony specjalnie adresowane do przedstawicieli
konkretnych grup spotecznych: kobiet, mezczyzn, miodziezy... Na stronach tych szukamy porad, sprawdzamy horoskopy,
poszukujemy plotek i nowinek ze $wiata show biznesu. To w tej kategorii zgrupowane sg witryny, ktére zawierajg tresci zwigzane z

prowadzeniem domu, wychowaniem dzieci, a takze serwisy kulinarne i porady medyczne.

W kategorii ,,Styl zycia” liderem, jezeli chodzi o zasieg, byt w marcu br. serwis tematyczny portalu Onet.pl (21,58 proc.). W
pierwszej pigtce znalazty sie réwniez serwisy innych portali - Wirtualnej Polski, INTERII.PL, 02.pl oraz Gazety.pl.

Rozlegtos¢ tej kategorii tematycznej przektada sie na jej duzy - bo ponad 58 proc. - zasieg. W marcu 2006 roku na omawianych
witrynach goécito 7 min internautéw. Sredni czas na uzytkownika wynidst 41 min. i 26 sek., za$ $rednia liczba odston - 54,91.

Strony ujete w kategorii ,Styl zycia” sq nieco chetniej odwiedzane przez kobiety. Internautki spedzajg takze na badanych stronach
statystycznie wiecej czasu niz panowie (odpowiednio 55 min. 22 sek. kobiety i 25 min. 14 sek. mezczyzni). W utartej opinii to
wiasnie kobiety sq bardziej zaangazowane w prowadzenie domu, kulinaria, sprawy zwigzane z wychowaniem dzieci. To takze one
czesciej poszukuja informacji zwigzanych z moda i uroda. Biorgc pod uwage wiek internautdéw, nalezy podkresli¢, ze przecietnie
najwiecej czasu na omawianych witrynach spedzaja uzytkownicy w wieku 25-34 lata (przecietnie 54 min i 14 sek.). Oni takze
wykonujg $rednio najwieksza liczbe odston - 69,77.
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Styl zycia

Struktura uzytkownikéw witryn z kategorii "Styl zycia" wedtug pici
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Styl zycia

$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii
"Styl zycia" wedtug wieku

80 + T 01:00:00
00:54:14

AL 00:43:27

00:50:00

o
£
‘c N
: E
~ 00:40:00 2
> z
N
3 ©
© =
c 00:30:16 c
c L 2
S 40+-—-—------—----——4 - W--B WP W — -+ 00:30:00 £
3 s
<) N
©
¥ 301 | 3858 4580 B . | o 2
— %]
p 36,16 +00:20:00 G
5 2
C
\g 20 T '@
‘0
-+ 00:10:00
10 +
0 | | | | ! 00:00:00
[7-14] [15-24] [25-34] [35-44] [45-54] [55+]
[Jérednia liczba odston na uzytkownika =&—3redni czas na uzytkownika [godz:min:s]
Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o a8 = m

strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. 1 Ge m | U S



Turystyka

‘Eii Gemius



Turystyka

W kategorii tematycznej ,Turystyka” znajduja sie strony zawierajace wszelkiego rodzaju informacje zwigzane z turystyka i
podrézami, a takze setki map i planéw miast, rozktady jazdy réznych srodkdéw transportu, bazy noclegowe w Polsce oraz poza jej
granicami. Do kategorii , Turystyka” przypisano 122 witryny, ktére w marcu odwiedzito ponad 4,5 miliona internautéw, spedziwszy
nan $rednio 15 min. i 2 sek. Srednia liczba odston na uzytkownika wyniosta natomiast 18,26. Biorgc pod uwage fakt, ze
zainteresowanie podrézami jest nizsze w miesigcach zimowych, juz za kilka miesiecy mozna spodziewac sie znacznie wiekszego

ruchu na wybranych witrynach.

Gdzie internauci przede wszystkim szukajq informacji turystycznych? Na pierwszym miejscu w marcu br. - z zasiegiem 9,76 proc. -
uplasowat sie serwis turystyczny portalu Onet.pl. Dwa razy mniejszy zasieg odnotowat zdobywca miejsca drugiego - LOT (3,90
proc.). Trzecie miejsce objeta witryna odlegtosci.pl (3,86 proc.).

Jakie grupy zawodowe interesujg sie stronami poswieconymi turystyce? Wedtug marcowych wynikéw badania Megapanel
PBI/Gemius strony z kategorii ,Turystyka” sq szczegdlnie popularne wsrdd kierownikdw nizszego szczebla (affinity index — 125,09),
emerytéw i rencistow (113,38) oraz witascicieli przedsiebiorstw (112,83). Najmniej za$ - biorgc pod uwage wartos¢ wskaznika
affinity index — wsréd wojskowych i policjantéw, kierownikéw zaktaddw, dyrektoréw wyzszego szczebla i prezeséw, a takze gospodyn

domowych.
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Turystyka

Turystyka on-line zainteresowani sa w szczegdlnosci internauci zarabiajacy od 2001 pIn netto. Jak wynika z marcowych danych
badania Megapanel PBI/Gemius, witryny z kategorii ,Turystyka” odwiedzito 44,34 proc. uzytkownikédw o miesiecznym dochodzie
netto od 2001 do 3000 pin oraz 43,22 proc. uzytkownikéow deklarujacych dochdéd w wysokosci ponad 3000 pln netto. Popularnosé
serwisdw turystycznych w obu tych grupach dodatkowo potwierdza wysoko$¢ wskaznika affinity index. W przypadku oséb
zarabiajacych od 2001 do 3000 pln affinity index rowna sie 121,24, natomiast wsrdd najlepiej zarabiajacych internautéow - 118,20.
Internauci deklarujacy miesieczny dochdd od 2001 pln na omawianych serwisach spedzajg takze s$rednio najwiecej czasu
(odpowiednio 28 min. i 7 sek. — internauci deklarujagcy dochéd w wysokosci 2001-3000 pIn oraz 24 min. i 49 sek. - ci, ktérzy
deklarujg dochdéd powyzej 3000 pin) i wykonujg najwiecej odston ( 26,13 - dochdéd w wysokosci 2001-3000 pln oraz 28,63 dochdd
powyzej 3000 pin).
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Turystyka

$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Turystyka" wedtug
wysokosci dochodu netto
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Turystyka

Affinity index na witrynach z kategorii "Turystyka" w wybranych grupach zawodowych
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Nowe technologie

W kategorii tematycznej ,Nowe technologie” znajduje sie 419 witryn o tgcznym zasiegu 81,10 proc. Sg to witryny poswiecone
komputerom, informatyce, elektronice i telekomunikacji. Do tej kategorii zakwalifikowano takze serwisy oferujace dzwonki, tapety

czy loga do telefondw komorkowych.

Internauci na witrynach z kategorii ,Nowe technologie” spedzili w marcu br. $rednio 47 min. i 57 sek. oraz wykonali przecietnie
51,27 odston. Jakie witryny odwiedzili najczesciej? W kategorii ,Nowe technologie” w pierwszej dwdjce rankingu pod wzgledem
zasiegu znalazty sie wortale tematyczne idg.pl (17,98 proc.) oraz wapster.pl (14,78 proc.). Serwis tematyczny portalu Wirtualna

Polska z zasiegiem 9,55 proc. zajat miejsce trzecie.

Wydaje sie, ze tematyka prezentowang w kategorii ,Nowe Technologie” bardziej zainteresowani sa panowie. Rdznica w dopasowaniu
uzytkownika w podziale na pte¢ nie jest jednak znaczaca i wynosi odpowiednio dla mezczyzn 51,68 proc. i dla kobiet 48,32 proc. Na
stronach zwigzanych z informatyka, elektronika i telekomunikacjg mezczyzni spedzajg takze wiecej czasu niz kobiety (odpowiednio 1

godz. 3 min. 21 sek. - mezczyzni i 31 min. 29 sek. - kobiety).

Czy na strony zwigzane z nowymi technologiami czesciej zagladajg osoby, ktérych staz w internecie wynosi ponad 5 lat, czy tez ci,
ktorzy dopiero rozpoczynaja swojg przygode z siecig? Jak pokazujg wyniki badania Megapanel PBI/Gemius, staz w internecie, wbrew
wstepnym przypuszczeniom, nie jest zmienng wplywajacg w sposob znaczny na ogladalnos$¢ witryn z tej kategorii. Warto jednak
wspomnieé¢, ze na omawianych witrynach najwiekszej liczby odston dokonuja uzytkownicy z raczej krétkim (nieprzekraczajgcym

dwdch lat) stazem w internecie.
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Nowe technologie

Srednia liczba odston i dopasowanie uzytkownika na witrynach z kategorii
"Nowe technologie" ze wzgledu na staz w internecie
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$rednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii

"Nowe technologie” wedtug ptci

érednia liczba odston na uzytkownika

kobiety

E_ W $rednia liczba odston na uzytkownika

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o

strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.

Nowe technologie

01:03:21

mezczyzni

T 01:10:00

r 01:00:00

r 00:50:00

r 00:40:00

- 00:30:00

- 00:20:00

- 00:10:00

- 00:00:00

=—&—3Sredni czas na uzytkownika [godz:min:s]

$redni czas na uzytkownika [w godz:min:s]



Praca

‘Eii Gemius



Praca

~Praca” to dosy¢ waska kategoria, do ktérej zaliczono 33 serwisy poswiecone tematyce pracy i kariery zawodowej. Strony te
zawierajg przede wszystkim ogtoszenia dla poszukujacych zajecia, ale i dla tych, ktérzy poszukujg pracownikéw. Nie zabraknie tutaj
takze informacji z zakresu prawa pracy oraz szeregu uzytecznych porad, dotyczacych, np. tego, jak poprawnie napisac list
motywacyjny, czy jak zachowywac¢ sie podczas rozmowy kwalifikacyjnej. W marcu br. witryny poswiecone zagadnieniom zwigzanym
z pracg zawodowg odwiedzito 3 miIn uzytkownikéw. Kazdy z nich dokonat na tych serwisach przecietnie 38,64 odston i spedzit Srednio
23 minuty i 55 sekund.

Analiza wskaznika affinity index wskazuje, ze omawiane witryny cieszg sie znacznym zainteresowaniem internautéow w wieku 25-34
lata - 127,62. W przypadku tej grupy uzytkownikéw odnotowano takze najwyzszy $redni czas na uzytkownika (31 min. i 23 sek.) i
$rednig liczbe odston na uzytkownika (50,3).

Jakie grupy zawodowe poszukujg informacji dotyczacych pracy w internecie? Biorac pod uwage wielko$¢ wskaznika affinity index,
witryny zgrupowane w kategorii ,Praca” sg szczegdlnie popularne wsrdéd oséb bezrobotnych, ale takze wsrdéd gospodyrn domowych,
rolnikdw indywidualnych i kierownikéw nizszego szczebla. Najrzadziej tego typu strony sg natomiast odwiedzane przez wiascicieli
przedsiebiorstw.

Wedtug marcowych wynikow badania Megapanel PBI/Gemius wsrdéd witryn z kategorii ,Praca” najwyzszy zasieg odnotowat pracuj.pl
(10,77 proc.), wyprzedzajac serwis ,Praca” portalu Gazeta.pl (7,29 proc.) oraz wortal jobpilot.pl (3,99 proc.).
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Praca

Affinity index na witrynach z kategorii "Praca" w wybranych grupach wiekowych
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. smEE G H
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Praca

Affinity index na witrynach z kategorii "Praca" w poszczegoélnych grupach zawodowych
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Praca

Struktura uzytkownikow stron z kategorii "Praca" wedlug statusu zawodowego

kierownik zaktadu, prezes, kierownik nizszego szczebla; wiasciciel przedsiebiorstwa;

- dyrektor wyzszego szczebla; 4,77% 1,50%
inny; 10,30% 2 06%

‘specjalista, wolny zawdd; 8,38%'

‘wojskowy lub policja; 0,74%

bezrobotny; 7,56%

osoba fizyczna, prowadzaca
dziatalno$¢ gospodarczg; 5,57%

emeryt lub rencista; 4,69%

pracownik ustug i handlu; 6,40%'

gospodyni domowa ; 2,34%

uczen lub student; 33,12% rolnik indywidualny; 1,09%

urzednik, pracownik administracji;
7,38%

robotnik niewykwalifikowany;
0,37%

robotnik wykwalifikowany; 3,72%'

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Spotecznosci

Blogi, czaty, fora dyskusyjne, a takze grona oséb zainteresowane podobng tematykag - wszystkie witryny o takim profilu zostaty
sklasyfikowane w kategorii ,Spotecznosci”. W marcu br. w kategorii tej znajdowaty sie 64 witryny, na ktérych goscito niemal 2/3
polskich internautéw (zasieg - 60,52 proc.). Sredni czas na uzytkownika wyniést 3 godz. 14 min. i 29 sek., a $rednia liczba odston -
150,11.

W kategorii ,,Spotecznosci” - biorgc pod uwage zasieg - prowadzi Onet.pl (29,70 proc.). W pierwszej piatce znalazty sie takze serwisy
innych portali — INTERII.PL (19,01 proc.), Gazety.pl (17,06 proc.) oraz Wirtualnej Polski (13,57 proc.). Na piatej pozycji znajduje sie
blog.pl (10,26 proc.). Grono.net - szosta pozycja w rankingu ze wzgledu na zasieg - deklasuje rywali pod wzgledem liczby odston.

Kobiety czy mezczyzni? Wedtug wynikéw badania Megapanel PBI/Gemius kobiety na omawianych witrynach spedzajg wiecej czasu
($rednio 3 godz. 24 min. i 36 sek.) i wykonujg wiekszg liczbe odston (przecietnie 178,54).

Miodsi czy starsi? Do internetowych spotecznosci przynaleza przede wszystkim ludzie mtodzi. Wsrdd wszystkich internautéow
goszczacych na stronach tej kategorii, osoby miedzy 15. a 24. rokiem zycia byty w marcu br. najliczniejszg grupq i stanowity 42,43
proc. (affinity index=121,33). Internauci w wieku 15-24 lata na omawianych witrynach spedzajq takze $rednio najwiecej czasu (3

godz. 57 min. i 26 sek.) i najaktywniej zapoznaja sie z ich zasobami (Srednia liczba odston - 225,44).

‘2t Gemius




Spotecznosci

Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Spotecznosci" wedtug
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Spotecznosci

Strukura uzytkownikow na stronach z kategorii "Spotecznosci” wedtug wieku
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.




Spotecznosci

Affinity index na witrynach z kategorii "Spotecznosci"
w poszczegodlnych kategorii wiekowych
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. Ty
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Spotecznosci

Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z kategorii "Spotecznosci”
wedtug wieku
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. Ty
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Popularnosc kategorii
tematycznych w
wybranych grupach
spoteczno-
demograficznych
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Popularnosc kategorii tematycznych

Kobiety. Najbardziej popularne kategorie tematyczne w grupie kobiet, to: ,Styl zycia”, ,Praca” oraz ,Edukacja”. Najmniej — biorac

pod uwage wielko$¢ wskaznika affinity index — ,Sport” i ,Motoryzacja”.

Mezczyzni. Mezczyzni najchetniej odwiedzaja witryny z kategorii ,Motoryzacja” i ,Sport”. Rzadziej natomiast zagladajq na witryny z

kategorii ,Styl zycia”, ,Praca” oraz ,Edukacja”.

Internauci z wyksztatceniem wyzszym. Popularne kategorie to: ,Budownictwo i nieruchomosci”, ,Biznes, finanse, prawo”,
~Turystyka” oraz ,Informacje, publicystyka, media”. Matg popularnoscig cieszg sie w tej grupie natomiast ,Spotecznosci” i ,Nowe

Technologie”.

Internauci zarabiajacy miesiecznie ponad 3000 pln netto. Szczegdlnie popularna w tej grupie jest kategoria ,Budownictwo i
nieruchomosci”. Internauci deklarujacy dochod powyzej 3000 pln netto chetnie takze odwiedzajg witryny zgrupowane w kategorii
»Biznes, finanse, prawo”, ,Turystyka” oraz ,Sport”. Najmniejsza popularnoscia w tej grupie cieszg sie ,Spotecznosci”, ,Nowe

Technologie”, ,Praca”. ,Edukacja”, a takze ,Styl zycia”.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Internauci w wieku 15-24 lata. ,Spotecznosci”, ,Edukacja”, ,Nowe Technologie” oraz ,Styl zycia” to te kategorie tematyczne,
ktére przyciggajq internautéw w wieku 15-24 lata. Kategorig mato popularng jest natomiast ,Budownictwo i nieruchomosci”.

Internauci z miast powyzej 500 tys. mieszkancow. W rankingu popularnosci prowadzi w tej grupie kategoria , Budownictwo i
nieruchomosci”, nastepna jest ,Praca”. Ostatnie miejsce zajmuje natomiast - biorgc pod uwage wielko$¢ wskaznika affinity index -
kategoria ,Motoryzacja”.

Internauci mieszkajacy na wsi. W przypadku tej grupy internautéow trudno wyroézni¢ kategorie tematyczne cieszace sie
szczegblnym powodzeniem. Mozna jednak wskazac na te, ktére wsrdod mieszkancow wsi popularne raczej nie sg — ,Budownictwo i

nieruchomosci”, ,Praca”, ,Sport”, ,Informacje, publicystyka, media”, ,Turystyka” oraz ,,Motoryzacja”.

Kierownicy zakladéw, prezesi, dyrektorzy wyzszego szczebla. Najmniej chetnie odwiedzane kategorie to ,Spotecznosci”,
~Nowe technologie”, ,Edukacja”, ,Kultura i rozrywka”, ,Styl zycia”, ,Praca” oraz... ,Turystyka”. Popularna jest natomiast kategoria
»Biznes, finanse, prawo”.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Wiasciciele przedsiebiorstw. ,Motoryzacja”, ,Biznes, finanse i prawo”, ,Budownictwo i nieruchomosci”, ,Turystyka” oraz
LInformacje, publicystyka, media” - to popularne kategorie tematyczne wsrdd wiascicieli przedsiebiorstw. Najmniej popularng
kategorig - biorac pod uwage wielkos¢ wskaznika affinity index - jest ,Praca”. Wiasciciele przedsiebiorstw rzadko takze
odwiedzajq witryny poswiecone spotecznosciom, nowym technologiom, edukacji, sportowi i stylom zycia.

Uczniowie i studenci. ,Edukacja” i ,Spotecznosci” to kategorie tematyczne, ktére przyciagaja ucznidow i studentow. Wsrdd

kategorii najmniej popularnych w tej grupie znalazty sie ,,Budownictwo i nieruchomosci”, ,Biznes, finanse, prawo” oraz ,Praca”.

Emeryci i rencisci. W rankingu popularnosci prowadza dwie kategorie ,Biznes, finanse, prawo” oraz ,Budownictwo i
nieruchomosci”. Inne popularne kategorie tematyczne wsrdéd emerytdw i rencistow to: ,Sport”, ,Informacje, publicystyka,
media” i ,Turystyka”. Ostatnie miejsce zajmuje natomiast ,Edukacja”.

Internauci korzystajacy z sieci powyzej 5 lat. Trzy kategorie - ,Turystyka”, ,Budownictwo i nieruchomosci” oraz ,Biznes,
finanse, prawo” - ciesza sie najwiekszym zainteresowaniem uzytkownikéw korzystajacych z internetu powyzej 5 lat. Inne

popularne kategorie to ,Praca” i ,Sport”.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Internauci korzystajacy z sieci nie dluzej niz 6 miesiecy. Najrzadziej poszukujg informacji zwigzanych z biznesem, finansami i

prawem, pracq, sportem, turystyka oraz edukacja.

Internauci mieszkajacy samotnie. Co ciekawe w internecie niekoniecznie szukajg ,bratniej duszy” (kategoria ,Spotecznosci” -
affinity index = 88,28). To, co interesuje ich najbardziej, to informacje z zakresu biznesu, finanséw i prawa, a takze turystyka.

Najmniejsza popularnoscia cieszy sie w tej grupie ,Edukacja”.

Bezrobotni. Osoby bezrobotne poszukujg w internecie przede wszystkim informacji zwigzanych z praca, o czym $wiadczy wysoki
affinity index dla kategorii ,Praca” - 163,04. Najmniej popularna w tej grupie jest natomiast kategoria , Sport”.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegélnych kategorii tematycznych wsérod kobiet
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. Ty
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych wérod mezczyzn
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych wsérod internautéw z wyksztatceniem wyzszym
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Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC.
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych w grupie internautéw o miesiecznym dochodzie
netto powyzej 3000 pin
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Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. TR
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych wsréd internautow
w wieku 15 - 24 lata

140 +
121,33 118,98 118,82
120 + -
107,91 106,92 106,08 10541 105,16 10024 946
100 +
80
60 +
40 +
20 +
0 .
g % = g B2 zE2 8 ¥ 45 g 53
g 8§ 2 ® 3z § &3 g & €. &t g%
c ~ S N “ N 2> & a O>m c £ g
3 3 > > = SN oo 9 °
8} S c > [ - 5 N E>09 & 2 c ©
3 Lo S & E; S < e Eog 5 £5
o bt ~ © S = & E 29
& @ = 532 @ =
(0] a N cg —
= = c
(o]
=2

I affinity index na witrynach z wyrdznionych kategoriach tematycznych =—&— affinity index na wszystkich witrynach

Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o strukturze
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnosé poszczegélnych kategorii tematycznych wséréd internautéw z miast powyzej 500 tys.
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- Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegélnych kategorii tematycznych wérod mieszkancow wsi
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegdinych kategorii tematycznych wsréd kierownikéw zakladow, prezesow,
dyrektoréw wyzszego szczebla
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_ Popularnosc¢ kategorii tematycznych

Popularnos$é poszczegdlnych kategorii tematycznych wsréd wiascicieli przedsiebiorstw
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_ Popularnosc¢ kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegodlnych kategorii tematycznych wsrod uczniow i studentow
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_ Popularnosc¢ kategorii tematycznych

Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych wsrod emerytow i rencistow

140 - - —m st oo oo oo oo
124,75 121,63

T — 0 + i} © (] © [(] © O © ©
(0] Q ju ~ © — -~ Q B B
[oNT;) o () X [s] (8] Y3 ) > o
(%] X (@) (O] O
c 2 0 a T > Py <) > © 2 o S ]
© B E () © + = 1] 3 ‘N o > c N X
c 2 2 (351 > o - c N > S
E = c 9 € >0 - c > N I s o
G = c O 35 - = o (9] [e]
.0 20 o= €& O n s = o L
= | o
n q o > “ 0O Q — [e]
()] T - cC 35 +— aQ s
c = = a (O] E ]
N m c 2 2
e) 3 =
= <
I offinity index na witrynach z wyréznionych kategorii —&— affinity index na wszystkich itrynach

Zrédio: Megapanel PBI/Gemius, marzec 2006 r., agregat autoryzowany przez Gemius SA. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC. Ty

‘2as Gemius




Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnosc¢ poszczegolnych kategorii tematycznych w grupie internautow korzystajacych z sieci
powyzej 5 lat
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_ Popularnosc¢ kategorii tematycznych

Popularnosé poszczegodlnych kategorii tematycznych w grupie internautéw korzystajacych z sieci nie
dtuzej niz 6 miesiecy
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Popularnosc kategorii tematycznych

Popularnosé poszczegolnych kategorii tematycznych wsrod internautéw mieszkajacych samotnie
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Popularnos¢ poszczegolnych kategorii tematycznych wséréd bezrobotnych internautéw

Popularnosc kategorii tematycznych
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Stownik pojec

Liczba uzytkownikow (real users) - liczba internautéw z wybranej grupy celowej, ktorzy dokonali przynajmniej jednej
odstony na wybranej witrynie w danym miesigcu. Wskaznik ten jest tozsamy z liczbg os6b (a nie komputerdw, cookies, czy
adresoéw IP), ktére w danym miesigcu odwiedzity witryne.

Sredni czas na uzytkownika - catkowity czas jaki przecietny uzytkownik z wybranej grupy celowej spedzit na wybranej
witrynie w wybranym okresie czasu.

Srednia liczba odston na uzytkownika - liczba odston na wybranej witrynie wygenerowana przez przecietnego
uzytkownika wybranej grupy celowej w wybranym okresie czasu.

Zasieg - stosunek liczby uzytkownikdéw, ktérzy dokonali przynajmniej jednej odstony na wybranej witrynie w wybranym
okresie czasu do catkowitej liczby internautéw w wybranym okresie czasu.

Dopasowanie uzytkownikow grupy celowej - stosunek liczby uzytkownikéw grupy celowej do liczby wszystkich
uzytkownikéw na wybranej witrynie w wybranym okresie czasu.

Affinity index - dopasowanie uzytkownikéw grupy celowej na wybranej witrynie w stosunku do liczby uzytkownikéw
grupy celowej wszystkich wybranych witryn w wybranym okresie czasu.

Udziat odston - procent liczby odston wygenerowanych na danej witrynie przez uzytkownikéw z grupy celowej w
stosunku do liczby odston wygenerowanych na wszystkich badanych witrynach przez uzytkownikéw grupy celowej w
wybranym okresie czasu.

Udziatl czasu - procent czasu spedzonego przez grupe celowg na danej witrynie w stosunku do tacznego czasu
spedzonego na wszystkich badanych witrynach przez uzytkownikéw grupy celowej w wybranym okresie czasu.
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Kontakt

Gemius S.A.

ul. Domaniewska 41
budynek Mars, klatka D
02-672 Warszawa

A _ tel. (0 22) 874 41 00
utorzy: fax. (0 22) 874 41 01

anna.kopec@gemius.pl www.gemius.pl
sylwia.szmalec@gemius.pl
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