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Cel badania

Celem badania byto:

- poznanie zwyczajow internautdw zwigzanych z korzystaniem z mediéw
> w tradycyjnej formie,
> za posrednictwem internetu;

- poznanie zwyczajow uzytkownikdw internetu zwigzanych 2z korzystaniem
z komunikatoréw internetowych.
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Metoda badania

Badanie zostato zrealizowane za pomoca ankiet internetowych emitowanych losowo
na witrynach korzystajacych z bezptatnego audytu site-centric stat.pl/PBI. Jest to badanie
powtarzane cyklicznie.

Niniejszy raport przedstawia analizy oparte na:
- 10 767 wypetnionych do korica kwestionariuszach, zebranych w okresie 27 lipca
- 6 sierpnia 2007r. (fala wakacyjna);
- 16 050 wypetnionych do korica kwestionariuszach, zebranych w okresie 13 - 26
listopada 2006r. (fala jesienna);

Dane obejmujg internautéw w wieku 15 - 79 lat.

Aby dane byty reprezentatywne dla catej populacji internautéw, odpowiedzi analizowano
z wykorzystaniem wagi analitycznej, skonstruowanej na podstawie danych o ptci i wieku
internautdw oraz o ich czestotliwosci korzystania z internetu w Polsce, pochodzacych
z badania Omnibus PBS. Przedstawiana pod wykresami liczba respondentéw (N), bedaca
podstawg procentowania, dotyczy danych niewazonych.
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Metoda badania

W trakcie analiz sprawdzano istotnos¢ statystyczng réznic interesujgcych wskaznikow
miedzy danymi pochodzgcymi z obu fal badania, jak i réznic ze wzgledu na pte¢ i wiek
w fali wakacyjnej. Wszystkie wyniki istotne statystycznie sq oznaczone na wykresach
strzatkami fgczacymi poréwnywane grupy, badz w przypadku duzej liczby istotnych
wskaznikdw, wykresy opatrzone sg stosownym komentarzem.

przyktad oznaczen za pomocga strzatek
istotna réznica miedzy grupa
~granatowa” a ,,niebieska” i ,,szarq”

Onet.pl (portal)

istotne réznice miedzy wszystkimi
grupami

Maxior.pl

przyktad komentarza
Wszystkie réznice sg
istotne z wyjatkiem
National Geographic
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Podsumowanie wynikow -
korzystanie z mediow

Sposréd zaproponowanych czynnosci wykonywanych w dniu poprzedzajagcym wypetnienie
ankiety, internauci najczesciej wskazywali przegladanie stron internetowych, sprawdzanie
poczty elektronicznej, ogladanie telewizji oraz stuchanie radia (kazda czynnos$c¢ uzyskata
ponad 50% wskazan).

-

telewizja

radio

W pordéwnaniu do jesieni, w okresie ksigzki
wakacyjnym zanotowano nastepujace

zmiany: .
poczta internetowa

dzienniki

komunikatory internetowe'

Mezczyzni czesciej niz kobiety wykonujg czynnosci w internecie, natomiast kobiety
chetniej uzywajq tradycyjnych mediow.

Wraz z wiekiem spada uzycie komunikatéw i czatow / list dyskusyjnych. Mtodsi internauci
chetniej ogladajg telewizje, stuchajg radia i czytajq ksigzki, starsi zas czesciej czytaja
dzienniki.
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Podsumowanie wynikow -
korzystanie z tradycyjnych mediow przez internet

W poréwnaniu do wczesniejszej fali badania, wzrasta popularnosc internetu jako narzedzia
umozliwiajacego korzystanie z tradycyjnych mediédw. Zanotowano wzrost odsetka
uzytkownikéw internetu, ktérym kiedykolwiek zdarzyto sie stuchac radia przez internet
badz czyta¢ prase w wersji elektronicznej. Najwiekszg zmiane zaobserwowano
w przypadku prasy codziennej — wzrost o 6 punktow procentowych.

Analiza uwzgledniajgca pte¢ internautow pokazuje, ze mezczyzni zdecydowanie chetniej
niz kobiety stuchajgq radia online, kobiety natomiast przodujg w czytaniu prasy w wersji
elektronicznej (dziennikow, tygodnikow / dwutygodnikéw, miesiecznikdw).

W przypadku dziennikdw wyraznie zaznacza sie rdwniez wptyw wieku - wraz z jego
wzrostem, rosnie odsetek internautdw siegajacych po prase codzienng. Natomiast
stuchanie radia za posrednictwem internetu jest zdecydowanie domeng miodych
uzytkownikow sieci (w wieku 15-34 lat).

Z badania wynika réwniez, Zze rosnie czestotliwo$¢ stuchania radia oraz czytania
dziennikdw online. Niemniej jednak, w porédwnaniu do jesieni, w wakacje zmalata
czestotliwosé siegania po miesieczniki w wersji elektronicznej.
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Podsumowanie wynikow -
telewizja / klipy video w sieci

Interesujgcym zagadnieniem w dobie Web2.0 jest rowniez ogladalnos¢ telewizji / klipow
video w sieci. Okazuje sie bowiem, ze odsetek internautow, ktérzy kiedykolwiek korzystali
z tej mozliwosci jest wiekszy niz w przypadku wykorzystania sieci do stuchania radia
i czytania prasy - czterem na pieciu internautéw zdarzyto sie ogladac telewizje / pliki
video za posrednictwem internetu.

Analiza pici i wieku pokazuje, ze nie tylko odsetek mezczyzn i mitodszych internautow,
ktérzy kiedykolwiek ogladali telewizje / klipy video w sieci jest wiekszy niz w pozostatych
grupach, ale rowniez osoby te robig to czesciej niz pozostali. Tych internautdéw mozna wiec
nazwac¢ mianem harduseréw.

Owi harduserzy chetniej niz pozostali internauci korzystajg z serwisow typu YouTube
(ktory jest liderem bez wzgledu na pte¢ i wiek), Maxior, Video.google czy tez Smog. Wsrod
kobiet i 0sdb starszych na popularnosci zyskujg portale takie jak Onet czy Interia, ktére
zamieszczajgq materiaty video.

Zainteresowanie telewizjg internetowg sygnowang przez polskie portale - Onet.ty,
Interia.tv, WPtv.wp.pl — waha sie w granicach 7-16%, przy czym ich popularnos¢ rosnie
wraz z wiekiem internautdw. Podobna sytuacja ma miejsce w przypadku telewizji
interaktywnej iTVP.
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Podsumowanie wynikow -
telewizja

Najpopularniejszg stacjg telewizyjng wsréd internautéw jest TVN, w poréwnaniu do fali
jesiennej nie nastgpita zmiana na pozycji lidera. Na drugim miejscu uplasowat sie Polsat
wyprzedzajac TVP 1. Wszystkie stacje telewizyjne zanotowaty wzrost ogladalnosci,
przy czym najwiekszy dotyczyt Polsatu i TVN24 (po 9 punktdw procentowych).

W przypadku wiekszosci stacji telewizyjnych widac¢ réoznice w ogladalnosci ze wzgledu
na ptec internauty.

Mtodsi uzytkownicy internetu chetniej niz starsi ogladajg TVN, Polsat, TV 4, kablowe
i satelitarne kanaly muzyczne oraz z kreskowkami. Starsi natomiast czesSciej wybierajq
TVN24 oraz telewizje regionalng TVP 3.

Rozktad godzinowy ogladalnosci telewizji w okresie wakacyjnym ma podobny ksztait w dni
powszednie i wolne od pracy - szczytowe godziny przypadajg miedzy 19:00 a 23:00.
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Podsumowanie wynikow -
radio

Pierwsze 3 miejsca w rankingu stuchalnosci stacji radiowych wsréd internautéw zajmujq
ogolnopolskie stacje serwujace muzyke popularng - RMF FM, Radio Zet i Radio Eska. TOP3
nie zmienit sie w porownaniu do jesiennej fali badania, a kazda stacja z pierwszej tréjki
zanotowata wzrost stuchalnosci. Jedynie 4 stacje sposrdd wszystkich wymienionych
w kwestionariuszu dotknat spadek stuchalnosci, sgq to stacje charakteryzujgce sie
niewielkim zasiegiem wsrdd internautdow - Roxy FM, Polskie Radio Bis, Radio Plus
oraz Radio PIN.

Stuchalnos¢ stacji radiowych z muzyka popularng jak Radio Zet, Radio Eska i Radio Kolor
jest domeng internautek. Kobiety rowniez chetniej niz mezczyzni stuchajg stacji z muzyka
chillout, czyli Radia PIN. Mezczyzni natomiast czesciej stuchajg Trojki, Radiostacji,
Programu 1 PR, Antyradia, Radia TOK FM i Radia Maryja.

Stacjq wybitnie miodziezowg jest Radio Eska - jego stuchalno$¢ wyraznie spada
wraz z wiekiem (od 39% w grupie 15-24 lat do 14% w grupie 35-79). Stacje chetniej
stuchane przez starszych internautow to natomiast Trdjka, Programy 1 i 2 PR, Radio Ziote
Przeboje, Radio TOK FM, Radio Maryja i Radio PIN.

Rozktad godzinowy stuchalnosci radia w zaleznosci od dnia tygodnia pokazuje, ze w dni
powszednie wyzsza stuchalnos¢ dotyczy godzin 7:00-16:00, czyli godzin spedzanych
w pracy, a w dni wolne od pracy — godzin popotudniowo-wieczornych — 16:00-20:00.
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Podsumowanie wynikow -
komunikatory internetowe

Zdecydowanie najpopularniejszym komunikatorem wsréd polskich internautéw jest
Gadu-Gadu - korzysta z niego blisko 90% uzytkownikéw internetu. Kolejne miejsce
zajmuje Skype, jednak uzywa go o potowe mniej internautéw niz z Gadu-Gadu. Ostatnie
miejsce na podium przypada komunikatorowi Tlen (15%). Pozostate komunikatory
uzyskaty co najwyzej 5% wskazan.

Ogodlnie moéwiac, korzystanie z komunikatorow jest wieksze w dni powszednie niz wolne
od pracy. Najwieksza réznica obserwowana jest w godzinach 8:00-16:00.
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Podsumowanie wynikow -

dzienniki

Mimo spadku czytelnictwa w wakacje (w porownaniu do jesieni), Gazeta Wyborcza zdotata
zachowac pierwsze miejsce wsrod czytanych przez internautow dziennikdw w wersji
drukowanej. Na kolejnych miejscach znajdujq sie Fakt, Rzeczpospolita i Metro (kolejnos¢
odwrotna w stosunku do fali jesiennej). Warto zaznaczy¢, ze jedynie jeden dziennik

zanotowat istotny wzrost czytelnictwa wsrdd internautéw w porownaniu do jesieni — jest
to Fakt.

Sposrod 2 tytutdw wydawanych przez Agore, Gazeta Wyborcza czesciej trafia w rece
kobiet, a Metro - mezczyzn. Internautki chetniej czytajq rowniez Super Express
oraz wybierajg dzienniki o tematyce prawnej i gospodarczej — Gazete Prawng i Gazete
Podatkowa. Mezczyzni natomiast czesSciej siegajag po przeglad Sportowy i Gietde
Samochodowa.

Mtodsi internauci sq bardziej skorzy do czytania Faktu, Metra i Przegladu Sportowego,
czyli prasy codziennej o ,lekkiej” tematyce. Natomiast dziennik takie jak Rzeczpospolita,
Gazeta Prawna, Puls Biznesu, Gazeta Podatkowa i Parkiet sg czesciej czytane
przez starszych internautow.
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Podsumowanie wynikow -
tygodniki / dwutygodniki

Bez zmian w porownaniu do jesiennej fali badania najczesciej czytanym przez internautow
tygodnikiem w wersji drukowanej jest Newsweek. Zmiana dokonata sie na drugim
miejscu, gdzie wyprzedzajac Tele Tydzien, Polityke, Angore i Komputer Swiat, znalazt sie
inny tygodnik opiniotworczy - Wprost.

Oprécz wyraznych rdéznic miedzy piciami w przypadku tygodnikéw / dwutygodnikow
kierowanych do kobiet badZz mezczyzn, internauci chetniej czytajg tygodniki opiniotwdrcze
(Wprost i Polityke), a internautki tygodniki zawierajgce program telewizyjny (Tele
Tydzien, Imperium TV, Tele Max).

Wzrost czytelnictwa tygodnikéw opiniotwdrczych zwigzany jest z wiekiem internautéw -
starsi czytajq je czesciej. Wyjatkiem jest przodujgcy w rankingu Newsweek, po ktéry
najczesciej siegajq uzytkownicy internetu w wieku 25-34 lata.
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Podsumowanie wynikow -
miesieczniki

W porédwnaniu do jesieni, w okresie wakacyjnym cztery miesieczniki z pierwszej 10
odnotowaty wzrost czytelnictwa, tylko jeden - spadek. Sposrdd wszystkich analizowanych
miesiecznikdw w wersji drukowanej najwieksze przyrosty czytelnictwa zaobserwowano
dla Playboya, Poradnika Domowego, Mojego Mieszkania oraz M jak Mieszkanie
(po 3 punkty procentowe). Sposrdéd miesiecznikdw wymienionych w kwestionariuszu,
spadek czytelnictwa dotknat dwdch — CD Action oraz Avanti.

Zdecydowana wiekszo$¢ miesiecznikdw jest adresowana do kobiet lub mezczyzn,
co uwidacznia sie w znacznych rdznicach poziomu czytelnictwa ze wzgledu na ptec.
Wyjatkiem jest National Geographic (rdznica nieistotna) i Focus (rdznica istotna,
ale stosunkowo niewielka — 2 punkty procentowe).

Wraz z wiekiem rosnie czytelnictwo miesiecznikow, ktérych tematyka zwigzana jest
Zz mieszkaniem / domem, a spada miesiecznikow dla kobiet typu Glamour czy Avanti.

::Gemius
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Korzystanie z mediow

Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (porownanie do fali jesiennej)

przegladanie zawartosci

71%
stron internetowych 71%
przegladanie poczty elektronicznej 6%%,:_(_'

ogladanie telewizji (63%—‘—|
stuchanie radia

czytanie prasy codziennej

rozmowy z wykorzystaniem komunikatora
internetowego 42%

L .

< W poréwnaniu do jesieni,
w sezonie wakacyjnym wzrosta
iogladalnos¢ telewizji, stuchalnos¢
radia oraz czytelnictwo ksiazek,
spadio natomiast uzycie poczty
internetowej, czytelnictwo

: dziennikéw oraz korzystanie
i z komunikatoréw internetowych.

czytanie ksiazki
czytanie tygodnikéw / dwutygodnikow

czytanie miesiecznikéw

rozmowy z wykorzystaniem chatu /
list dyskusyjnych

ogladanie filmu w kinie 2353
4% H lipiec-sierpien 2007; u listopad 2006;
cLya— N=10 767 N=16 050

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

zadne z wymienionych

N - wszyscy respondenci
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Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z mediow

Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

przegladanie zawartosci
stron internetowych

76% P

przegladanie poczty elektronicznej 69%
ogladanie telewizji

stuchanie radia

czytanie prasy codziennej

rozmowy z wykorzystaniem komunikatora
internetowego

A

< w poréwnaniu do kobiet, mezczyzni :

czesciej wykonuja czynnosci

z uzyciem internetu - surfuja po sieci, :

: rozmawiaja uzywajac komunikatoréw :

internetowych badz chatéw i list :

dyskusyjnych. Kobiety natomiast :

przoduja w wykorzystaniu takich :

tradycyjnych mediéw jak telewizja, :

radio, tygodniki / dwutygodniki, jak :

réwniez chetniej czytaja ksiazki :

i chodza do kina. :

4% N kobieta; B mezczyzna;
4% N=6 659 N=4 108

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

czytanie ksiazki
czytanie tygodnikéw / dwutygodnikow

czytanie miesiecznikéw

rozmowy z wykorzystaniem chatu /
list dyskusyjnych

59

ogladanie filmu w kinie 4%

zadne z wymienionych

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z mediow

Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (podziat ze wzgledu na wiek)

przegladanie zawartosci 71%

0,
stron internetowych 12% <
O o 0
przegladanie poczty elektronicznej 2% <«

ogladanie telewizji % i
91 ] 59%5 <
599
stuchanie radia F% ]
48%
0/
czytanie prasy codziennej

6%

rozmowy z wykorzystaniem komunikatora - 51%«—|
internetowego 1% < i
o 2206 Ly :
czytanie ksiazki 39/ < Wraz z wiekiem maleje :
229 : sktonnos¢ do porozumiewania :
czytanie tygodnikéw / dwutygodnikéw 33% : _ sie za posrednictwem :
22% i komunikatorow internetowych :
S o 15% : oraz chatéw badz list :
czytanie miesiecznikow 12ce :  dyskusyjnych. Warto réwniez
. o : zauwazy¢, ze miodsi internauci
rozmowy z wykorzyst_anlem chatu / 01{&/2 chetniej ogladaja telewizje, :
list dyskusyjnych LA stuchaja radia i czytaja ksiazki, :
ladanie fil kini 5% a starsi siegaja po prase
ogiadanie Tiimu w kinle 4% : codzienna. :

H 15-24; N 25-34; W 35-79;

zadne z wymienionych N=6 807 N=2 550 N=1 410

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - wszyscy respondenci
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Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Odsetek odpowiedzi ,tak” (porownanie do fali jesiennej)

Wszystkie réoznice
sq istotne
71%
stuchanie radia
70%

68%
czytanie dziennikow

badania, wzrést odsetek
internautéw, ktoérzy :
kiedykolwiek korzystali :

z tradycyjnych mediéw przez :
internet, najwiekszy wzrost :
zanotowano dla dziennikéw. :

czytanie tygdonikéw /
dwutygodnikow

czytalnie miesiecznikéw

M lipiec-sierpien 2007; m listopad 2006;
N=10‘767 N=16‘050

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Odsetek odpowiedzi ,,tak” (podziat ze wzgledu na ptec)

Wszystkie réoznice
sq istotne

stuchanie radia
78%

czytanie dziennikow

i |
@/ Mezczyzni przoduja :
:nad kobietami w stuchaniu radia :
: za posrednictwem internetu, :

kobiety natomiast wioda prym :
: w czytaniu elektronicznych :
iwersji prasy wszelkiego rodzaju. :

czytanie tygdonikéw /
dwutygodnikow

czytalnie miesiecznikow

N kobieta; B mezczyzna;
q 659 4 1q8

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Odsetek odpowiedzi ,tak” (podziatl ze wzgledu na wiek)

78%<«—

stuchanie radia 79% <«—

czytanie dziennikow 71% «——

internautéw, ktérzy :
kiedykolwiek czytali dzienniki :
: w internecie. Internauci :
44% <« i w wieku 35 lat i wiecej znacznie :
rzadziej niz pozostali stuchaja :
radia przez internet. :

czytanie tygdonikéw /
dwutygodnikow

czytalnie miesiecznikow 38% «—

340/0 ]

H15-24; N 25-34; W 35-79;
N=6 807‘ N=2‘550 N=1 410‘

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto stuchasz radia za posrednictwem internetu? (porownanie do fali jesiennej)

|

lipiec-sierpien 2007; a ® [
e 10% 14% 12%

< wzrost
czestotliwosci

w poréwnaniu :
do listopada :
2006 :

listopad 2006; . - - o
N=12 752 14% 11% 14% 15%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N codziennie lub prawie codziennie B3 - 5razy w tygodniu
N1 - 2razy w tygodniu B 1 -3 razy w miesiagcu
N rzadziej niz raz w miesiacu stuchatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek stuchali radia za poSrednictwem internetu
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz dzienniki (prase codziennga) w wersji internetowej? (porownanie do fali jesiennej)

|

lipiec-sierpien 2007;
N=7 362

‘ ‘ ¢ wzrost

. ‘ ! i czestotliwosci
| | | w poréwnaniu :

. do listopada :

o 2006

listopad 2006;

N=9 995
T T T T T T T T T ) 27
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B codziennie lub prawie codziennie B3 - 5 razyw tygodniu
H1 - 2razy w tygodniu m 1 - 3 razy w miesigcu
M rzadziej niz raz w miesiacu stuchatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktorzy kiedykolwiek czytali dzienniki w wersji elektronicznej
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz tygodniki / dwutygodniki w wersji internetowej? (porownanie do fali jesiennej)

lipiec-sierpien 2007;

) o o,
N=4 422 7% 8% 6%

listopad 2006;

o, 0, 0,
N=5 860 5% 7% 20%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B codziennie lub prawie codziennie B3 - 5 razyw tygodniu
H1 - 2razy w tygodniu B 1 -3 razy w miesigcu
M rzadziej niz raz w miesiacu stuchatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek czytali tygodniki / dwutygodniki w wersji elektronicznej

:(Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz miesieczniki w wersji internetowej? (porownanie do fali jesiennej)

|

lipiec-sierpien 2007;

0/y 5O o o,
N=3 807 5% 5% 10% 8%

& spadek
czestotliwosci

w poréwnaniu :
do listopada :
2006 :

listopad 2006;

0, (¢) o, o,
N=5 285 5% 5% 11% 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B codziennie lub prawie codziennie B3 - 5 razyw tygodniu
H1 - 2razy w tygodniu B 1 -3 razy w miesigcu
M rzadziej niz raz w miesiacu stuchatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek czytali miesieczniki w wersji elektronicznej

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z tradycyjnych mediow

przez internet

Czy ogladates(tas) kiedykolwiek telewizje / pliki video za posrednictwem internetu?

OGOLEM; o
oo |
N=6 659 74%
] Ly S—— :
: . < Ogladanie :
mezczyzna; o - gla .
N=4 108 82% «—— telewizji / |
| plikow video :
przez internet :
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, jest domeng :
mezczyzn
R i mtodych :
N=6 807 86%
25-34; Ofg «—————
35-79; P
N=1 410 689% <
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - wszyscy respondenci

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007




Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto ogladasz klipy video / telewizje za posrednictwem internetu?

OGOLEM;
N=9 142

13% 13% 19% 6%

kobieta;

10% 10% 9%

N=5 516
mezczyzna; sz .......................... .
4% =Y . P
N=3 626 < Mezczyzni :
: czesciej :
ogladajq :
telewizje / :
klipy video :
15-24; : winternecie, :
N=6 008 5% ! czestotliwos¢ :
' ogladania :
: leje :
25-34; o o o ; e ele
N=2 100 AR B |z wiekiem. :
35-79; o o o
N=1 025 8% 7% 7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B codziennie lub prawie codziennie N 3-5 razy w tygodniu
N 1-2 razy w_tygodniu B 1-3 razy w miesiacu
N rzadziej niz raz w miesiacu ogladatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek ogladali telewizje / klipy video za posrednictwem internetu

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video / telewizje?

YouTube.com / YouTube.pl 70%
Wrzuta.pl

Onet.pl (portal)

Maxior.pl

Video.google.com / Video.google.pl
Interia.pl (portal)

Smog.pl

WP.pl (portal)

Onet.tv (telewizja internetowa Onet.pl)

L0 .

=

iTVP.pl < Zdecydowanie :
najpopularniejszym serwisem :
Interia.tv (telewizja internetowa Interia.pl) 12% umozliwiajacym ogladania :

telewizji / klipéw video jest :
YouTube. Na kolejnych :
miejscach znalazly sie polskie :
serwisy: Wrzuta.pl, Onet.pl :
(portal) i Maxior.pl. :

Patrz.pl

WPtv.wp.pl (telewizja internetowa WP.pl)
Lemontv.pl

videoblogi

inne serwisy

3% N=6 531

nie wiem / nie pamietam

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy ogladaja telewizje / klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

‘i Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

YouTube.com / YouTube.pl
Wrzuta.pl

Onet.pl (portal)

Maxior.pl

Video.google.com / Video.google.pl

Interia.pl (portal)

Smog.pl 17%24%
15%
189% (ﬂ}

18%< | @ Kobiety chetniej niz mezczyzni :
ogladaja telewizje / pliki video :
na portalach - Onecie i Interii. :
Natomiast mezczyzni preferuja
serwisy takie jak YouTube, :
Maxior, Video.google czy Smog. :

WP.pl (portal)

Onet.tv (telewizja internetowa Onet.pl) NN 1600 [F0 o ee———————
iTVP.pl

Interia.tv (telewizja internetowa Interia.pl)
Patrz.pl

WPtv.wp.pl (telewizja internetowa WP.pl)
Lemontv.pl

videoblogi

inne serwisy
H kobieta; M mezczyzna;
N=3 700 N=2 831

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

nie wiem / nie pamietam

N - respondenci, ktérzy ogladaja telewizje / klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

:Gemius
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video / telewizje? (podziat ze wzgledu na wiek)

YouTube.com / YouTube.pl 2450 20 ‘%

45%

e 37— |

39%<—
]

Wrzuta.pl

Onet.pl (portal)

Maxior.pl

Video.google.com / Video.google.pl
Interia.pl (portal)
Smog.pl

WP.pl (portal)
Onet.tv (telewizja internetowa Onet.pl)

iTVP.pl
na portalach internetowych (Onet,
Interia, Wp) oraz telewizje internetowe
nalezace do portali przyciagaja

w wiekszym stopniu starszych
internautéw. Tymczasem serwisy takie

: jak YouTube, Wrzuta, Maxior
i Video.google itp. sa czesciej odwiedzane

: przez mtodszych internautow.

Interia.tv (telewizja internetowa Interia.pl)
Patrz.pl

WPtv.wp.pl (telewizja internetowa WP.pl)

$0
P

A A 30/
videoblogi 3%"’
8{9<<—_|
0,
o 110 m15-24; m25-34; m35-79;
P — N=4566 N=1382 N=583

O/\D T T T T T T T T 1

Lemontv.pl

inne serwisy

nie wiem / nie pamietam

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy ogladaja telewizje / klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

‘Zi:Gemius
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Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (porownanie do fali jesiennej)

8dc°
63%

TVN

Polsat

TVP 1 g:/o

TVP 2 B ®  Wszystkie roznice sa
istotne z wyjatkiem "Nie
wiem / trudno
powiedziec¢"

TVN24

TVP 3 (Regionalna)

229,
TV 4 Bo e
TVN Siedem 1%3/;% [ﬂ\
Ay
TVP Polonia 7% e s P "
! 6% ?";//Wcmz najpopularniejsza stacja :
Kab&sat tematyczne kanaty muzyczne 10 0%4% : telewizyjnq jest TVN, na drugim :
: miejscu znalazt sie Polsat :
Kab&sat tematyczne kanatly dokumentalne 170/%2% wyprzedzajac TVP1. :
20% : W poréwnaniu do poprzedniego :
Kab&sat tematyczne kanaty filmowe 7% ° :badania, ogladalnos¢ wszystkich :
18% stacji wzrosta. Duzy wzrost
Kab&sat tematyczne kanaty sportowe 14% : ogladalnosci zanotowat Polsat :
. - 11% i TVN24 (po 9 pkt. :
Kab&sat tematyczne kanaty z kreskéwkami 00/ : procentowych). i
s E SN R NSNS E NS EEREEE NSRS ESEEESEEEEESEEEEEEEEEEEEE
Inne kanatly telewizyjne 18 0%3%
H lipiec-sierpien 2007; u listopad 2006;
Nie wiem / nie pamietam M 2% i Pl ! Py !

3% N=7 372

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N=9 403

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

‘i:Gemius
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Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

70"
Polsat %%%;:l

TVP 1 P21

TVN

TVP 2
TVN24

TVP 3 (Regionalna)

TV 4 19 e
TVN Siedem 18% .
NS SN
TVP Polonia ;g;g %/ Dla wiekszosci stacji
Kab&sat tematyczne kanaly muzyczne "2/92/‘)(—_| - telewizyj:nych zaznaczaja SIQ
: istotne réznice w ogladalnosci :
e 10 257 =0 ls LDl -
Kab&sat tematyczne kanaly filmowe 3.}/;%
Kab&sat tematyczne kanaly sportowe 7% < 29%. |
Kab&sat tematyczne kanaly z kreskowkami 103/:&:
Inne kanatly telewizyjne 21204{’% 37

H kobieta; W mezczyzna;
N=4 671 N=2 701

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nie wiem / nie pamietam 2%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

:Gemius
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Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

0,
yoCA—

TVN
Polsat
TVP 1

TVP 2

TVN24

TVP 3 (Regionalna)
TV 4
TVN Siedem

TVP Polonia

/A .
ﬁ/ Wyrazny wplyw wieku :
: na ogladanie stacji :

: telewizyjnych zanotowano :
: dla TVN, Polsatu i TV 4 (wyzsza :
; ogladalnos¢ w najmtodszej :
grupie wiekowej) oraz TVN24 :

i TVP 3 (systematyczny wzrost
wraz z wiekiem). !

Kab&sat tematyczne kanaty muzyczne

Kab&sat tematyczne kanaty dokumentalne
Kab&sat tematyczne kanaty filmowe
Kab&sat tematyczne kanaty sportowe
Kab&sat tematyczne kanaly z kreskowkami

Inne kanatly telewizyjne

H 15-24; N 25-34; W 35-79;

Nie wiem / nie pamietam N=4 878 N=1 637 N=857

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

‘Zi:Gemius
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Telewizja

W jakich godzinach ogladates(tas) wczoraj telewizje? /Z/l\// ---------------------------- :
’@_/ Najwieksza :
p= : ogladalnos¢ :
60% . . d . P
—e—dni powszednie; ——dni wolne od pracy; : telewizji :
N=5 693 N=1 679 (bez wzgledu :
: na dzien :
50% - tygodnia) :
zaznacza sie :
w godzinach :
Y AN W
30% -
20% -
®
10% -
00/0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

0:00 - 00:59
1:00 - 01:59
2:00 - 02:59
3:00 - 03:59
4:00 - 04:59
5:00 - 05:59
6:00 - 06:59
7:00 - 07:59
8:00 - 08:59
9:00 - 09:59

10:00 - 10:59
11:00 - 11:59
12:00 - 12:59
13:00 - 13:59
14:00 - 14:59
15:00 - 15:59
16:00 - 16:59
17:00 - 17:59
18:00 - 18:59
19:00 - 19:59
20:00 - 20:59
21:00 - 21:59
22:00 - 22:59
23:00 - 23:59

trudno powiedzie¢

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

Gemius
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RMF FM el —

Radio Zet

Radio Eska
Program 3 PR
Radio Ztote Przeboje
Radiostacja
Program 1 PR
Radio Wawa
Antyradio

Radio TOK FM
Roxy FM

Radio Maryja
Polskie Radio Bis
Radio Plus
Program 2 PR
Radio PIN

Radio Kolor

(‘-";/Top3 stacji radiowych pozostat w stosunku
: do poprzedniej fali badania bez zmian -
pierwsze miejsce zajmuje radio RMF FM, :

a za nim plasuja sie Radio Zet i Radio Eska. :
Wszystkie stacje znajdujace si¢ na podium :
zanotowaly wzrost stuchalnosci. Sposréd :
wymieniowych w kwestionariuszu stacji, :

4 odnotowaty mniejsza stuchalnoséé niz :

w listopadzie 2006, a mianowicie — Roxy
FM, PR Bis, Radio Plus oraz Radio PIN. :

Inna stacja radiowa . L .
H lipiec-sierpien 2007; listopad 2006;

N=6 418 N=8 892

Nie wiem / nie pamietam

(+)
4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

2 Gemius

Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



RMF FM

Radio Zet G 7 I

Radio Eska
Program 3 PR
Radio Ztote Przeboje
Radiostacja
Program 1 PR
Radio Wawa
Antyradio

Radio TOK FM
Roxy FM

Radio Maryja
Polskie Radio Bis
Radio Plus
Program 2 PR
Radio PIN

Radio Kolor

/A :

& Kobiety chetniej niz mezczyzni :
stuchaja stacji radiowych :

i serwujacych muzyke popularng

: - Radia Zet, Radia Eska, Radia :
Kolor, oraz stacji z muzyka :
chillout - Radia PIN. Natomiast :
wiecej mezczyzn niz kobiet :
stucha takich stacji jak Tréjka, :
Radiostacja, Program 1 PR, :
Antyradio, Radio TOK FM :

czy Radio Maryja. :

22%c ——
i 1] y— H kobieta; mezczyzna;
344}0 N=4 062 N=2 356

Inna stacja radiowa
Nie wiem / nie pamietam

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

Gemius
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RMF FM

Radio Zet

Radio Eska
Program 3 PR
Radio Ztote Przeboje
Radiostacja
Program 1 PR
Radio Wawa
Antyradio

Radio TOK FM

Roxy FM

Radio Maryja
Polskie Radio Bis
Radio Plus

Program 2 PR
Radio PIN

Radio Kolor

Inna stacja radiowa

Nie wiem / nie pamietam

0%

N 15-24;
N=4 180

H 25-34,;
N=1 523

< Najwieksza réznica miedzy stuchalnoscia !
w poszczegolnych kategoriach wiekowych :

i zarysowuje sie w przypadku Radia Eska - jest '
to stacja, ktérej stuchalnos¢ wyraznie spada :
iwraz z wiekiem internautéw. Stacjami chetniej
i stuchanymi przez mitodszych internautéw sq :
! tez RMF FM oraz Radiostacja. Starsi internauci :
czesciej stuchaja stacji publicznych - Tréjki,
Programu 1 i 2 PR oraz Radio Ztotej Przeboje, :
Radia TOK FM, Radia Maryja i Radia PIN. :

35-79;
N=715

Fe

10%

50% 60% 70%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

Gemius

80% 90%

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007
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W jakich godzinach stuchates(tas) wczoraj radia? @?\\// ........................................... s
< Rozktad godzin :

40% - : stuchalnosci radia :
—o—dni powszednie; dni wolne od pracy; 5 ze wzgledu na dzien :

N=4 955 N=1 463 "tygodnla pokazuje wyzsza :

35% - : stuchalnos¢ radia :

i w godzinach pracy (7:00- :
16 00) w dni powszednie :

30% - i w godzinach
popotudniowych (16:00- :
25% - 20:00) w dni wolne
: od pracy. :

20% -

15% - \

10% -

5% | o~

00/0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

0:00 - 00:59
1:00 - 01:59
2:00 - 02:59
3:00 - 03:59
4:00 - 04:59
5:00 - 05:59
6:00 - 06:59
7:00 - 07:59
8:00 - 08:59
9:00 - 09:59

10:00 - 10:59
11:00 - 11:59
14:00 - 14:59
15:00 - 15:59
16:00 - 16:59
17:00 - 17:59
18:00 - 18:59
19:00 - 19:59
20:00 - 20:59
22:00 - 22:59
23:00 - 23:59

21:00 - 21:59

12:00 - 12:59
13:00 - 13:59

trudno powiedziec

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

‘Zi:Gemius
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Komunikatory internetowe H
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Komunikatory internetowe

Z jakich komunikatorow internetowych korzystates(tas) wczoraj?

Gadu-Gadu 87%
Skype | 429%
Tlen | 15%
MSN Messenger | 5%
AQQ | 5%
Yahoo Messenger | 3%

) L)
IcQ 3% ;@/ Zdecydowanie najbardziej :
: powszechnie uzywanym :

Konnekt 2% i komunikatorem internetowym :
i : w Polsce jest Gadu-Gadu, duza :
spik [T 2% ipopularnoscia cieszy sie rowniez :

: Skype.

Stefan 2%

Inny komunikator 5%

Nie wiem / nie pamietam | 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety korzystali z komunikatoréw internetowych

Gemius
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Komunikatory internetowe

W jakich godzinach korzystates(fas) wczoraj z komunikatora internetowego? Q?/
< Korzystanie :
40% - : z komunikatorow :
—o—dni powszednie; dni wolne od pracy; jest wieksze
N=4 511 N=1 153 :w dni powszednie :
35% - ! niz w weekendy.
SsssEsssEssEEEsEEEEEsEEsEEEEEEEESE -
30% -
25% \
20% -
[ ]
15% -
10% -
5% - \
— ———=0
00/0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

47

0:00 - 00:59
1:00 - 01:59
2:00 - 02:59
3:00 - 03:59
4:00 - 04:59
5:00 - 05:59
6:00 - 06:59
7:00 - 07:59
8:00 - 08:59
9:00 - 09:59

10:00 - 10:59
11:00 - 11:59
12:00 - 12:59
13:00 - 13:59
14:00 - 14:59
15:00 - 15:59
16:00 - 16:59
17:00 - 17:59
18:00 - 18:59
19:00 - 19:59
20:00 - 20:59
21:00 - 21:59
22:00 - 22:59
23:00 - 23:59

trudno powiedziec

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety korzystali z komunikatoréw internetowych

Gemius
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Prasa - dzienniki

S—

Jakie dzienniki w wersji drukowanej czytates(fas) wczoraj? (porownanie dla fali jesiennej)

0,
SE Fryems

Gazeta Wyborcza

Fakt

Rzeczpospolita

Metro

Super Express

Gazeta Prawna

Przeglad Sportowy

Dziennik Polska Europa Swiat

@/ - - - Yo -
Echo Miasta 2 Wciaz najczesciej czytanym

przez internautow dziennikiem
jest Gazeta Wyborcza, jednak
jej czytelnictwo spadto

w porownaniu do listopada
2006. Jedyna pozycja z prasy
codziennej, ktora zanotowata
wzrost czytelnictwa w sezonie
wakacyjnym jest Fakt.

Gielda Samochodowa
Puls Biznesu
Gazeta Podatkowa

Parkiet Gazeta Gietdy

o,
Ly
12% H lipiec-sierpien 2007; listopad 2006;
10% N=4 151 N=6 538
T T T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Inny dziennik

Nie wiem / trudno powiedzieé

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki

Gemius

Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Prasa - dzienniki

S—

Jakie dzienniki w wersji drukowanej czytates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)
Gazeta Wyborcza

Fakt

Rzeczpospolita

Metro

Super Express

Gazeta Prawna

Przeglad Sportowy
Dziennik Polska Europa Swiat

S CLIE ) w przypadku 2 tytulow wydawanych

przez Agore — Gazety Wyborczej, ktéra jest :

chetniej czytana przez internautki i Metra,

: po ktore czesuej siegajq internauci. :

: Réwniez kobiety sa czesciej czytelniczkami :

Super Expressu. Sposréd dziennikéw :

tematycznych kobiety chetniej czytajq :

! Gazete Prawna i Podatkowa, a mezczyzni —
Przeglad Sportowy i Gietlde Samochodowa.

Gietda Samochodowa
Puls Biznesu

Gazeta Podatkowa
Parkiet Gazeta Gieldy

Inny dziennik

H kobieta; mezczyzna;
N=2471 N=1 680

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nie wiem / trudno powiedzieé

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki
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Prasa - dzienniki

S—

Jakie dzienniki w wersji drukowanej czytates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na wiek)

Gazeta Wyborcza
Fakt
Rzeczpospolita
Metro

Super Express

Gazeta Prawna
Przeglad Sportowy
Dziennik Polska Europa Swiat

Echo Miasta : Najmtodsi internauci chetniej :

czytaja Fakt, Metro :

oraz Przeglad Sportowy. :

: Wraz z wiekiem rosnie :
izainteresowanie Rzeczpospolita,
{Gazeta Prawna, Pulsem Biznesu, :
Gazeta Podatkowa i Parkietem. :

Gietda Samochodowa
Puls Biznesu

Gazeta Podatkowa
Parkiet Gazeta Gietdy

Inny dziennik

H 15-24; H 25-34; 35-79;

Nie wiem / trudno powiedzie¢ N=2374 N=1080 N=697
T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki
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Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(porownanie do fali jesiennej)
Newsweek Wszystkie réznice sa
istotne z wyjatkiem
Newsweeka, Komputer

Swiata i Auto Swiata

Wprost

Tele Tydzien
Polityka
Program TV
Angora
Komputer Swiat
Przyjaciotka
Auto Swiat
Viva

Gala

Naj

L :

< Niezmiennie najczesciej :
: czytanym przez internautéw :
tygodnikiem jest Newsweek. :

Na drugim miejscu znalazt sie :
Wprost, wyprzedzajac Tele :
Tydzien, Polityke, Agore :

i Komputer Swiat. :

Zycie na Goraco
Pitka Nozna

Tina

Pani Domu
Przekroj

Bravo

Chwila dla Ciebie
To & Owo

M lipiec-sierpien 2007; listopad 2006;
N=10 767 N=15 788

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki

Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (2/2)
(poréwnanie do fali jesiennej)
Motor Wszystkie réznice sa
istotne z wyjatkiem
Motoru, Bravo Girl,
Goscia Niedzielnego i
Imperium TV

Tele Swiat

Bravo Girl

Bravo Sport

Z Zycia Wziete

Cogito

Twoje Imperium

Swiat Seriali

Gos¢ Niedzielny

Rewia

Imperium TV

Super TV

Magazyn Telewizyjny Kurier TV

Forum

Takie jest Zycie

Sukcesy i Porazki

Tele Max

Ll A LRI AGE Dy Z LS m lipiec-sierpien 2007; = listopad 2006;
N=10 767 N=15 788

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki

Nie czytatem(tam) zadnego z nich

Gemius

Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(podziat ze wzgledu na ptec)

Newsweek 1956, Wszystkie réoznice s
istotne z wyjatkiem

Wprost Newsweeka, Programu

Tele Tydzien A0 TV i To & Owo
Polityka 1460
Program TV 1428,
Angora
Komputer Swiat 18%
Przyjaciotka LA
Auto Swiat 15%
. 17%
Viva °° [7_/;‘\7
Gala LA < Podziat na pte¢ najwyrazniej

Naj 15% uwidacznia sie w przypadku :
tygodnikow / dwutygodnikow :
przeznaczonych dla kobiet i mezczyzn. :

Zycie na Goraco :
Ponadto, internauci chetniej czytaja

Pitka Nozna L
. tygodniki opiniotwércze (Wprost, :
Tina Polityke), a internautki tygodniki
Pani Domu i zawierajace program telewizyjny (TeIe :
e Tydzien, Imperium TV, Tele Max).
PrzekrO] 000 'C iiiiemssesssseseseremssssssssenssesnassrnnsransaeannssennsarnnnns H
Bravo
Chwila dla Ciebie N kobieta; mezczyzna;
To & Owo 6286 N=6 659 N=4 108

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (2/2)
(podziat ze wzgledu na ptec)
Wszystkie réznice sa
istotne z wyjatkiem
Goscia Niedzielnego,
Magazynu Telewizyjnego
Kurier TV i Forum

Motor

Tele Swiat
Bravo Girl

Bravo Sport

Z Zycia Wziete
Cogito

Twoje Imperium
Swiat Seriali
Go$¢ Niedzielny
Rewia

Imperium TV
Super TV
Magazyn Telewizyjny Kurier TV
Forum

Takie jest Zycie

Sukcesy i Porazki

Tele Max
. . 209
Inny tygodnik / dwutygodnik 9%y, = kobieta; meiczyzna;
Nie czytatem(tam) zadnego z nich 15%906 N=6 659  N=4 108

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki
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Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(podziat ze wzgledu na wiek)

Newsweek
Wprost

Tele Tydzien
Polityka
Program TV
Angora
Komputer Swiat
Przyjaciotka

Auto Swiat
viva L0y .
Gala @/ Przodujacy w rankingu
Nai Newsweek jest najczesciej :
aj : el
. czytany przez internautow :
Zycie na Goraco w wieku 25-34 lat, co odréznia :
Pitka Nozna go od p_o;osta,lych tygodnikow
opiniotworczych (Wprost, :
Tina Polityka), ktérych czytelnictwo :
Pani Domu WGV — i it R
Przekroj
Bravo
Chwila dla Ciebie
N 15-24; N 25-34; 35-79;
To & Owo N=6 807 N=2 550 N=1 410
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki
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Prasa — tygodniki / dwutygodniki

S—

Jakie tygodniki / dwutygodniki w wersji drukowanej czytates(tas)? — ostatnie wydanie (2/2)
(podziat ze wzgledu na wiek)

Motor

Tele Swiat
Bravo Girl

Bravo Sport

Z Zycia Wziete
Cogito

Twoje Imperium
Swiat Seriali
Gos¢ Niedzielny
Rewia

Imperium TV
Super TV
Magazyn Telewizyjny Kurier TV
Forum

Takie jest Zycie

Sukcesy i Porazki

Tele Max 57
Inny tygodnik / dwutygodnik  a—
yive 4 va e N 15-24; m 25-34; 35-79;
Nie czytatem(tam) zadnego z nich é’%—,

N=6 807 N=2 550 N=1 410

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajgcym wypetnienie ankiety czytali tygodniki / dwutygodniki

Gemius
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Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(porownanie do fali jesiennej)

CKM 3R

0,
A |
11%
10% %)
11%
10%

11%
11%

10%

Playboy

National Geographic
Twoéj Styl

Claudia

PC Format

10%

Focus 10%

Auto Moto 10% [ﬂ\//. ..................................................... .

0 €' 4 2zTOP10 najpoczytniejszych :

Cztery Katy 8%//0 : miesiecznikow zwiekszyto :

T czytelnictwo w poréwnaniu

CD Action 10% < do listopada 2006, a tylko :

. % : 1 zmniejszyt. Co czwarty
Poradnik Domowy » <°_‘_I internauta nie czytat ostatniego
o : wydania zadnego :

Murator B z miesiecznikéw. :

Glamour

Olivia
. M lipiec-sierpien 2007; listopad 2006;
Cosmopolitan 8% N=10 767 N=15913

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(porownanie do fali jesiennej)

Moje Mieszkanie

Swiat Kobiety

M jak Mieszkanie

Avanti

Joy

tadny Dom

Méj Piekny Ogréd

Dziewczyna

Popcorn

Mamo To Ja

Dobre Rady

Pani

Uroda

Cienie i Blaski

Inny miesiecznik

M lipiec-sierpien 2007; listopad 2006;
N=10 767 N=15913

Nie czytatem(tam) zadnego z nich

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

Gemius

Zrédio: gemiusReport, listopad 2006,
lipiec - sierpieri 2007



Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(podziat ze wzgledu na ptec)

CKM Wszystkie r6_2nic_e sa

istotne z wyjatkiem

Playboy National Geographic

National Geographic

Twaj Styl

Claudia

PC Format

Focus

@Ze wzgledu na to, ze miesieczniki :
sa raczej adresowane konkretnie :
do kobiet lub mezczyzn, roznice :
w czytelnictwie poszczegéinych :
miesiecznikow sq istotne :

w zaleznosci od plci. Wyjatkiem
jest National Geographic (gdzie :

Cztery Katy
CD Action

Poradnik Domowy

Murator réznica nie jest istotna) i Focus
(istotna, ale stosunkowo :
Glamour niewielka - 2 pkt. procentowe). :
Olivia
. H kobieta; mezczyzna;
Cosmopolitan N=6 659 N=4 108

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (2/2)

(podziat ze wzgledu na ptec)

Wszystkie réznice sa
istotne

Moje Mieszkanie
Swiat Kobiety

M jak Mieszkanie
Avanti

Joy

tadny Dom

Méj Piekny Ogréd
Dziewczyna
Popcorn

Mamo To Ja
Dobre Rady

Pani

Uroda

Cienie i Blaski
Inny miesiecznik
M kobieta; mezczyzna;

N=6 659 N=4 108

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

Nie czytatem(tam) zadnego z nich

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007



Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (1/2)
(podziat ze wzgledu na wiek)

CKM

Playboy

National Geographic
Twéj Styl

Claudia

PC Format

Focus

Auto Moto

L :

< Podziat na wiek pokazuje, :
: Zze wraz z wiekiem rosnie :
czytelnictwo miesiecznikéw :
zwigzanych z mieszkaniem / :

i domem, a spada miesiecznikéw :
: dla kobiet typu Glamour :
czy Avanti. :

Cztery Katy
CD Action
Poradnik Domowy
Murator
Glamour
Olivia

N 15-24; 25-34; 35-79;
N=6 807 N=2 550 N=1 410

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

Cosmopolitan

Gemius
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Prasa — miesieczniki

S—

Jakie miesieczniki w wersji drukowanej czytates(fas)? — ostatnie wydanie (2/2)
(podziat ze wzgledu na wiek)

Moje Mieszkanie
Swiat Kobiety

M jak Mieszkanie
Avanti

Joy

tadny Dom

Méj Piekny Ogréd
Dziewczyna
Popcorn

Mamo To Ja
Dobre Rady

Pani

Uroda

Cienie i Blaski

Inny miesiecznik

M 15-24; 25-34; 35-79;

Nie czytatem(tam) zadnego z nich N=6 807 N=2 550 N=1 410

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

Gemius
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-0 Metryczka

Wyksztatcenie

Wielko $¢ miejscowo Sci
zamieszkania:

kobieta (%)
mezczyzna (%)
Ogotem (N)

15-24 (%)
25-34 (%)
35-79 (%)
Ogotem (N)

podstawowe (%)
zawodowe (%)
srednie (%)
wyzsze (%)
Ogoétem (N)

wies (%)

miasto poni zej 100 tys.
mieszka ncéw (%)
miasto 100-500 tys.
mieszka ncow (%)

miasto powy zej 500 tys.

mieszka ncow (%)
Ogotem (N)

N - wszyscy respondenci

‘i:Gemius

Jaki jest Twoj zawod?
Czym si e zajmujesz?

dyrektor lub kierownik (%)
specjalista z wy zszym
wyksztatceniem (%)

wolny zawdd (%)

prywatny przedsi ebiorca (%)
pracownik administracyjno-
biurowy (%)

pracownik ustug i handlu (%)
rolnik (%)

robotnik wykwalifikowany (%)
robotnik

niewykwalifikowany (%)
gospodyni domowa (%)
uczen (%)

student (%)

emeryt, rencista (%)
bezrobotny (%)

inny (%)

Ogotem (N)

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpieri 2007
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S
O Metryczka

Czestotliwo $é
korzystania z internetu

Od jak dawna korzystasz
Z internetu?

W jakich miejscach
korzystasz z interentu?

czesto korzystaj acy (%)
rzadziej korzystaj acy (%)
Ogotem (N)

do 6 miesi ecy (%)

6 miesi ecy — 1 rok (%)
1 rok — 2 lata (%)

2 lata — 5 lat (%)

powy zej 5 lat (%)
Ogotem (N)

w domu (%)

w pracy (%)

u przyjaciot, znajomych (%)
w szkole (%)

na uczelni (%)

w kawiarni internetowej (%)

w domu studenckim, akademiku

(%)
w innym miejscu (%)
Ogotem (N)

N - wszyscy respondenci

‘i:Gemius
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autor: Maria Otmar-Sztejn
maria.otmar@gemius.pl
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tel. +4822 874-41-00
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