Urodzeni z myszkqg w reku
Czesto online, rzadziej offline
Tresci poszukiwane
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Raport ,,Dzieci aktywne online” zostat opracowany na potrzeby

I Miedzynarodowej Konferencji ,,Bezpieczenstwo dzieci i mtodziezy w internecie”.
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Co dziesigty internauta w Polsce
to dziecko w wieku od 7-14 |at.

Tabela. sAktywnosc w intermecie weadlug wieku,

Urodzeni z myszka w reku

sredni czas na

sredhia liczba

LiZythkiownicy dopasowanie i )
grupa docelowa (real users) Ly tkOwnikew uzytkn:luw_mlka |_:u:|5h:|r'| na

[aodz:mmines] | wéytkownika
7-14 |at 1514945 11,04% 2427594 1425,83
15-24 |at 4534218 233, 76% 6:57:18 229862
25-24 lat 2041973 22,16% 273749 1590,03
35-44 lat 1993107 14,56% 26:39:45 1626,56
45-54 lat 1709232 12,45% 25:35:50 1514,93
powyzei 55 |at 328023 G,03% 20:16:49 112457

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+

F.:Gemius

e Grupg o najwiekszym udziale w
Ltorcie internautow” jest mtodziez od
15 do 24 Ilat (33,76 proc.).
Generuje ona najwiekszy ruch na
zasobach sieci, intensywnie i
aktywnie korzystajqc z internetu.

e Grupa internautéow od 7 do 14 lat
stanowi 11,04 proc.

www.gemius.pl

Do badania wykorzystano dane o strukturze demograficznej pochodzace z badania Net Track Millward Brown SMG/KRC



IZmienia sie INTENSYWNOSC kontaktu

dzieci z treSciami online. Urodzeni z myszka w reku
Struktura internautow wedlug wisku - czerwiec 2006 Struktura internautow wedlug wisku - czerwiec 2007 r.
11,2 min 12,2 min
real users real users 1.5 min
1.4 mln = real ugers
_f\ g real users ) .-E[. . p
f ) o ’ /f"’-"t-"%:f.u:.W ] .

el %L
.-'/fr'p_'\..' e e
= Wiy

24h 23 min
152903 **

30 h 13 min * '
184776 * * 1
24h 27 min ¥

142588 **

15 h 56 min’
1076.26**

internauci w wieky powyzei 15 lat Winternauci w wisku 7-14 lat inkermauci wowisku powyiei 15 lak minkernaoci w wisko 7-14 |ak

# dredni czas na ugvtkownika *#+  srednia liczba odston na ugyvtkownilka # sredni czas na uZyvtkownika *+  Srednia liczba odston na wzvtkownika

e Co prawda internauci w wieku od 7 do 14 lat spedzajg online przecietnie mniej czasu niz wszyscy internauci i dokonujg
przecietnie mniej odston, to jednak w ciagu roku $redni czas na uzytkownika w tej grupie internautéw wzrdst o niemal 10
godzin. Co wiecej, zmiany te sg bardziej dynamiczne niz dla catej populacji internautow.

e Cho¢ procentowy udziat dzieci w populacji internautéw wiasciwie nie zmienit sie w poréwnaniu z rokiem ubiegtym,
widoczne sg réznice w sposobie korzystania z internetu.

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Urodzeni z myszka w reku

Yivkres, Uzytkownicy (real users) wedhug wigku oraz Sredni czas na uzytkownika, |

35-44 lat 45-54 |at

15% 120 p

powAZe] 55 lat 29 h 40 min
6%

e Niemal réwne sg grupy
internautek (47 proc.) i
internautow (53 proc.).

25-34 |at
22%

7-14 lat
11%

e Przecietna dziewczynka
spedza w sieci $rednio o 10
godzin wiecej niz chtopiec -
co jest charakterystyczne
tylko dla tej grupy wiekowej.

19 h 46 min

15-24 lat
34%

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Czesto ,,on”, rzadziej ,,off"?

VWokres Struktura internautow w o wieku od 7 do 14 lat wedlug czestotliwosci
korzystania z internetu.

od 1 do kilku razy w '
rriesigoy Q
12%
mniej wigce] raz na
]tﬁziéﬁ e Internauci w wieku od lat 7 do
9% 14 korzystajq z sieci przede
wszystkim codziennie lub prawie
codziennie lub prawie codzienne (45 proc.).
‘ codziennie

43% e Co trzeci internauta w wieku od
7 do 14 lat ma kontakt z tresciami
online kilka razy w tygodniu

(34 proc.).

kilka razy w bygodniu
34%

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=831, internauci 7-14 lat
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Czesto ,,on”, rzadziej ,,off"?

Vivlkres . Struktura internautow wedlug czestotliwosci korzystania z internetu oraz
gredniczas na uzytkownika,

FO% 352400
351701
B Lo I __lC S 333600
< 284500
il L N e G e e e L L L L E L L L EEEEET
- 24:00:00
40% 1 --- R - - - - - - - - - e o e e e L L L CE
19:00:42 11200
SICCIEEEEE | B 0 SRR ~16:16:59 - -
-+ 142400
11:14:17
20% +--- N - - - - - - - IR e e e e e e e e E e L L E L= L ELELELE
- 9:36:00
05:42:28
% 00 0 e RER 44500
0% - - 0:00:00
codziennie lub praswvie kilka razy wtyoodniu - mnigf wigce) raz na tydzien  od 1 do kilku razy w
codziennie Migsigcu
I Cmieci e wvieku T-14 lat —m— zredni czas na ubyvtkowenika [godz:min:=] - dzieci w wisku 7-14 lat
I opulacs —— sredni czas na uZytkownika w cate] populsc internautdw [godz:min:s]

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+

Gemius

e (Qdsetek dzieci korzystajacych z
internetu kilka razy w tygodniu
jest wyraznie wiekszy (34 proc.)
niz s$rednia dla catej populacji
internautow (20,9 proc.).

e Czas online spedzony przez
przecietnego internaute w wieku
od 7-14 lat korzystajacego z
internetu kilka razy w tygodniu
(23h i 43 min) jest wyzszy niz
$rednia dla wszystkich internautéow
(21 h 02 min.).

www.gemius.pl
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W grupie najaktywniejszych vy o vy
internautéw prawie co dziesigty ma Czesto ,,on”, rzadziej ,,off"?
od 7-14 |at.

Struktura intermautdw korzystajaocych z internetu codziennie
lub prawie codziennie wedtug wigku.

35-44 |ata 45-54 |ata
14%0 13%

poyEei 55 |ak
b%p

7-14 lat e Wérédd ,heavy users” - czyli
8% korzystajacych z internetu
p codziennie lub prawie codziennie -
25-34 lata najmtodsi stanowig 8 proc.
22%

e 37 proc. najbardziej aktywnych
internautow stanowi mtodziez w
wieku od 15-24 lat.

15-24 lata
JT%

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Czesto ,,on”, rzadziej ,,off"?

Vivkres Struktura internautow wowieky od 7 do 14 lat wedhug miejsca zamieszkania
araz sredni czas na uzytkownika.

e Najliczniejszqg grupe (niemal
1/3) wsrdd internautow od 7 do 14
lat stanowig mieszkancy wsi. Udziat
mieszkancow wsi w grupie 7-14 lat
jest wyzszy niz w catej populacji.

e Dzieci mieszkajace w
najwiekszych miastach spedzajg
w internecie $rednio najwiecej
czasu (33 h 42 min.), co
przewyzsza przecietny wynik
mieszancéw miast.

wigs migsto do 20 tys. miasto powyiej 20 migste pouryzej 50 miasto powydej  miaste powyiej  miasto powyde)
do S0 tys=. -100 tys. 100-200 tys. 200-500 tys. A00 tys.
N dopazowanie uvtkownildn —#—zredni czas na uzythownika [godz:min:s]

—i— Zredni czas na uzytkownika w catej populaci intemautaw [gadz :min:s]

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=831, internauci 7-14 lat
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Internauci w wieku od 7-14 lat dzielg wiekszos¢

swojego czasu online miedzy rozrywke i TI‘EéCi poszu kiwane

spotecznosci.

Sredni czas na uzytkownika na witrynach zaliczanych do poszezegdlnych kategorii termatycznyveh

08:24
0712 e .
e ® Najdiuzej - 6 h 55 min.
06:00 =y —_dzieci zatrzymuja sie na
witrynach zgrupowanych w
04:48 kategorii ~Kultura i
rozrywka”, przewyzszajac
03:36 $rednig dla catej populacji
(5 h 50 min) niemal o
02:24 godzine.
01:20
012 o0e o, o026 * Niemal o potowe kréce;
e —9 niz przecietny internauta
: A = - i - - - P o o 5 5 dz_leC| pr_zebywaJ_q na
g @ 3 o 5] g = S o z = E witrynach i serwisach z
g H = - i v = 3 o & & &  kategorii ~Informacje,
5 £ £ w & = A £ - S  publicystyka, media”.
o & - ) = 5 &
= £ 2 g 2
- c T
o H =
o in] g
[1x]
£ %
: :
sredni czas na uzytkownika w grupie internautow 7-14 lal —=- Sredni czas na uZytkownika w calej populacji internautdw [godz:min:e]

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=831, internauci 7-14 lat
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Rozrywka, nowe technologie i spotecznosci.

Dzieci wybierajq interaktywnosé, zabawe i TI‘EéCi poszu kiwane

komunikacije.

Popularnose kategorii
termatycznych wedtug zasiegu
— wszyscyinternauci.

Popularnoss kategarii
ternatycznych wedlug zasiggu

- internauci w wieky 7-14 lat, - O
;:%é '\-.‘a-

1|Kultura i rozrywka 1{Kultura i rozrywka

2|Informacje, publicystyka, media 2|Nowe tECh_"E_'lﬂEHE

3|Nowe technologie 3|Spotecznosci

4|Styl 2ycia ¢4|Informacie, publicystyka, media

5| Spotecznogci 5| Styl zycia .
6|Edukacja 6| Edukac]a e Internet to medium

. iaj de wszystkim

7|Biznes, finanse, prawo 7| Spart zapewniajace prze

8| Turystyka 2| Biznes, finanse, prawo ROZRYWKE - takze, dla ponad
9| Motoryzacja 9| Turystyka 95 proc. internautow w wieku
10/Sport 10| Motoryzacja od 7 do 14 lat.
11|Praca 11| Praca
12|Budownictwo i nieruchomosci 12| Budownictwo i nieruchomaosci

X 82 proc. dzieci wybiera strony z kategorii NOWE TECHNOLOGIE - to wiecej niz zasieg stron tego typu w catej populacji
(78 proc.).

X Dzieci wydajq sie docenia¢ zalety serwiséw SPOLECZNOSCIOWYCH (zasieg wérdd internautéw 7-14 lat - 70 proc.).

X Serwisy i witryny INFORMACYINE - ktére wydajg sie by¢ specyfikg internetowego medium - ciesza sie stosunkowo niskg
popularnoscig wsrod najmiodszych internautéw (63 proc.).

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Dziewczynki edukacyjnie, chtopcy

spotecznosciowo. TI‘E§Ci pOSZU kiwa ne

TP 5 kategorii termatycznych wedtug dopasowania TOP 5 kategorii termnatycznych wedtug dopasowania
uzytkownikaw {(dziewczynla 7-14 |at) uzytlkownildw (chlopoy 7-14 lat)
g:) dopasow anie dopasowanie Ty
' u2yﬂ<uwnikljw* uZymenikljw*n h 2
1 52,9%: 1 95,2%
2|Nowe technologie 51,4% 2|Mowe technalogie 54, 9%
3| Spotecznosci 51% 3| Kultura i rozrywka a0,2%
4lkulbura i rozrywka 49 5%, 4|Edukacia 45, 6%
5|Styl 2ycia 47,6% 5|Sport 45, 7%

* 100 proc. stanowig internauci w wieku od 7-14 lat

e Bioragc pod uwage strukture uzytkownikdédw poszczegdlnych kategorii, EDUKACIA zatrzymuje najwiekszg grupe
internautek w wieku 7-14 lat (52,9 proc. wsérdd dzieci w wieku od 7-14 lat). Wsrdd dziewczynek popularne sg takze nowe
technologie oraz spotecznosci.

e Chtopcy doceniajg przede wszystkim serwisy tworzace SPOLECZNOSCI (dopasowanie uzytkownikow w tej grupie
wiekowej- 55,2 proc.). Edukacja wydaje sie nie przycigga¢ mtodych internautéw zbyt skutecznie - zajmuje 4. miejsce w
rankingu.

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=831, internauci 7-14 lat
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GRY ONLINE - ulubione miejsca w y  a .
sieci. Najmtodsi internauci wyjgtkowo Tresci poszu kiwane

chetnie korzystajg z mozliwosci grania
online.

[;:) Ranking witryn wedlug dopasowania
/ —dzieci w wieku od 7 do 14 |at.

_ Sudvt sited s - dopasowanie
Wltr'!."r-lEl I:Eyrlh’il: IEJrEEEfglkSET;?SIE:'y uzl:'fﬂc'l:'wnlkljw
1{ary.pl tak 425446 24,7 1%
2| maxior.pl tak 368855 22,98%
3\ fora.pl 221757 15, 16%,
= [a}
e Wérdéd dzieci najwieksza popularnoscig ; ?;S;efﬁgglﬂm tak gg;ij E’S;ﬂ
cieszy sie witryna z grami online. & yuutube.cu;-n 501470 12188%
* Dostosowane do preferencji 7 dobreprogranmy.pl 196225 12,82%,
najmtodszych badanych wydajg sie byc 8 [Neostrada 55276 12,40%
takze serwisy wideo i spotecznosciowe 9 Plus GSM 213910 12 3401,
(youtube.com, maxior.pl, fora.pl) 10 Grupa Yovo.pl 222440 12118%
11 |Grupa Fotka.pl tak 353995 11,88%
12 o2.pl tak T2SFET 11,29%:
13 Gery.pl tak 172884 11,13%:
14 Google 1196793 11,05%:
15 ovh.org 177895 11,03%:
16 |Grupa Medousa.pl 238277 11,00%,
17 |adobe.com 161307 10,97%,
18 wikipedia.org 603711 10,87%
19 msn.com 202422 10,54%:
20 |Grupa IDG tak 342910 10,57%0

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=831, internauci 7-14 lat
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Tresci poszukiwane

Vvkres . Zasieg witryn z kategorii " Gry onlineg" wedtug wigku,

T-14 lat

15-24 lata

25-34 lata

35-44 lata

45-54 lata

powyze] 55 lat

N zasieg

4 h 34 min

4 h 50 min

e 70 proc. dzieci spedza czas w
internecie grajac online.

e Gry online cieszq sie praktycznie
rownym zainteresowaniem dziewczynek i
chtopcéw w wieku od 7-14 lat.

e Dziewczynki przebywajg na witrynach z
grami online $rednio diuzej (4 h 50
min.) niz chtopcy (4 h 34 min.).

[ rasied - dzieweczynki weowieku 714 gt oo zasieg - chhopoy e weigku 7-14 lat

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Tresci poszukiwane

Wivlires, Zasigg witryn z kategorii "Spoteczrnosci” wedtug wigku,

7-14 lat

Zh 18 min

e Az 70 proc. internautéw w wieku
od 7 do 14 lat odwiedza strony

15-24 lata poswiecone spotecznosciom.

e Dziewczynki spedzajq na
serwisach spotecznosciowych trzy

25-34 lata . . -
razy wiecej czasu niz chtopcy.

e Zasieg witryn z kategorii
spotecznosci wsréd dzieci  jest
mniejszy tylko od najaktywniejszej
w internecie grupy - internautow w
wieku od 15 do 24 lat.

35-44 lata

45-54 lata

powyZej 55 lat

[ Zazigd - drmiewczynkiwowisku T-14 et [ zasieg - chhopoy s wwieku 7-14 [at
Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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Tresci poszukiwane

YWykres, Zasieg witryn z kategorii "Blogi" wedhug wieku,

7-14 lat

32 min 38 s

e Niemal co drugi internauta w
wieku od 7 do 14 lat odwiedza
serwisy blogowe.

15-24 lata
e Tres¢ blogow czy tez mozliwosc¢ ich
pisania zatrzymuje dziewczynki
znacznie skuteczniej niz chtopcow.
Sredni czas na uzytkownika:
dziewczynki — 4 h 15 min., chtopcy
- 32 min 38 s.

25-34 lata

35-44 lata

45-54 lata

23%

powyZej 55 lat

S

|

BN zagsieg 000 zZasiey - dziewwczynki wowieku T4 et 0000 Zasie - chopoy we wieku T-14 et

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+
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‘ Wiykres, Zasieg witryn z kategorii "Erotyka" wedtug wigku. ‘

7-14 lat

59 min 58 s

15-24 lat
25-34 lat

35-44 lat

s [

powWyZe]
27

B zaszieg [ rasied - dziewvozynki wewieku T-14 lat o zasien - chiopoy w wdieku T-14 lat

-

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, czerwiec 2007, n=19015, wszyscy 7+

Gemius

Tresci poszukiwane

e Ws$réd internautéw w wieku 7-14 lat 43
proc. chtopcow i 37 proc. dziewczynek
odwiedza witryny o tematyce erotycznej.

e Chtopcy spedzajq na witrynach
erotycznych wiecej czasu (59 min 58 s.)
niz dziewczynki (55 min. 15 s.).

e Sredni czas na uzytkownika wsérdd dzieci
(57 min 36 s.) jest wyraznie krétszy niz
w innych grupach wiekowych. Co moze
$wiadczy¢ - obok oczywistego mniejszego
zainteresowania tresciami erotycznymi
online - o $wiadomosci  bycia
kontrolowanym.

www.gemius.pl
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Program

.Internet dla kampanii

spotecznych”

Raport ,,Dzieci aktywne online” powstato w ramach wspdtpracy Gemius SA z Fundacja
Dzieci Niczyje na potrzeby I Miedzynarodowej Konferencji ,Bezpieczenstwo dzieci i
miodziezy w internecie”.

Opracowanie jest czescig dziatan w ramach programu Gemius ,Internet dla kampanii spotecznych”. W ktérego
ramach Gemius umozliwia organizacjom pozytku publicznego realizacje internetowych kampanii spotecznych (we
wspotpracy ze stat24 i PBI) oraz udostepnia profesjonalne narzedzia badawcze (np. gemiusTraffic, gemiusAdHoc,
gemiusEffect).

Aleksandra Sztamas
tel. (0 22) 874 41 00

e-mail: aleksandra.szlamas@gemius.pl
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Gemius SA - firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badan internetu w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferujgac profesjonalne rozwigzania badawcze, ustugi analityczne i
doradcze dla wszystkich podmiotéow tego rynku. Firma oferuje szeroki wachlarz kompleksowych badan
dotyczacych m.in. zachowania internautéw na witrynach (gemiusTraffic), ich profilu spoteczno-demograficznego
(gemiusProfile), czy tez skutecznosci prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect). We
wspotpracy ze spotkg Polskie Badania Internetu, Gemius prowadzi cato$ciowe badanie ogladalnosci witryn i
aplikacji internetowych — Megapanel PBI/Gemius. Firma realizuje badania internetu w Polsce, Czechach, Stowacji,
na Litwie, totwie, w Estonii, Rumunii, na Ukrainie, a takze na Wegrzech, Stowenii i Chorwacji.
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