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Cel badania

Celem badania byto:

- poznanie zwyczajow internautdow zwigzanych z korzystaniem z mediow
> w tradycyjnej formie,
> za posrednictwem internetu;

- poznanie zwyczajow uzytkownikdw internetu zwigzanych z korzystaniem
z komunikatoréw internetowych.
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Metoda badania

Badanie zostato zrealizowane za pomoca ankiet internetowych emitowanych losowo na
witrynach korzystajacych z bezptatnej wersji systemu stat24 lub bezptatnego audytu site-
centric stat.pl/PBI. Jest to badanie powtarzane cyklicznie.

Niniejszy raport przedstawia analizy oparte na kwestionariuszach zebranych w osmiu

falach badania:

Okres badania

Liczba wypetnionych do
konca kwestionariuszy

21 - 27 pazdziernika 2004 (1 fala)

9 - 23 maja 2005 (2 fala)

15 - 28 listopada 2005 (3 fala)

9 - 23 maja 2006 (4 fala)

13 - 26 listopada 2006 (5 fala)

27 lipca — 6 sierpnia 2007 (6 fala)

19 listopada - 4 grudnia 2007 (7 fala)
8 - 21 maja 2008 (8 fala)

10 112
17 133
14 706
12 665
16 050
10 767
14 424
13 980

Dane obejmujq internautéw w wieku 15 - 79 lat.

W falach 6 i 7 stosowano nieznacznie rozszerzong wersje kwestionariusza, w biezacej fali
(8) powrdcono do wersji bazowej (stosowanej w falach 1-5). Z uwagi na ten fakt, nalezy
zachowac ostroznos¢ przy interpretacji roznic pomiedzy ostatnimi falami.
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Metoda badania

Aby dane byty reprezentatywne dla catej populacji internautéw, odpowiedzi analizowano
z wykorzystaniem wagi analitycznej, skonstruowanej na podstawie danych o pitci i wieku
internautdw oraz o ich czestotliwosci korzystania z internetu w Polsce, pochodzacych
z badania Omnibus PBS. Przedstawiana pod wykresami liczba respondentéw (N), bedaca
podstawg procentowania, dotyczy danych niewazonych.

W trakcie analiz sprawdzano istotnos¢ statystyczng rdéznic interesujgcych wskaznikéw
miedzy danymi pochodzacymi z dwu ostatnich fal badania, jak i réznic ze wzgledu na ptec
i wiek w ostatniej fali. Wszystkie wyniki istotne statystycznie sq oznaczone na wykresach
strzatkami lub ramkami wskazujacymi porownywane grupy, badz w przypadku duzej liczby
istotnych wskaznikdéw, wykresy opatrzone sg stosownym komentarzem.

Z uwagi na zaokraglanie do liczb catkowitych, nie wszystkie odsetki na wykresach sumujg
sie do 100%, a niektdére widoczne réznice w wysokosci stupkdw nie majg odzwierciedlenia
w zaokraglonych odsetkach.

przyktad oznaczen za pomocq strzatek
istotna réznica miedzy grupa ,,granatowa” a

Onet.pl (portal) "{{_'1'%4_| ,niebieska” oraz ,,granatowa” a ,,szara”
. _ 3900 istotne réznice miedzy wszystkimi 7
Maxior.pl 2040 = ' grupami

przyktad komentarza

Wszystkie réznice pomiedzy dwiema
ostatnimi falami sg istotne, z wyjatkiem
~Newsweek” i ,Auto Swiat”.
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Podsumowanie wynikow -
korzystanie z mediow

Internauci poproszeni o wskazanie, ktére z podanych czynnosci wykonywali w dniu
poprzedzajagcym wypetnienie ankiety, najczesciej wybierali przegladanie stron
internetowych i sprawdzanie poczty elektronicznej a takze, w drugiej kolejnosci, ogladanie
telewizji (czynnosci te uzyskaty ponad 50% wskazan).

Warto zwréci¢ uwage, ze wahania popularnosci e-mail i komunikatoréw internetowych w
ostatnich 5 falach badania zdajg sie mie¢ charakter sezonowy - okresie wiosenno-letnim
korzysta z nich nieco mniej internautéw niz jesienia.

W porownaniu do jesieni, odnotowano spadek wskazan wiekszosci czynnosci, o ktére
pytano. Wzrdst nieco odsetek osdb, ktore wskazaty kino lub odpowiedz ,zadna z
wymienionych czynnosci”.

W okresie wiosennym spadio rdwniez korzystanie z medidéw drukowanych, jak prasa
codzienna, tygodniki/dwutygodniki, @ miesieczniki oraz ksigzki. W  przypadku
tygodnikow/dwutygodnikdéw oraz prasy codziennej spadki te wpisujg sie w kilkuletni trend.

Mezczyzni czesciej niz kobiety sq aktywni w internecie, natomiast kobiety chetniej uzywajg
tradycyjnych medidw. Wyjatkami sq: poczta elektroniczna, rownie chetnie uzywana przez
mezczyzn jak i kobiety, oraz prasa codzienna i filmy kinowe, z ktorych czesciej korzystajq
mezczyzni.

Wraz z wiekiem spada korzystanie z komunikatoréw i czatéw/list dyskusyjnych. Mtodsi
internauci chetniej ogladajq telewizje, stuchajq radia i czytajq ksigzki, starsi zas chetniej
czytajg dzienniki i tygodniki.
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Podsumowanie wynikow -
korzystanie z tradycyjnych mediow przez internet

W poréwnaniu do wczesniejszej fali badania, wzrosta popularnos¢ internetu jako narzedzia
umozliwiajacego czytanie tygodnikéw/dwutygodnikow oraz stuchanie radia. Czytelnictwo
dziennikdw i miesiecznikdéw przez internet nie ulegto zmianie.

Analiza uwzgledniajaca pte¢ internautdow pokazuje, ze mezczyzni zdecydowanie chetniej
niz kobiety stuchajg radia online, kobiety natomiast przodujg w czytaniu wszelkiego
rodzaju prasy w wersji elektronicznej.

W przypadku wszystkich medidw wyraznie zaznacza sie wptyw wieku. W szczegdlnosci,
starsi internauci (powyzej 34 r.z) rzadziej stuchajgq przez internet radia, natomiast osoby
ponizej 25 r. z. rzadziej czytajg przez internet prase.
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Podsumowanie wynikow -
telewizja/klipy video w sieci

Trzy czwarte (76%) internautdow skorzystato z mozliwosci oglgdania telewizji i klipow video
w internecie - jest to odsetek wiekszy niz w przypadku innych mediéw.

Jesli chodzi o serwisy oferujgce tresc tv i video, to w stosunku do poprzedniej fali badania,
umocnita sie dominacja YouTube (wzrost z 75% do 82%). Ponownie poprawit swojg
pozycje drugi pod wzgledem popularnosci serwis - Wrzuta.pl (wzrost z 38% do 45%).
Wzrést takze odsetek wskazan bedacego na 5 miejscu portalu Interia.pl. Prawie wszystkie
pozostate serwisy z pierwszej dziesigtki byty mniej popularne niz jesieniaq.

Analiza pfci i wieku pokazuje, ze wsrdod mezczyzn i miodszych internautéw wystepuijg
wiekszy niz w pozostatych grupach odsetek respondentéw, ktérzy kiedykolwiek ogladali
TV/klipy video w sieci, a takze wieksza czestotliwos¢ podejmowania tego typu aktywnosci.
Tych internautow mozna wiec okresli¢ jako harduserow. Chetniej niz pozostali korzystajq
oni z serwisOw typu YouTube (ktory jest liderem bez wzgledu na pte¢ i wiek), Maxior,
Smog czy tez Video.google. Drugi pod wzgledem popularnosci serwis - Wrzuta.pl
przycigga gtownie mtode internautki. Wsréd osdb starszych bardziej popularne sg polskie
portale, ktdre zamieszczajg materiaty video, jak i sygnowane przez nie telewizje
internetowe.

Zainteresowanie serwisami oferujagcymi ten rodzaj telewizji - Onet.tv, Interia.tv,
WPtv.wp.pl - waha sie w granicach 6-13%, przy czym ich popularnos¢ rosnie wraz z
wiekiem internautéw. Podobny wzrost ma miejsce w przypadku telewizji interaktywnej
iTVP.
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Podsumowanie wynikow -
telewizja

Najpopularniejszg stacjg telewizyjng wsrdd internautow jest TVN, ktéry pomimo spadku
popularnosci w stosunku do okresu jesiennego, pozostaje na pierwszej pozycji. Na
kolejnych miejscach znalazty sie Polsat, TVP 1 i TVP 2, ktére podobnie jak wszystkie stacje
z pierwszej dziesigtki odnotowaty spadek popularnosci w stosunku do okresu
wakacyjnego.

Poza kanatami sportowymi i z kreskowkami, inne tematyczne kanaty kablowo-satelitarne
odnotowaty spadek oglgdalnosci w poréwnaniu do fali jesiennej. Ponownie spadfa m.in..
ogladalnos¢ TVP Info (dawna TVP 3). Moze to sugerowac, ze jej odbiorcy nie przekonali sie
do zmienionej w pazdzierniku 2007 formuty tej stacji.

W przypadku wiekszosci stacji telewizyjnych widoczne sg rdznice w oglgdalnosci ze
wzgledu na ptec internauty. Kobiety chetniej niz mezczyzni ogladajg TVN i tematyczne
kanaty muzyczne. Mezczyzni z kolei preferuja wiekszoS¢ pozostatych stacji, w
szczegolnosci stacje informacyjne oraz kanaty sportowe i dokumentalne.

Mtodsi uzytkownicy internetu chetniej niz starsi ogladajg TVN, Polsat, TV 4, kablowe
i satelitarne kanaty z kreskowkami oraz muzyczne. Starsi natomiast czesciej wybierajq
kanaty informacyjne (TVN24, TVP Info), telewizje publiczng oraz tematyczne kanaty
filmowe i dokumentalne.

Rozktad godzinowy ogladalnosci telewizji w okresie jesiennym ma rdézny ksztatt w dni
powszednie i wolne od pracy. Cho¢ w obu szczytowe godziny to okres miedzy 18:00 a
23:00, to w godzinach 9:00-16:00 w weekendy telewizje oglada wiecej oséb niz w dni
powszednie.
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Podsumowanie wynikow -
radio

W obecnej fali badania, tak jak we wszystkich poprzednich (od pazdziernika 2004),
pierwsze 3 miejsca w rankingu stuchalnosci stacji radiowych wsrod internautéw zajmuijg
ogdélnopolskie stacje serwujace muzyke popularng - RMF FM, Radio Zet i Radio Eska.
Wsréd pierwszych 10 stacji, w poréwnaniu do wakacyjnej fali badania, zmniejszyta sie
popularnosc¢ , Zetki”, ,Tréjki”, Programu 1 PR oraz Radiostacji (obecnie Planeta FM).

Mezczyzni chetniej niz kobiety stuchajg publicznych stacji radiowych - Programu 1, 2 i 3
PR, oraz Radiostacji, Antyradia, Radia Maryja, TOK FM oraz radia PIN. Natomiast wiekszy
odsetek kobiet niz mezczyzn stucha RMF FM i Radia Zet.

Stacjq wybitnie miodziezowg jest Radio Eska - jego stuchalno$s¢ wyraznie spada
wraz z wiekiem (od 39% w grupie 15-24 lat do 18% w grupie 35-79). Miodsi stuchajg
chetniej niz starsi takze Radiostacji (Planeta FM). Natomiast stacje chetniej stuchane przez
starszych internautow to rozgtosnie publiczne (Programy 1 i 2 PR, Trojka) a takze Radio
Zet, Radio Ztote Przeboje, Radio TOK FM, Radio Maryja i Radio Plus i Radio Kolor.

Rozktad godzinowy stuchalnosci radia w zaleznosci od dnia tygodnia pokazuje, ze w dni
powszednie wystepuje ogdlnie wyzsza stuchalnosé¢ tego medium. Szczyt korzystania w dni
powszednie to godziny 7:00-16:00, czyli czas spedzany w pracy. W dni wolne od pracy
najwyzsza stuchalnos$¢ ma miejsce w godzinach 8:00-17:00.
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Podsumowanie wynikow -
komunikatory internetowe

Zdecydowanie najpopularniejszym komunikatorem wsrod polskich internautéow jest
Gadu-Gadu - korzysta z niego ponad 4/5 uzytkownikow internetu. Kolejne miejsce
zajmuje Skype, uzywa go jednak o potowe mniej internautow niz Gadu-Gadu. Ci dwaj
liderzy odnotowali spadek popularnosci w stosunku do okresu jesiennego. Ostatnie
miejsce na podium przypada komunikatorowi Tlen (14%). Pozostate komunikatory
uzyskaty co najwyzej 6% wskazan.

Korzystanie z komunikatorow w weekendy i dni powszednie pozostaje na podobnym
poziomie i podobnie sie ksztattuje — rosnie w ciggu dnia, osiggajac szczyt miedzy 19 a 22.
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Podsumowanie wynikow -
dzienniki

Gazeta Wyborcza z wynikiem takim samym jak w poprzedniej fali badania pozostaje na
pierwszym miejscu wsrédd czytanych przez internautdw dziennikow. Na kolejnych
miejscach znajdujq sie ex aequo Rzeczpospolita i Fakt, a nastepnie Metro oraz Dziennik i
Gazeta Prawna.

Réznice w czytelnictwie miedzy piciami zaznaczajg sie gidwnie wsrdod tytutow
tematycznych: Przeglad Sportowy oraz Gietda Samochodowa s chetniej czytane przez
mezczyzn, kobiety natomiast czesciej siegaja po Gazete Prawng i Gazete Podatkowa.
Ponadto mezczyzni czesciej czytajg Rzeczpospolitg oraz Polske.

Najmtodsi internauci chetniej czytajq Metro i Przeglad Sportowy, natomiast rzadziej
siegajg po Gazete Wyborczg, Rzeczpospolita, Dziennik i tytuty finansowo - biznesowe:
Gazete Prawng, Gazete Podatkowgq, Puls Biznesu oraz Parkiet.
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Podsumowanie wynikow -
tygodniki/dwutygodniki

Najczesciej czytanymi przez internautéw tygodnikami okazaty sie Newsweek i ex aequo
Program TV. Zréwnanie sie tych dwdch tytutdw byto mozliwe dzieki spadkowi Newsweeka
(z 19% do 12%). Na drugim miejscu znalazty sie ex aequo Auto Swiat, Angora, Tele
Tydzied i Komputer Swiat, a na trzecim: Wprost, Gala i Polityka. Spadki dotknety
wszystkie te tytuty, z wyjatkiem Auto Swiata. Z 18% do 27% wzrdst odsetek oséb, ktdre
nie czytaty ostatniego wydania zadnego z wymienionych tytutéw.

Oprécz wyraznych roznic miedzy piciami w przypadku tygodnikéw/dwutygodnikéw
kierowanych do kobiet (jak tytulty poradnikowe) badz mezczyzn (jak pisma
motoryzacyjne), internauci-mezczyzni chetniej czytajq niektdore tygodniki opiniotwdrcze
(Wprost i Polityka).

W biezgcej fali badania przodujacy w rankingu Newsweek jest jednakowo chetnie czytany
przez badanych w kazdym wieku, co odrdoznia go od pozostatych tygodnikdw
opiniotworczych (Wprost, Polityka), ktérych czytelnictwo rosnie wraz z wiekiem. Tygodniki
poradnikowe dla kobiet (Tina, Przyjaciétka, Pani Domu, Naj) znajdujg wiecej czytelnikow
wsrod internautdéw z najstarszej grupy wiekowej.
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Podsumowanie wynikow -
miesieczniki

Miesieczniki z najwyzszymi wynikami czytelnictwa to Twéj Styl, Claudia, CKM, Auto Moto
(po 9%). Pomimo wyréwnania stawki czotdwka prezentuje sie podobnie jak w okresie
jesiennym.

W porownaniu do jesieni, w okresie wakacyjnym w pierwszej 10 tylko Avanti nie
odnotowato spadku czytelnictwa. Bardziej popularne staty sie jedynie dwa miesieczniki
dotyczace domu lub mieszkania (Méj Piekny ogréd, Moje Mieszkanie). Do jednej trzeciej
wzrost udziat internautéw, ktdérzy nie czytali ostatniego wydania zadnego z wymienionych
miesiecznikoéw.

Ze wzgledu na to, ze miesieczniki sgq zwykle adresowane konkretnie do kobiet lub
mezczyzn, wystepujg istotne réznice w ich czytelnictwie w zaleznosci od pici. Dla pism,
ktéorym trudniej przypisa¢ pte¢ grupy celowej roznice sg mniejsze (Focus) lub nie
wystepujq wcale (National Geographic).

Podziat na wiek pokazuje, ze starsi internauci chetniej siegajg po pisma zwigzane z
mieszkaniem lub domem (Cztery Katy, M jak Mieszkanie, Méj Piekny Ogréd, tadny Dom,
Murator, Moje Mieszkanie) a mniej chetnie po pisma dla mezczyzn (CKM, Playboy).
Wsrod pism dla kobiet mozna wyrdzni¢ dwie grupy: czytane czesciej przez mtodsze osoby
Avanti, Cosmopolitan i Glamour oraz znajdujace wiecej starszych czytelnikdw Twodj Styl,
Pani, Claudia, Swiat Kobiety, Olivia i Uroda.
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Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (porownanie do poprzednich fal) (1/2)

[%]100- B i — :
50 @/ W poréwnaniu do sezonu jesiennego, :
w okresie wiosennym badani rzadziej :
korzystali ze stron internetowych, :
80 poczty elektronicznej oraz :
komunlkatorow internetowych. Spadta :
70 - ; rowniez ogladalnos¢ telewizji :
i stuchalnos¢ radia. :
60 - B Ieml Y T D I B e N B | T 1 Ml Sesssssas s s s s s s s s s s s SN NN NN NN NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE "
50 -
40
30 A
20
10 -
0 - 1
przegladanie przegladanie ogladanie stuchanie radia rozmowy z czytanie prasy
zawartosci stron poczty telewizji wykorzystaniem codziennej
internetowych elektronicznej komunikatora
internetowego
M pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; m lipiec-sierpien 2007; M listopad-grudzien 2007; H maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z mediow

Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (porownanie do poprzednich fal) (2/2)

[%]100 ﬂ/\/ .............................................................
= ‘@ W sezonie wiosennym widaé

kontynuacje trendu spadkowego :
i czytelnictwa miesiecznikéw oraz :
80 1 tygodnikow/dwutygodnikéw. :

70

60 -

czytanie ksiazki czytanie czytanie rozmowy ogladanie zadne z
tygodnikow / miesiecznikbw z wykorzystaniem filmu w kinie wymienionych
dwutygodni- chatu/list

kow dyskus.

W pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z mediow

Ktoére z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

przegladanie poczty

67 Wszystkie réznice sa istotne
elektronicznej 5

przegladanie zawartosci

stron internetowych 69

ogladanie telewizji

stuchanie radia

rozmowy z wykorzystaniem
komunikatora internetowego

3535 —@N poréwnaniu do kobiet, mezczyzni czesciej :

surfuja po sieci, rozmawiaja uzywajac :
komumkatorow internetowych badz chatéw :
i list dyskusyjnych. Wyjatkiem jest :
korzystanie z poczty elektronicznej - :
popularnlejsze z kolei wsréd kobiet. Kobiety :
przoduja takze w wykorzystaniu :
tradycyjnych mediéw, takich jak telewizja,
radio, tygodniki/dwutygodniki i :
miesieczniki, jak rowniez duzo chetniej :
czytaja ksiazki.

czytanie prasy codziennej

czytanie ksiazki

czytanie tygodnikéw /
dwutygodnikéw

czytanie miesiecznikéw

rozmowy z wykorzystaniem
chatu / list dyskusyjnych

ogladanie filmu w kinie

H kobieta; M mezczyzna;
N=8 033 N=5 947

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

zadne z wymienionych

N - wszyscy respondenci

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z mediow

Ktore z wymienionych czynnosci wykonywates wczoraj? (podziat ze wzgledu na wiek)

przegladanie poczty
elektronicznej

przegladanie zawartosci
stron internetowych

ogladanie telewizji

stuchanie radia

rozmowy z wykorzystaniem
komunikatora internetowego

czytanie prasy codziennej

czytanie ksiazki

czytanie tygodnikow /
dwutygodnikéw

czytanie miesiecznikéw

rozmowy z wykorzystaniem
chatu / list dyskusyjnych

ogladanie filmu w kinie

zadne z wymienionych

N - wszyscy respondenci
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do porozumiewania sie za
posrednictwem komunikatoréw :
internetowych. :

Warto réwniez zauwazy¢, ze miodsi :

: internauci chetniej korzystaja :

! z chatéw, ogladaja telewizje, stuchaja

iradia i czytajq ksiazki, starsi natomiast :

chetniej siegaja po prase codzienng :
oraz tygodniki/dwutygodniki.

H 15-24; N 25-34; m 35-79;

40

N=8 784 N=2 967 N=2 229
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[%]

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Odsetek odpowiedzi ,tak” (poréownanie do poprzednich fal)

]

68
stuchanie radia
70

66
czytanie dziennikow
67

czytanie tygodnikéw / 34
dwutygodnikéw 37

30
czytalnie miesiecznikow H maj 2008;
30 N=13 980
u listopad-grudzien 2007;
N=14 424
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N - wszyscy respondenci
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Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

czytanie dziennikow

czytanie tygodnikéw /

&’ Wiekszy odsetek mezczyzn niz
dwutygodnikéw

kobiet stuchat kiedykolwiek :
radia za posrednictwem
internetu, kobiety natomiast :
wioda prym w czytaniu prasy :

przez internet. :
czytalnie miesiecznikow

H kobieta; B mezczyzna;
N=8 033 N=5 947

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

o

N - wszyscy respondenci

.:Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Odsetek odpowiedzi , tak” (podziat ze wzgledu na wiek)

77

stuchanie radia 76

czytanie dziennikow <+

czytanie tygodnikéow / Bl _ || [ e, 3

dwutygodnikéw A Starsi internauci, rzadziej niz pozostali

37 ¢ : wskazywali, ze zdarzylo im sie stucha¢

radia w internecie. :

! Wraz z wiekiem rosnie udziat internautéw, :

: ktorzy kiedykolwiek czytali dzienniki :

D B— : w internecie, najmiodsi internauci rzadziej

deklaruja, ze czytajq takze tygodniki :

i dwutygodniki oraz miesieczniki.

. P e e
N=8 784 N=2 967 N=2 229

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

czytalnie miesiecznikow 34 <€4—

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto stuchasz radia za posrednictwem internetu? (porownanie do poprzednich fal)

maj 2008;
N=10 698 oS
3 A a 3
<& W poréwnaniu :
i do poprzedniej
fali badania, :
. spadt odsetek :
! internautow
stuchajacych :
i radia codziennie
listopad-grudzien 2007; o5 : lub PraV\!ie
N=11 269 codziennie. :
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 27
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]
H codziennie lub prawie codziennie B3 -5 razy w tygodniu
H1 -2 razy w tygodniu m1 -3 razy w miesigcu
M rzadziej niz raz w miesiqcu stuchatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek stuchali radia za posrednictwem internetu

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2006-2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz dzienniki (prase codzienna) w wersji internetowej? (porownanie do poprzednich fal)

maj 2008;
N=9 204

t 1 + " TR /Ly S
' : : Lo /:‘(?[//W poréwnaniu
' ' Lo ¢ do poprzedniej
fali badania,
spadt odsetek
internautéw
deklarujacych
czytanie prasy
codziennej

listopad-grudzien 2007; 5 codziennie lub
N=9 628 : prawie
codziennie.
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]
H codziennie lub prawie codziennie B3 -5 razy w tygodniu
N1 -2razy wtygodniu H1 -3 razy w miesiacu
M rzadziej niz raz w miesiqcu czytatem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek czytali dzienniki w wersji elektronicznej

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2006-2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz tygodniki/dwutygodniki w wersji internetowej? (porownanie do poprzednich fal)

maj 2008;
N=4 726

< wzrost :
' iczestotliwoséci w
i poréwnaniu do :
.1 fali wakacyjnej :

listopad-grudzien 2007;

N=5 463 6
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]
B codziennie lub prawie codziennie B3 -5 razy w tygodniu
m1-2razy w tygodniu B 1 -3 razy w miesiacu
B rzadziej niz raz w miesiacu czytalem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek czytali tygodniki/dwutygodniki w wersji elektronicznej

Zrédto: gemiusReport, 2006-2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto czytasz miesieczniki w wersji internetowej? (porownanie do poprzednich fal)

maj 2008;

N=4 193 8
) ; iy —— :
< wzrost
i - iczestotliwosci w :
i poréwnaniu do
.1 fali wakacyjnej
J' J' ................................
listopad-grudzien 2007; s
N=4 656
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]
B codziennie lub prawie codziennie B3 -5 razy w tygodniu
m1-2razy w tygodniu B 1 -3 razy w miesiqcu
B rzadziej niz raz w miesiacu czytalem(tam) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek czytali miesieczniki w wersji elektronicznej

2:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2006-2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Czy ogladates(tas) kiedykolwiek telewizje/pliki video za posrednictwem internetu?
Odsetek odpowiedzi , tak”

e
N=13 980 76

N=8 033 i
A W
1A%

F@D‘ Ogladanie

"Nesser N -+ | teewieike |
N=5 947 { wvideo przez :

b internet jest :
H domena :

""""""""""""""""""""""""""" mezczyzn :
i mtodych :
internautéw. :

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Jak czesto ogladasz klipy video/telewizje za posrednictwem internetu?

OGOLEM; 5
N=11 799

kobieta;
N=6 582

mezczyzna; F
N=5217 : czesciej ogladaja :
i telewizje/klipy :
video

w internecie, :

i a czestotliwos¢
: ogladania maleje :
: z wiekiem.

B codziennie lub prawie codziennie N 3-5 razy w tygodniu
N 1-2 razy w tygodniu_ B 1-3 razy w miesiacu
¥ rzadziej niz raz w miesiacu ogladatem(am) tylko raz

N - respondenci, ktérzy kiedykolwiek ogladali telewizje/klipy video za posrednictwem internetu

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video/telewizje? (porownanie do poprzednich fal) (1/2)

iz

[%]100 ’chl/ iy " -

. W stosunku do jesieni, YouTube umocnit swoja :

90 : pozycje najpopularniejszego serwisu :

80 : internetowego umozliwiajacego ogladanie :

: telewizji i klipow video. W tej kategorii wzrosta :

70 : takze popularnos¢ serwiséw Wrzuta.pli :

Interia.pl (portal). Wiekszos¢ pozostatych :

U8 serwis6w z pierwszej dziesiatki odnotowata :

50 jednak spadki. :
40 4
30 A

20 0 3

10

v ~ s = s o E s = =
_ N © . o] — . © 8 a
gn_- G v N £ o2 o v N =
O o 5 o = o Qo <] ] T 0
R o X - J T £ o 3 c
23 s =~ ] = o0 7] e g0
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c TS [
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W lipiecsierpien2007; Hlistopad-grudzien2007;, Emaj 2008;
) N=6 531 N=8 508 N=8 799
N - respondenci, ktorzy ogladajq telewizje/klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesiqcu

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpiert 2007, listopad - grudzier; 2007, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video/telewizje? (porownanie do poprzednich fal) (2/2)

[%]100

90

0 5

By ., ., . . S 0
(‘f‘Nsrod serwisow internetowych o mniejszej
popularnosci, zaden nie poprawil swojego
wyniku w stosunku do sezonu jesiennego.

80

70 A

60

50

40

30

20 +
10
0
o >m§: Emg o ol a o g
o u-ﬁ.on_ d.ﬁ‘o: E o s § EE
> 0SS & © 3s+2d =} 2 s H ©
- c 398 229 2 o ° s o E3
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m lipiec-sierpien 2007; M listopad-grudzien 2007; H maj 2008;
N=6 531 N=8 508 N=8 799

N - respondenci, ktérzy ogladajg telewizje/klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

Gemius

Zrédto: gemiusReport, lipiec - sierpiert 2007, listopad - grudzier; 2007, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video/telewizje? (w podziale na ptec)

| YouTube.com /YouTube.pI’—F ﬂ
Wrzuta.pl 42 o
Maxior.pl . 01
| Interia.pl (portal) :E
Video.google.com / Video.google.pl 3

WP.pl (portal)

Onet.tv (telewizja internetowa Onet.pl)

Q'¢/ Kobiety chetniej niz mezczyzni ogladaja :
: telewizje/pliki video na portalach - :
Onecie i Interii (ale nie na WP), a takze :
e : na Wrzuta.pl. Natomiast mezczyzni :
WPtv.wp.pl (telewizja internetowa WP.pl) M5, i preferuja serwisy takie jak Maxior, Smog :
: czy Video.google. :

Wideoblogi

Lemontv.pl

Inne serwisy
| H kobieta; M mezczyzna;

N=4 541 N=4 258

Nie wiem / nie pamietam

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

N - respondenci, ktérzy ogladajg telewizje/klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Korzystanie z tradycyjnych mediow
przez internet

Na jakich serwisach internetowych ogladasz klipy video/telewizje? (podziat ze wzgledu na wiek)

E=

YouTube.com / YouTube.pl :
Wrzuta.pl 573;]

Onet.pl (portal)

Maxior.pl

Interia.pl (portal)

Video.google.com / Video.google.pl
Smog.pl

WP.pl (portal)

Onet.tv (telewizja internetowa Onet.pl)
"TVP.pl na portalach internetowych (Onet,

Interia, WP) oraz telewizje internetowe :
nalezace do portali przyciagaja :

w wiekszym stopniu starszych :
internautéw. Tymczasem serwisy takie :

Interia.tv (telewizja internetowa Interia.pl)

WPtv.wp.pl (telewizja internetowa WP.pl)

Patrz.pl ; h A .

atrz.p jak YouTube, Wrzuta, Maxior, Smog itp. :

Wideoblogi sa znacznie czesciej odwiedzane przez

: mtodszych internautow. :

Lemontv.pl e erassrsssrssEsssrssErsErsEEassEassEassEsssEsssEnssERasERannRannnand :
Inne serwisy 4

H 15-24; N 25-34; m 35-79;

N=6 166 N=1 678 N=955
20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

Nie wiem / nie pamietam

N - respondenci, ktérzy ogladajg telewizje/klipy video za posrednictwem internetu przynajmniej raz w miesigcu

iGemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Telewizja

z.:Gemius




Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (porownanie do poprzednich fal) (1/2)

= 27l A :

Wszystkie réznice miedzy dwiema & Najpopularniejsza stacja telewizyjna i
ostatnimi falami s3 istotne i pozostaje TVN, ktorego ogladalnos¢ spadta :

90 . p : E——
: jednak w poréwnaniu do badania jesiennego. :

: Na kolejnych miejscach znalazty sie Polsat, :
: TVP1 i TVP2. Ogladalnos$¢ wszystkich stacji z :
70 | omY; ™M : najpopularniejszej pierwszej dziesiatki

: spadia w okresie wiosennym.

60 -
50
40
i
9)
i N LNy
30 NN gNHN
N
20 e | i
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F 3 > > z s = € - 8
8 = [= 2 2 H B~ S
() a M a
z Z i 8
[= A =
N pazdziernik 2004; H maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=7 120 N=11 677 N=10 934 N=7 795
m listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=9 403 N=7 372 N=9 630 N=7 972

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004-2008



Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (porownanie do poprzednich fal) (2/2)

[%]100 [1/1\”/

Wszystkie réznice miedzy dwiema ostatnimi & W stosunku do jesieni, spadta :

90 falami sa istotne, z wyjatkiem ,,Kablowe i : takze popularno$é wiekszosci :
satelitarne tematyczne kanaly sportowe” i : mniei popularnvch kanatéw :

80 ~Kablowe i satelitarne tematyczne kanaty z A e Lot B
kreskowkami”.

70

60 -

50

40 +

- g 9 - g ) g . g (] (] E zl.a:, 2
m N >E T N >% w e = © N >3 “ C N g c .5 £ E
29% 28% 3 5yzE 29% 8 88>% §R T8
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g 28 g 2 8= a®Bc m eSO 2% cQ ) =
SEL3 SESE S8 SE SEX8 Sf5% £d s £
8 8 x £% 3 g o=y s 8 2o
- o . X F4
©
W pazdziernik 2004; H maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=7 120 N=11 677 N=10 934 N=7 795
m listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=9 403 N=7 372 N=9 630 N=7 972

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004-2008



Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

telewizyjnych zaznaczaja sie :
: istotne réznice w ogladalnosci
TVP Info (dawna TVP 3) : ze wzgledu na plec. :
Kobiety chetniej niz mezczyzni :
ogladaja TVN i tematyczne :
kanaty muzyczne. Mezczyzni z :
kolei preferuja wiekszos$¢
pozostatych stacji, w :
szczegolnosci stacje :
informacyjne oraz kanaty
sportowe i dokumentalne. :

TVP Polonia

| Kab&sat tematyczne kanaty muzyczne

Kab&sat tematyczne kanaty filmowe

| Kab&sat tematyczne kanaty dokumentalne

| Kab&sat tematyczne kanaty sportowe

Kab&sat tematyczne kanaly z kreskéwkami

| Inne kanatly telewizyjne

H kobieta; ¥ mezczyzna;

| Nie wiem / nie pamietam E N=4 713 N=3 259

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
[%]
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Telewizja

Jakie stacje telewizyjne ogladates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na wiek)

TVN ” 7435
Polsat . o ii'—]
TVP 1 =0

TVP 2

TVN24

Wiekszoé¢ kanatéw ma
zréznicowana ogladalnos¢ w
poszczegolinych grupach :
wiekowych. :

TVN Siedem
TV 4

TVP Info (dawna TVP 3) . . .
Milodsi internauci chetniej :
ogladaja takie stacje :
komercyjne jak TVN, Polsat, TV4 :
; oraz kanaly muzyczne. Starsi :
E : natomiast czesciej niz miodsi
2 : wskazywali stacje telewizji :

TVP Polonia
Kab&sat tematyczne kanaly muzyczne

Kab&sat tematyczne kanaly filmowe

publicznej (TVP 1, 2, TVP Info, :
Kab&sat tematyczne kanatly dokumentalne E TVP Polonia) i kanaty :
Kab&sat tematyczne kanaty sportowe informacyjne.
Kab&sat tematyczne kanaly z kreskéwkami
Inne kanatly telewizyjne 35]
. . . . H15-24; H 25-34; m 35-79;
Nie wiem / nie pamigetam N=5 379 N=1 624 N=969
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

[%]

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Telewizja

W jakich godzinach ogladates(tas) wczoraj telewizje? //ﬂ_\/\/
VGRS s E
[%]100 - ani — — C"/ Najwigeksza :
N“_'S"‘S’:'lsze e ‘ﬁf‘; :;1y’ ! ogladalnos¢ telewizji :
90 - o = : (bez wzgledu :
: na dzien tygodnia) :
80 : zaznacza sie :
w godzinach 18:00- :
-0 23:00. W ciagu dnia :
nieco wiecej :
internautéw oglada :
60 1 : telewizje w weekendy. :
e sssEsEsEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE -
50 A
40 -
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N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety ogladali telewizje

Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



z.:Gemius



Jakich stacji radiowych stuchates(tas) wczoraj? (poréwnanie do poprzednich fal) (1/2)

[%]100

90

80

1 M s
&. Top3 stacji radiowych (RMF FM, Radio Zet, :

: Radio Eska) pozostat bez zmian w stosunku :

do poprzednich fal badania, przy czym :

: popularno$¢ RMF FM i Radia Eska pozostata :

: bez zmian, a Radia Zet - nieco spadta.

Spadia takze stuchalno$¢ Programow 1i 3
PR oraz Radiostacji (obecnie Planeta FM). :

VOVLVLOVY

- © [J] 3 m© © o
£ g g g9 & G s & 3
L o w N S © ] 3 - g
= - Q o9 E 3 o £ z
T T © = 9 © c
« S T S 5 S s <
* B x : o
o o
N pazdziernik 2004; H maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=5 927 N=9 907 N=8 973 N=7 033
listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=8 892 N=6 418 N=8 144 N=7 043

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004-2008



Jakich stacji radiowych stuchates(tas) wczoraj? (poréwnanie do poprzednich fal) (2/2)

[%]100

90

80

70

60

50 A
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N pazdziernik 2004; H maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;

N=5 927 N=9 907 N=8 973 N=7 033

listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;

N=8 892 N=6 418 N=8 144 N=7 043

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004-2008



Jakich stacji radiowych stuchates(fas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

RMF FM e
|_Radio Zet =
Radio Eska 80
Radio Ztote Przeboje 12,
Program 3 PR 10,3
Radiostacja &s

Radio Wawa P ¢
7

Roxy FM P

Radio Maryja o
Radio TOK FM ’
Polskie Radio Bis 3

Radio Plus oM

Radio Kolor ™ ¢

| Radio PIN ®.2,

| Program 2 PR m.1,

| Inna stacja radiowa &f o5

Q:l'/ Mezczyzni chetniej niz kobiety :
: stuchaja publicznych stacji :
radiowych - Programu 1, 2i 3 PR, :
oraz Radiostacji, Antyradia, Radia :
Maryja, TOK FM oraz radia PIN. :

: Natomiast wiecej kobiet niz :
i mezczyzn stucha RMF FM i Radia Zet.

H kobieta; mezczyzna;

| Nie wiem / nie pamietam ™°_

0 10 20 30 40 50 60

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

Gemius

N=4 252 N=2791
70 80 90 100
[%]
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RMF FM

Radio Zet

Radio Eska

Radio Ztote Przeboje
Program 3 PR
Radiostacja

Radio Wawa
Program 1 PR
Antyradio

Roxy FM

Radio Maryja

Radio TOK FM
Polskie Radio Bis
Radio Plus

Radio Kolor

Radio PIN

Program 2 PR

Inna stacja radiowa

Nie wiem / nie pamietam

Najwieksza réznica miedzy stuchalnoscia :
w poszczegolnych kategoriach wiekowych
zarysowuje sie w przypadku Radia Eska - jest to
stacja, ktorej stuchalnos¢ bardzo wyraznie spada
wraz z wiekiem internautow.

Starsi internauci czesciej stuchaja stacji
publicznych - Tréjki, Programu 1 i 2 PR oraz Radia
Zet, Radia Ztote Przeboje, Radia TOK FM, Radia
Maryja, Radia Plus, Radia Kolor i Radia PIN.

47

N 15-24; H 25-34; 35-79;
N=4 638 N=1 543 N=862

60 70 80 90 100
[%]

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia

Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



W jakich godzinach stuchates(tas) wczoraj radia? [_fl/\/ .......................................... .

< Rozktad godzin

[%]100 - - : : stuchalnosci radia :

—e—dni powszednie; weekendy; 5 ze wzgledu na dzien :

90 | ot NEZe 10 tygodnia pokazuje, ze

: w dni powszednie :

| najwiecej oso6b stucha :

80 . . :

radia w godzinach pracy :

(7:00-16:00), a w :

70 7 weekendy w godzinach

: 8:00-18:00. :

60 - e imEsEEEEEsEEEEEEEEEEsEEEEsEEEEEsEEEEEsEEEEEs H
50 A
40
30 -
20

[ )
10 | ~$
0 W%——\F_’/

0:00 - 00:59
1:00 - 01:59
2:00 - 02:59
3:00 - 03:59
4:00 - 04:59
5:00 - 05:59
6:00 - 06:59
7:00 - 07:59
8:00 - 08:59
9:00 - 09:59

10:00 - 10:59
11:00 - 11:59
12:00 - 12:59
13:00 - 13:59
14:00 - 14:59
15:00 - 15:59
16:00 - 16:59
17:00 - 17:59
18:00 - 18:59
19:00 - 19:59
20:00 - 20:59
21:00 - 21:59
22:00 - 22:59
23:00 - 23:59

trudno powiedzieé

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety stuchali radia
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Komunikatory internetowe H

z.:Gemius



Z jakich komunikatorow internetowych korzystates(tas) wczoraj?

[%]100

901 &%

9
0
80

70 A

60 [ Najpowszechniejszym
komunikatorem jest

50 : Gadu-Gadu, duza
o % popularnoscia cieszy sie

40 : rowniez Skype, ich
: popularnos¢ spadta nieco
! w stosunku do jesiennej

e fali badania.

B N 1n

H
o o
5
5
3
3
3
2
Konnekt 2
3
3
H
3
2
2
3
2
2
2
5
1
b |
2

Gadu-Gadu
MSN
Messenger
Yahoo
Messenger
Inny
komunikator
Nie wiem/nie
pamietam

lipiec-sierpien 2007; m listopad -grudzien 2007; W maj 2008;
N=5 664 N=7 615 N=6 817

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety korzystali z komunikatoréw internetowych
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Komunikatory internetowe

W jakich godzinach korzystates(tas) wczoraj z komunikatora internetowego?

%]100
[%] —o—dni powszednie; weekendy;
4D

N=4 827 N=1 990
90 A/ ......................................................... .

Q:'/ Korzystanie z komunikatoréw w :
80 weekendy i dni powszednie :
: pozostaje na podobnym poziomie :
i 1 podobnie sig ksztattuje - roénie

70 1 w ciagu dnia, osiagajac szczyt :
: miedzy 19 a 22. :

60 ~ e e e e e eeaaia sl s e e/ee e e elels aina/ta/ma'==ele e e'eleiels sl e n :

50 H

40 ~

30 g

20 ~,_,/*"'// )
o /

/

o

0:00 - 00:59
1:00 - 01:59
2:00 - 02:59
3:00 - 03:59
4:00 - 04:59
5:00 - 05:59
6:00 — 06:59
7:00 - 07:59
8:00 - 08:59
9:00 - 09:59

10:00 - 10:59
11:00 - 11:59
12:00 - 12:59
13:00 - 13:59
14:00 - 14:59
15:00 - 15:59
16:00 - 16:59
17:00 - 17:59
18:00 - 18:59
19:00 - 19:59
20:00 - 20:59
21:00 - 21:59
22:00 - 22:59
23:00 - 23:59

trudno powiedzieé

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety korzystali z komunikatoréw internetowych
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Prasa — dzienniki

Jakie dzienniki czytates(tas) wczoraj? (poréwnanie do poprzednich fal) (1/2)

[%]100 ﬂ\
3y
£ [_.@/ ................... L A— p—
- Najczesciej czytanym przez internautow :
30 : dziennikiem pozostaje Gazeta Wyborcza. :
; Na drugim miejscu jest Rzeczpospolita (nieco :
70 5 zmniejszone czytelnictwo) i Fakt. Spadta rowniez :
: popularnos¢ Metra oraz Dziennika. Gazeta Prawna
60 ~ : i Przeglad Sportowy poprawity wynik. :
Sm'\ww P Hm RN R RN R R N R R E R R AR EEEEEAEAEEEAEAENENEAENENEEEREREEREEREREEEEES
50 - s
40
30 A
o NaNoo N
207 et R
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0
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g 8 g % £ g £ e g %3
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o
N O a = Z5% g O o ot
g 9 @ Z Wz O X N O
Q2> o Wg 3 w L
; & =1 x\“) £ -8 /)]
o E = 2
e o E]
(4 a N
MW pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=4 312 N=6 065 N=5 879 N=4 992
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; H listopad -grudzien 2007; H maj 2008;
N=6 538 N=4 151 N=5 369 N=4 619

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa — dzienniki

Jakie dzienniki czytates(tas) wczoraj? (poréownanie do poprzednich fal) (2/2)

[%

L=y

100
90 J

L ¢ W zestawieniu po raz drugi pojawia sie :
dziennik Polska. Jego czytelnictwo wzrosto w :
70 stosunku do okresu jesiennego. :

60
50
40
30

20

mmo S T AT

0
s g 2 g ; g F 2y
9 g 2 g8 ¢ 8 £ 32
[ <1 = 0 X c > Q 3 N
o T o = N & o 0T = 95T
o £ o LR ] = T z%32
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(-] '5 O A 20 > £3
E w o =1 3 c .q_) g.
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MW pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=4 312 N=6 065 N=5 879 N=4 992
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; H listopad -grudzien 2007; H maj 2008;
N=6 538 N=4 151 N=5 369 N=4 619

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa - dzienniki

Jakie dzienniki czytates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na ptec)

Gazeta Wyborcza 45

Rzeczpospolita

Fakt
Metro

DZIENNIK Polska Europa Swiat

| Gazeta Prawna

Super Express

| Przeglad Sportowy < Rélinice migdzy piciami zaznaczaja sie

: glownie wsrod tytutdw tematycznych: :

POLSKA i 7 | : Przeglad Sportowy oraz Gielda :

: Samochodowa s chetniej czytane przez :

| Gietda Samochodowa F - sl mezczyzn, kobiety natomiast czesciej :
Echo Miasta siegaja po Gazete Prawlrc?dlagf:vi?. :

Ponadto kobiety rzadziej czytaja
Rzeczpospolita oraz Polske. :

| Gazeta Podatkowa

Puls Biznesu

Parkiet Gazeta Gieldy ™ 2

Inny dziennik B
. . . .y 11 N kobieta; mezczyzna;
Nie wiem / trudno powiedziec 11 N=2 486 N=2 133
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

[%]
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki

Gemius
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Prasa - dzienniki

Jakie dzienniki czytates(tas) wczoraj? (podziat ze wzgledu na wiek)

45
n =

Gazeta Wyborcza
Rzeczpospolita

Fakt

Metro

DZIENNIK Polska Europa Swiat
Gazeta Prawna

Super Express

Metro oraz Przeglad Sportowy, :
natomiast rzadziej siegaja po Gazete :
Wyborcza. Wraz z wiekiem rosnie :
zainteresowanie Gazeta Wyborcza, :
Rzeczpospolita, Gazeta Prawng i :

: Gazeta Podatkowa. Puls Biznesu i
i Parkiet sa najbardziej popularne wsrod :
: starszych internautéw. :

Przeglad Sportowy
POLSKA

Gietda Samochodowa
Echo Miasta

Gazeta Podatkowa
Puls Biznesu

Parkiet Gazeta Gietdy
Inny dziennik

H15-24; W25-34; 35-79;

Nie wiem / trudno powiedzie¢ N=2450 N=1134 N=1035

50 60 70 80 90 100
[%]

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali dzienniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (porownanie do poprzednich fal) (1/4)

[%]100
90 Wszystkie réznice pomiedzy dwiema
ostatni’n]i falami sa istotne, z Wyjatkiem Qﬂ\/\/ ..................................................................... .
80 - ~Auto Swiat”. & W obecnej, wiosennej fali badania :
: spadia popularnos¢ Newsweeka, :
70 i osiagajac podobny poziom jak tygodnika
: Program TV. :
60 Czytelnictwo prawie wszystkich tytutow
! z pierwszej dziesiatki spadio w stosunku :
50 : do jesiennej fali badania. :
40 -
309
20
10
0
© \ - (] o
3 2 B 5 f: 3. 2 @ 2 s
g £ 3 =)} N 3 6 3 [C) F) =
2 N c b 23 s = [
4 s o < > £ s o
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z a < 2 57
N pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; H maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (porownanie do poprzednich fal) (2/4)

[%]100

=

90

80

70

60

50

40

30 A

Wszystkie réznice pomiedzy dwiema
ostatnimi falami sa istotne, z wyjatkiem: ﬂ/\/ ............................................................. .
~Motor”, ,,Pitka Nozna” oraz , Bravo Sport”. & Sposrod tytutéw z drugiej

dziesiatki, wzrosto czytelnictwo :
jedynie Motoru i Bravo Girl. :

o
v

L0
mIriosn

[ i Lol = -

2 2 5 2 £8 g g g 3 5

s ° o0 o o [) 838 o

9 O o a ] 4 =0 o

£ RO = 2 o 20 9

s § E z S :

Iy o -]
M pazdziernik 2004; H maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (porownanie do poprzednich fal) (3/4)

[%]100
90 j Wszystkie réoznice pomiedzy dwiema /fﬂ/\ .......................................................... o
ost:'—ltni_mi falami sa is_togne_, z o ;@/ Debiutujacy w poprzednim
80 wyjatkiem: ,,Cogito” i ,Swiat Seriali”. . zestawieniu tygodnik Party :
nieznacznie poprawit swéj wynik. :
70 - SiEsa N ESESSEEESESESRsRsSEEESESSSMESESEsAEGESESEERsEssEEEEEEaEn
60
50
40 +
30+
20 1
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N pazdziernik 2004; E maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (porownanie do poprzednich fal) (4/4)

[%]100
90 l fﬂ/\ ....................................................... .
/:@\;/ Wzrést odsetek oséb, ktére nie :
80 czytaly ostatniego wydania :
zadnego z wymienionych :
7y tytutéow. :
60 -
50
40 -
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20 |
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MW pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; M lipiec-sierpien 2007; H listopad -grudzien 2007; H maj 2008;
N=16 050 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na ptec¢) (1/2)

Newsweek
Program TV Ws_zyst_kie roéznice sq istotne, z
Auto éwiat ¥v\ﬁ’qill(\|s;1°:rglx.ewsweek", ~Program
Angora

Tele Tydzien

Komputer Swiat

iy :

Wprost [ ;

Gal (‘L/ Réznice najwyrazniej uwidaczniaja :

ala : sie w przypadku :

Polityka tygodnikow/dwutygodnikéw

przeznaczonych dla kobiet badz :

Bravo mezczyzn. Ponadto, mezczyzni :

Viva chetniej czytaja niektore tygodniki :

opiniotwércze (Wprost, Polityke). :

Motor NN NN NN RN NS AR RN N R EE NN AEEEEE AR EEEEEAEEEEEEEEEEEEEEEREEEEEEEE o)
Bravo Girl
Naj

Zycie na Goraco
Pani Domu
Przyjaciotka

H kobieta; mezczyzna;
N=8 033 N=5 947

Pitka Nozna

30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Gemius
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Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na ptec¢) (2/2)

Chwila dla Ciebie

Brav r S .
SVOESPOEL Wszystkie réznice sq istotne, z

To & Owo wyjatkiem: ,,To i Owo”, ,,Forum”, ,,Go$¢
Przekréj Niedzielny”, ,Imperium TV”, ,Super
_ TV”, ,Tele Max".
Tina
Forum
Cogito

Go$¢ Niedzielny
Magazyn Telewizyjny Kurier TV
Party Zycie Gwiazd
Imperium TV
Swiat Seriali

Z Zycia Wziete
Tele Swiat
Sukcesy i Porazki
Rewia

Takie jest Zycie
Twoje Imperium

Super TV
Tele Max
Inny tygodnik / dwutygodnik m kobieta; mezczyzna;
Nie czytalem(am) zadnego z nich 30 N=8 033 N=5 947
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

[%]
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Gemius

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na wiek) (1/2)

Newsweek
Program TV

Auto Swiat

L3y S,

Q'L/ W biezacej fali badania przodujacy
: w rankingu Newsweek jest
jednakowo chetnie czytany przez
badanych w kazdym wieku, co
odroznia go od pozostatych

Angora
Tele Tydzien

Komputer Swiat

Wprost tygodnikéw opiniotwérczych
Gala : ) (Wprogt,_PoIityka), l.(térych
i czytelnictwo rosnie wraz z wiekiem.
Polityka
Bravo
Viva @ .............................................................. -
Mot Q'L/ Tygodniki poradnikowe dla kobiet :
Aty : (Tina, Przyjaciotka, Pani Domu, Naj) :
Bravo Girl i znajdujq wiecej czytelnikow wsrod
. internautéw z najstarszej grupy :
Naj i wiekowej.
iycie na Gorqco e NN NN N NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN N NN NN NN NN NN NN NEEEEEEEREEEREEREE
Pani Domu
Przyjaciotka
. . N15-24;  E25-34; 35-79;
Pitka Nozna N=8784 N=2967 N=2229
30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali tygodniki/dwutygodniki

Gemius
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Prasa - tygodniki/dwutygodniki

Jakie tygodniki/dwutygodniki czytates(tas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na wiek) (2/2)

Chwila dla Ciebie
Bravo Sport

To & Owo

Przekroj

Tina

Forum

Cogito

Gos¢ Niedzielny
Magazyn Telewizyjny Kurier TV
Party Zycie Gwiazd
Imperium TV
Swiat Seriali

Z Zycia Wziete
Tele Swiat
Sukcesy i Porazki
Rewia

Takie jest Zycie
Twoje Imperium

Super TV
Tele Max
Inny tygodnik / dwutygodnik m15-24; m25-34; 35-79;
Nie czytalem(am) zadnego z nich N=‘8 784 N=2 ?67 !\l=2 22?

50 60 70 80 90 100
[%]

Zrédto: gemiusReport, maj 2008



Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (poréwnanie do poprzednich fal) (1/3)

[%]100
90
/1/1\/\/ ...................................................... :
80 ) Z TOP 10 najpoczytniejszych :
: miesiecznikow, wszystkie z :
70 !  wyjatkiem Avanti zmniejszyty :
: czytelnictwo w poréwnaniu :
60 do okresu jesiennego 2007. :
e NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN N NN NN NN NN NN NENENEREREREEEEE
50
40 - Wszystkie ré6znice pomiedzy dwiema
ostatnimi falami sg istotne, z wyjatkiem
30 ~Avanti”.
20
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W pazdziernik 2004; B maj 2005; m listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; M listopad -grudzien 2007; ® maj 2008;
N=15913 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (poréwnanie do poprzednich fal) (2/3)

[%]100 -
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H pazdziernik 2004; B maj 2005; W listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; H listopad-grudzien 2007; B maj 2008;
N=15 913 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

:Gemius

Zrédto: gemiusReport, 2004 - 2008
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (poréwnanie do poprzednich fal) (3/3)
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100

ey
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40
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10

& Do 33% wzrést odsetek :
internautéw, ktérzy nie czytali :
ostatniego wydania zadnego z :
wymienionych miesiecznikéw. :
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H pazdziernik 2004; B maj 2005; W listopad 2005; maj 2006;
N=10 112 N=17 133 N=14 706 N=12 665
listopad 2006; lipiec-sierpien 2007; H listopad-grudzien 2007; B maj 2008;
N=15 913 N=10 767 N=14 424 N=13 980

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na ptec) (1/2)

Twaj Styl

Wszystkie roznice sa istotne , z
wyjatkiem ,,National Geographic”.

Claudia
CKM

Auto Moto
Avanti
Playboy

Cztery Katy

< Wiekszo$¢ miesiecznikow jest :

adresowana konkretnie do kobiet :

lub mezczyzn, dlatego wystepuja :

istotne roznice w ich czytelnictwie :

w zaleznosci od pici.

DIa pism, ktorym trudniej przyplsac

: pte¢ grupy celowej roznice s3 :

mme]sze (Focus) lub nie wystepu;q
wcale (National Geographic).

National Geographic
CD Action

Focus

Glamour

Swiat Kobiety

PC Format

M jak Mieszkanie

Méj Piekny Ogréd

. N kobieta; mezczyzna;
Cosmopolitan N=8 033 N=5 947
30 40 50 60 70 80 90 100
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N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na ptec) (2/2)

tadny Dom
Olivia Wszystkie roznice sa istotne
Murator

Joy

Dziewczyna

Moje Mieszkanie
Poradnik Domowy
Dobre Rady

Uroda

Mamo To Ja
Popcorn

Pani

NEXT

Cienie i Blaski

Inny miesiecznik

. . . H kobieta; mezczyzna;
Nie czytalem(am) zadnego z nich 37 N=8 03'3 NSS 917 !
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

[%]
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki

Gemius
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na wiek) (1/2)

Twaj Styl
Claudia
CKM
Auto Moto
Avanti C/ Starsi internauci chetniej siegaja po
pisma zwigzane z mieszkaniem lub
domem, a mniej chetnie po pisma

dla mezczyzn jak CKM czy Playboy.
Wsrod pism dla kobiet, mozna

: wyroézni¢ dwie grupy: czytane
czesuej przez mtodsze osoby Avanti,
Cosmopolitan i Glamour oraz
znajdujace wiecej starszych

czytelnlkow Twdéj Styl, Pani, Claudia,
: Swiat Kobiety, Olivia, Uroda.

Playboy

Cztery Katy
National Geographic
CD Action

Focus

Glamour

Swiat Kobiety

PC Format

M jak Mieszkanie
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Méj Piekny Ogréd
N 15-24; 25-34; 35-79;
N=8 784 N=2967 N=2 229

30 40 50 60 70 80 90 100
[%]

Cosmopolitan

N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Prasa — miesieczniki

Jakie miesieczniki czytates(fas)? — ostatnie wydanie (podziat ze wzgledu na wiek) (2/2)

tadny Dom

i

Olivia

gl

Murator

tf

Joy

Dziewczyna

i

Moje Mieszkanie

N

Poradnik Domowy

ifuigiy

Dobre Rady

N

w
o

Uroda

Mamo To Ja

o o

i

Popcorn

Pani
NEXT

Cienie i Blaski
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Inny miesiecznik

. . . 34 N 15-24; 25-34; 35-79;
Nie czytatem(am) zadnego z nich N=8 784 N=2 967 N=2 229
o 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

[%]
N - respondenci, ktérzy w dniu poprzedzajacym wypetnienie ankiety czytali miesieczniki
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Metryczka
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S
O

Wyksztatcenie:

Wielkos¢ miejscowosci
zamieszkania:

Metryczka

kobieta
mezczyzna
Ogotem

niepetne podstawowe /
podstawowe
gimnazjalne
zasadnicze zawodowe
srednie

policealne

wyzsze licencjackie /
inzynierskie

wyzsze magisterskie lub
rownorzedne

inne

Ogotem

wies

miasto ponizej 100 tys.
mieszkancow

miasto 100 — 500 tys.
mieszkancow

miasto 500 tys. — 1 min
mieszkancow

miasto powyzej 1 min
mieszkancow

Ogotem

N - wszyscy respondenci

iGemius

51% 8033
49% 5947
100%| 13980
38% 8784
23% 2 967
39% 2229
100%| 13 980
3% 378
13% 2970
8% 667
33% 4 794
8% 1105
10% 1386
23% 2416
2% 264
100%| 13 980
21% 3153
31% 3 996
23% 3325
13% 1825
12% 1681
100%| 13 980

Jaki jest Twoj zawod?

Czym sie zajmujesz?

dyrektor lub kierownik
specjalista z wyzszym
wyksztatceniem

wolny zawod

prywatny przedsiebiorca

pracownik administracyjno-

biurowy
pracownik ustug i handiu
rolnik

robotnik wykwalifikowany

robotnik
niewykwalifikowany
gospodyni domowa
uczen

student

emeryt, rencista
bezrobotny

inny

Ogotem

6% 563
10% 1069
5% 540
4% 419
10% 1080
6% 626
1% 90
4% 341
1% 71
2% 149
20% 4 652
11% 2594
6% 356
3% 348
11% 1082
100%| 13980
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§\
-0 Metryczka

czesto korzystajacy 65% 12 367
rzadziej korzystajacy 35% 1613
Ogotem 100%| 13980

Czestotliwos¢
korzystania z internetu

do 6 miesiecy 10% 1099
6 — 12 miesiecy 8% 896
Od jak dawna 1-2 lata 14% 2051
korzystasz z internetu? |2 -5 lat 32% 4813
ponad 5 lat 36% 5121
Ogotem 100%| 13 980

w domu 92% 13 363
W pracy 36% 4 183
w szkole 22% 4677
na uczelni 10% 1957

W jakich miejscach w domu studenckim,

korzystasz z internetu? 'akademiku 5% £
u przyjaciot, znajomych 30% 5716
w kawiarni internetowej 8% 1194
w innym miejscu 10% 1523
Ogotem 100%| 13 980
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