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Cel i metoda badania (1)

Celem badania byto poznanie zachowan oraz opinii internautéw dotyczacych radia internetowego
i tresci wideo w internecie, w szczegdlnosci zebranie informacji dotyczacych:

Kontaktu z radiem i materiatami wideo w internecie

Celu stuchania radia i ogladania materiatow wideo w internecie
Tematyki i rodzaju ogladanych materiatow wideo w internecie
Kontaktu z reklamg w materiale wideo w internecie

Stosunku wobec reklam w materiale wideo w internecie
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Cel i metoda badania (2)

Badanie zostato zrealizowane za pomoca ankiet emitowanych na witrynach internetowych
korzystajacych z bezptatnej wersji systemu stat24 |ub bezptatnego audytu site-centric
stat.pl/PBI.

Ankiety emitowane byty losowo w okresie od 24 do 30 marca 2009 roku.

W ramach badania zebrano 1000 wypetnionych do kohca kwestionariuszy od internautéw w wieku
powyzej 14 lat.

Aby dane byty reprezentatywne, odpowiedzi badanych analizowano z wykorzystaniem wagi
analitycznej, skonstruowanej na podstawie danych o ptci i wieku internautéw oraz o ich
czestotliwosci korzystania z internetu w Polsce. Dane te pochodzity z badania Omnibus PBS
(VIII-IX 2008).

W przypadku wykresow przedstawiajgcych uzyskane wyniki w podziale na grupy ze wzgledu na
zmienne demograficzne, réznice miedzy grupami testowane byly testem Z, zas poziom
istotnosci ustalony zostat na 0,05. RoOznice istotne statystycznie zostaty zaznaczone na
wykresach czerwonymi strzatkami.




Podsumowanie
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Podsumowanie (1)

Materiaty wideo w internecie cieszg sie wiekszg popularnoscig niz radio internetowe. Ogladato je
76% internautéw, podczas gdy radia stuchato 61% badanych. 15% uzytkownikéw internetu
nigdy nie korzystato w sieci ani z przekazu audio, ani wideo. Najwiecej tego typu osob jest w
gronie internautow powyzej 34 roku zycia.

Wsréd powoddw niekorzystania z radia i materiatdow wideo w internecie dominujg czynniki
zwigzane ze stylem Zzycia. Internauci nie korzystali z tych medidow, gdyz brakowato im czasu
wolnego i sq przyzwyczajeni do medidéw tradycyjnych (tradycyjnego radia i telewizji). Jednym
z istotnych czynnikdbw sg rowniez ograniczenia techniczne w postaci zbyt niskiej
przepustowosci tacza. W przypadku radia, 14% badanych zadeklarowato, ze w ogdle nie
stucha radia (ani tradycyjnego, ani internetowego). Czynnik ten najczesciej wskazywata
mtodziez w wieku studenckim, co moze Swiadczy¢, iz takie osoby preferujg inne formy
spedzania czasu wolnego. Miodsi internauci wskazywali rowniez na niedopasowanie
dostepnych w radiach internetowych tresci do zainteresowan.

Internauci, ktérzy kiedykolwiek ogladali materiaty wideo lub stuchali radia w
internecie, zadeklarowali, Zze w przysziosci bedg z tych medidw, w szczegdlnosci z
wideo, korzystac czesciej.




Podsumowanie (2)

Jezeli chodzi o sposéb dotarcia do materiatdw wideo, to osoby je oglgdajace mozna podzieli¢ na
aktywne i bierne. Po stronie aktywnych internautow znajduje sie 42% o0sob, ktére specjalnie
wyszukujg materiaty wideo w internecie. Do biernych mozna z kolei zaliczy¢ 36%
uzytkownikow internetu, ktérzy najczesciej trafiajg na takie materialy przy okazji
przegladania innych tresci internetowych, a takze 19% internautdéw, ktérzy do filmikéw
trafiaja poprzez linki podestane przez znajomych. Zwyczaj dzielenia sie tego typu linkami
szczegolnie upowszechniony jest wsrdéd mtodszych. Starsi internauci czesciej niz miodsi
trafiajg na materiaty wideo przy okazji przegladania innych tresci internetowych.

Zdecydowanie najczesciej internauci ogladaja materiaty wideo w serwisach z krotkimi filmikami
(tj. YouTube, wrzuta.pl itp.), a serwisy te szczegdlnie popularne sg wsrdd mezczyzn i
mitodszych internautéw. Poza tym, 45% badanych zadeklarowato kontakt z tresciami wideo
na portalach internetowych i w serwisach informacyjnych - te z kolei czesciej wskazywane
byly przez starszych uzytkownikdéw internetu. Osoby takie czesciej rowniez ogladajq
materialy wideo w telewizjach internetowych. Taki sposdob kontaktu z tresciami wideo
zadeklarowat jednak tylko co czwarty internauta, ktéry oglagdat chociaz raz w ciggu ostatniego
miesigca materiaty wideo.

Podstawowym celem korzystania z radia i materiatdw wideo w internecie jest relaks i rozrywka.
Az 87% uzytkownikéw radia internetowego i 84% o0sdb oglgdajacych tresci wideo czyni to w
takim celu. Duzo rzadziej uzytkownicy internetu wskazywali potrzebe bycia na
biezaco, orientowania sie w zyciu kulturalnym, rozwijania hobby czy tez cele edukacyjne i
naukowe.




Podsumowanie (3)

Sposrdd dostepnych tresci wideo najwiekszg popularnoscia cieszg sie teledyski, ktore oglada 70%
uzytkownikow materiatdw wideo w internecie. Poza tym duzy odsetek badanych oglada filmiki
tworzone przez innych internautow (59%), zwiastuny filmowe, filmy Ilub seriale
(40%), wypowiedzi i komentarze (36%) oraz relacje z wydarzen (34%). Kobiety czesciej od
mezczyzn ogladajg teledyski, a rzadziej filmiki tworzone przez innych internautéw, relacje z
wydarzen i transmisje na zywo. Milodszych uzytkownikdéw internetu w pordéwnaniu ze
starszym bardziej interesujq teledyski, filmiki tworzone przez innych internautéw, zwiastuny
filmowe oraz filmy i seriale, mniej zas relacje z wydarzen.

Jezeli chodzi o tematyke, to najwiecej internautéow korzystajacych z tresci wideo w internecie
oglada muzyczne materiaty wideo (70% oso6b), poza tym duzg popularnoscig cieszg sie tresci
humorystyczne i rozrywkowe (62%) oraz zwigzane z filmem i kinem (51%). Kobiety duzo
czesciej niz mezczyzni wybierajg materiaty wideo dotyczace zycia gwiazd i stylu zycia, duzo
rzadziej za$ o tematyce sportowej, erotycznej, motoryzacyjnej czy dotyczace
komputerdw, elektroniki i nowych technologii. Miodszych internautdw bardziej interesujg
treSci muzyczne, rozrywkowe oraz filmowe. Z kolei starsi ogladajg czesciej od mtodszych
materiaty filmowe dotyczace polityki i spoteczenstwa, turystyki i podrdézy oraz nieruchomosci i
budownictwa.




Podsumowanie (4)

Z reklamg w materiale wideo spotkato sie 73% internautéw, ktérzy kiedykolwiek ogladali tresci
wideo w internecie. Osoby, ktére spotkaty sie z takg formg reklamy, najlepiej zapamietaty
reklamy ustug telekomunikacyjnych, finansowych i ubezpieczeniowych oraz samochodoéow lub
artykutéw motoryzacyjnych.

Reklamy w materiale wideo nie cieszg sie dobrg opinig wsrdod internautow, ktorzy sie z nimi
spotkali. Badani uwazajg je za nieinteresujagce, denerwujgce, nienowoczeshe oraz sg
zdania, ze nie przyciggajg one uwagi i nie stanowig dobrego sposobu dotarcia do osdéb takich
jak oni.

Potwierdzeniem negatywnego nastawienia do takich reklam sa deklarowane zachowania w
sytuacji ich pojawienia sie: 2/3 internautéw aktywnie unika z nimi kontaktu (czy to poprzez
rezygnacje z dalszego oglagdania materiatu wideo, czy poprzez préby przewiniecia
reklamy), co pigty w czasie emisji reklamy zajmuje sie czyms innym. Jedynie 15% badanych
zadeklarowato gotowos¢ do obejrzenia chociaz fragmentu spotu reklamowego.

Pomimo niecheci do reklam w materiale wideo w internecie, zdecydowana wiekszos¢ ich
odbiorcow (69%) godzi sie na ich obecnos¢ w zamian za mozliwos¢ ogladania darmowych
tresci wideo. Gotowos¢ do ptacenia za wolne od reklam materiaty wideo wyrazit jedynie co
dziesigty uzytkownik tresci wideo w internecie.
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Kontakt z radiem i materiatami wideo
W internecie
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Kontakt z radiem i materiatami wideo w internecie (1)

Materiaty wideo w internecie cieszg sie wiekszg popularnoscig niz radio internetowe - ogladato je
76% internautéw, radia stuchato 61%. Blisko co drugi uzytkownik internetu korzystat z obu
medidw. 15% internautéw nigdy nie korzystato ani z internetowego przekazu audio, ani
wideo.

Kontakt z radiem i wideo w internecie deklarowali czesciej mezczyzni oraz osoby z grupy
wiekowej 19-24 lata. Wsrdd internautéw powyzej 34 roku zycia az 28% nie korzystato ani z
radia, ani z wideo w internecie.

Wiekszg popularnos¢ materiatdw wideo od radia internetowego potwierdza réwniez czestotliwos¢
korzystania z obu medidow. Co piaty internauta deklarowat, ze w ciggu ostatniego miesigca
ogladat materiaty wideo codziennie, a co najmniej raz w tygodniu uczynito to 65%
uzytkownikow internetu. Jedynie co czwarty nie ogladat tego typu tresci. W przypadku radia
internetowego uzywat go codziennie co dziesigty internauta, co najmniej raz w tygodniu
uczynito to 38% uzytkownikdéw internetu, a blisko potowa internautéw nie korzystata z tego
medium w ciggu ostatniego miesigca .
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Materiaty wideo w internecie najczesciej ogladali mezczyzni oraz osoby z grupy wiekowej 19-24
lata. Najrzadziej z tego typu tresci korzystali internauci powyzej 34 roku zycia: az 42% z tej
grupy osob nie ogladato materiatow wideo w ciggu ostatniego miesigca.




Kontakt z radiem i materiatami wideo w internecie (2)

Wsréd powoddw niekorzystania z radia internetowego dominujg czynniki zwigzane ze stylem
zycia. 43% internautéw, ktérzy w ciggu ostatniego miesigca nie stuchali radia za
posrednictwem internetu, nie uczynilo tego z powodu przyzwyczajenia do radia
tradycyjnego, co trzeci nie miat na to czasu, a 14% zadeklarowato, ze w ogdle nie stucha
radia (ani tradycyjnego, ani internetowego). Poza tym 13% takich uzytkownikow internetu
uwazato, ze stacje radia internetowego nie emitowaty interesujacych tresci, 12% wskazywato
na ograniczenia techniczne w postaci zbyt niskiej przepustowosci tacza, zas co dziesigty uznat
korzystanie z radia internetowego za zbyt skomplikowane. Tyle samo o0sdb nie wiedziato, ze
istnieje taka mozliwos¢.

Warto zauwazyé, ze mezczyzni czesciej za powdd niestuchania radia internetowego podali
przyzwyczajenie do radia tradycyjnego (co drugi) i uwazali, ze jego uzywanie jest zbyt
skomplikowane. Kobiety czesciej od mezczyzn wskazywaty na brak odpowiedniego sprzetu i
niewiedze o takiej mozliwosci wykorzystania internetu.

Internauci z grupy wiekowej 19-24 lata czesciej niz starsi uzytkownicy internetu nie stuchali radia
internetowego z powodu braku czasu, a deficyt czasu wolnego stanowit u nich najczestszy z
wymienianych czynnikéw. Czestsze wskazywanie przez takie osoby na odpowiedz, ze w ogdle
nie stuchajq radia, moze swiadczy¢ o tym, ze mtodziez w wieku studenckim woli swéj wolny
czas poswiecac na inne rozrywki.

Najmtodsi badani (w wieku 15-18 lat) czesciej niz starsi uzytkownicy internetu wskazywali na
niedopasowanie do swoich zainteresowan dostepnych w stacjach radia internetowego tresci.
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Kontakt z radiem i materiatami wideo w internecie (3)

Wsréd powodow niekorzystania z materiatéw wideo réwniez dominowaty czynniki zwigzane ze
stylem zycia. Co trzeci badany, ktéry nie oglagdat materiatdow w ciggu ostatniego miesigca, nie
uczynit tego z powodu braku wolnego czasu, 28% jest zas$ przyzwyczajonych do oglgdania
materiatéw wideo w tradycyjnej telewizji.

Poza tym 14% takich uzytkownikdéw internetu wskazato na ograniczenia techniczne w postaci zbyt
niskiej przepustowosci tacza, a co dziesigty uznat korzystanie z materiatdw wideo w internecie
za zbyt skomplikowane.

Internauci, ktérzy kiedykolwiek stuchali radia lub ogladali materiaty wideo w
internecie, zadeklarowali, ze w najblizszej przysztosci czesciej niz obecnie bedg korzystac z
obu medidéw. Odpowiedzi badanych po raz kolejny mogq Swiadczy¢ o wiekszej atrakcyjnosci
tych drugich tresci, gdyz respondenci, zwiaszcza mezczyzni, wskazywali, ze w najblizszej
przysztosci czesciej bedg ogladaé materiaty wideo niz stuchac radia.

14




Kontakt z radiem i materiatami wideo w internecie (4)

Odpowiedzi na pytanie: ,W jaki sposdb najczesciej docierasz do materiatéw wideo w internecie?”
pokazaty podziat na aktywnych i biernych uzytkownikoéw tych tresci. Do ,aktywnych
uzytkownikow” z catg pewnoscig mozna zaliczy¢ 42% badanych, ktorzy specjalnie szukajg
treSci wideo w internecie. Do ,biernych uzytkownikow” z kolei klasyfikuje sie 36%
internautow ogladajacych w sieci materiaty wideo, ktérzy trafiajg na nie przy okazji
przegladania innych tresci internetowych oraz 19% badanych, ktérzy najczesciej docierajg do
nich poprzez linki podestane przez znajomych.

Wsréd miodszych internautéw (w wieku do 24 lat) co czwarty trafia najczesciej do materiatéw
wideo poprzez link podestany przez znajomych. Dzielenie sie tego typu linkami duzo mniej
rozpowszechnione jest wsrdd uzytkownikdw internetu w wieku powyzej 34 lat - jedynie co
dziesigty dociera do tresci wideo w ten sposdb. Nastoletni internauci rzadziej niz starsi
uzytkownicy internauci deklarowali z kolei, ze najczesciej trafiajg na materiaty wideo przy
okazji przegladania innych tresci w internecie.
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Kontakt z radiem i materiatami wideo w internecie (5)

Az 86% o0sob ogladajgcych materiaty wideo przeglada je w serwisach wideo, takich jak np.
YouTube czy wrzuta.pl. O dominacji serwiséw wideo, poza tak wysokim odsetkiem
odpowiedzi, $Swiadczy rowniez dystans do nastepnej odpowiedzi - blisko dwa razy mniej
badanych zaznaczyto odpowiedz ,na portalach internetowych i w serwisach informacyjnych
(np. onet.pl, gazeta.pl itp.)”. Tylko co czwarty internauta korzystajacy z przekazu wideo w
internecie oglada materiaty wideo w telewizjach internetowych - podobnie jak w serwisach
spotecznosciowych. Tylko co dziesiqty oglada tresci wideo na wideoblogach, a co setny na
innych, niz wczesniej wymienionych, serwisach internetowych.

Mezczyzni czesciej niz kobiety ogladajg materialty wideo w serwisach z krotkimi filmikami oraz w
telewizjach internetowych, a rzadziej w serwisach spotecznosciowych.

Mtodsi internauci czesciej przegladaja materiaty wideo w serwisach wideo. Warto zauwazy¢, ze
ponad 90% nastolatkdw zadeklarowato, ze tresci wideo obserwuje w takich serwisach. Mtodzi
internauci duzo rzadziej niz starsi ogladajg z kolei materiaty wideo na portalach
internetowych i w serwisach informacyjnych oraz w telewizjach internetowych. 58%
internautéw powyzej 34 roku zycia, ktdrzy chociaz raz w ciqggu ostatniego miesigca ogladali
materiaty wideo w internecie, zadeklarowato kontakt z tresciami wideo na portalach
informacyjnych i serwisach informacyjnych, przy jedynie 28% takich uzytkownikdw internetu
w wieku 15-18 lat. Wyrazna roznica widoczna jest rowniez w przypadku telewizji internetowej
- materiaty wideo oglada w nich 35% internautéw korzystajacych z tresci wideo w internecie
w wieku powyzej 34 lat, a jedynie 13% nastolatkow w wieku 15-18 lat.
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Kontakt z radiem i tresciami wideo w internecie

Zaznacz, ktore z ponizszych czynnosci kiedykolwiek wykonywatas/wykonywates:

ogladatam/ogladatem
jedynie materiaty
wideo
24%

obie stuchatam/stuchatem
0 jedynie radia
529% B

zadne z powyzszych
15%

kobieta (N=442)

mezczyzna (N=558)

15-18 lat (N=193)

19-24 lata (N=269)

25-34 lata (N=308) 17

powyzej 35 lat (N=230)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mobie m stuchatam/stuchatem jedynie radia m ogladatam/ogladatem jedynie materiaty wideo ® zadne z powyzszych

. Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
N = 1000 (wszyscy respondenci) marzec 2009
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Czestotliwosc¢ korzystania z radia i tresci wideo w internecie

Jak czesto w ciqgu ostatniego miesiaca...
stuchatas/stuchales radia za posrednictwem internetu?
ogladatas/ogladales materialy wideo w internecie?

10% 11% radio internetowe

wideo w internecie

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

18
B codziennie mkilka razy w tygodniu B mniej wiecej raz w tygodniu ®2 - 3 razy Wraz ani razu

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 1000 (wszyscy respondenci)
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Czestotliwosc¢ korzystania z radia i tresci wideo w internecie

Jak czesto w ciqgu ostatniego miesiqca ogladatas/ogladatles materialy wideo w
internecie?

17%

990 49 kobieta (N=442)

12% 7% mezczyzna(N=558)

14%

16% 89%0 2

0% 10% 20% 30% 40% 50%

15-18 lat (N=193)

19-24 lata (N=269)

7% 3% 25-34 lata (N=308)

powyzej 35 lat (N=230)

60% 70% 80% 90% 100% 19

m codziennie mkilka razy w tygodniu ®mniej wiecej raz w tygodniu ®m2 - 3 razy ®mraz ©anirazu

N = 1000 (wszyscy respondenci)

z.:(Gemius

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009




Powody niestuchania radia internetowego (1)

Dlaczego w ciagu ostatniego miesiaca nie stuchalas/stuchates radia'za posrednictwem

internetu?
jestem przyzwyczajona/przyzwyczajony do stuchania radia 43%
tradycyjnego &
nie miatam/miatem na to czasu
w ogdle nie stucham radia (ani tradycyjnego, ani za
posrednictwem internetu)
w dostepnych stacjach internetowych nie ma nic, co by mnie
interesowato
mam za stabe potgczenie z internetem (zbyt niska przepustowos¢
tacza internetowego)
korzystanie z radia za pos$rednictwem internetu jest zbyt
skomplikowane
nie wiedziatam/wiedziatem, ze istnieje taka mozliwos$¢
nie mam odpowiedniego sprzetu
miatam/miatem ograniczony dostep do internetu
Dane nie sumuja sie do
inne powody 100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ dowolng
liczbe odpowiedzi.
trudno powiedzieé 13%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

N = 404 (internauci, ktérzy w ciggu ostatniego
miesigca nie stuchali radia za posrednictwem
internetu)

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009
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Powody niestuchania radia internetowego (2)

Dlaczego w ciagu ostatniego miesiaca nie stuchalas/stuchates radia'za posrednictwem

Dane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ dowolng

liczbe odpowiedzi.
149%
119

Do P A1)

0% 20% 40%

m kobieta (N=196)

N = 404 (internauci, ktérzy w ciggu ostatniego

miesigca nie stuchali radia za posrednictwem
internetu)

60%

mmezczyzna (N=208)

internetu?

jestem przyzwyczajona/przyzwyczajony do
stuchania radia tradycyjnego

nie miatam/miatem na to czasu

w ogdle nie stucham radia (ani
tradycyjnego, ani za posrednictwem
internetu)

w dostepnych stacjach internetowych nie ma
nic, co by mnie interesowato

mam za stabe pofaczenie z internetem (zbyt
niska przepustowos¢ tacza internetowego)

korzystanie z radia za posrednictwem
internetu jest zbyt skomplikowane

nie wiedziatam/wiedziatem, ze istnieje taka
mozliwos¢

nie mam odpowiedniego sprzetu

miatam/miatem ograniczony dostep do
internetu

inne powody

trudno powiedzie¢

m15-18 lat (N=85)
m25-34 lata (N=103)

3

Dane nie sumujq sie do

100%, poniewaz badani

mogli zaznaczy¢ dowolng
liczbe odpowiedzi.

18%

o]

0% 20% 40% 60%

W 19-24 lata (N=103)
mpowyzej 35 lat (N=113)

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009
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Powody nieogladania materiatow wideo w internecie

Dlaczego w ciagu ostatniego miesiaca nie ogladatas/ogladales materialow wideo
(np. filmikow, telewizji internetowej itp.) w internecie?

nie miatam/miatem na to czasu 30°/l

jestem przyzwyczajona/przyzwyczajony do ogladania materiatow

wideo / filmowych w tradycyjnej telewizji 28%

mam za stabe potaczenie z internetem (zbyt niska
przepustowos$c¢ tacza internetowego)

korzystanie z materiatdw wideo w internecie jest zbyt
skomplikowane

miatam/miatem ograniczony dostep do internetu

w ogdle nie oglgdam materiatow wideo / filmowych (ani w
tradycyjnej telewizji, ani w internecie)

nie wiedziatam/wiedziatem, zZe istnieje taka mozliwos¢
dostepne w internecie materiaty wideo nie interesujg mnie

nie mam odpowiedniego sprzetu

Dane nie sumuja sie do

100%, poniewaz badani

mogli zaznaczy¢ dowolng
liczbe odpowiedzi.

inne powody

trudno powiedzieé 17%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N = 178 (internauci, ktérzy w ciggu ostatniego
miesigca nie ogladali materiatéw wideo Zrédio
w internecie)

: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009
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Przysztosc radia i materialow wideo w internecie

Jak sadzisz, czy w najblizszej przysziosci bedziesz...
...stuchac¢ radia za posrednictwem internetu...
..oglada¢ materialy wideo (np. filmiki, telewizje internetowq itp.) w internecie...
...czesciej czy rzadziej niz obecnie?

3,89

radio internetowe (N=685)

wideo w internecie (N=828)

-10
Zdecydowanie rzadziej

N = 828 (internauci, ktorzy kiedykolwiek ogladali
materiaty wideo w internecie)

10
Zdecydowanie czesciej

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

marzec 2009
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Przysztos¢ materiatlow wideo w internecie

Jak sadzisz, czy w najblizszej przysziosci bedziesz oglada¢ materiaty wideo (np.
filmiki, telewizje internetowa itp.) w internecie czesciej czy rzadziej niz obecnie?

kobieta (N=353)

4,37 mezczyzna (N=475)

. 24
-10 0 10
Zdecydowanie rzadziej Zdecydowanie czesciej
N = 828 (internauci, ktérzy kiedykolwiek ogladali Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
materiaty wideo w internecie) marzec 2009




Sposob dotarcia do materiatow wideo w internecie

W jaki sposob najczesciej docierasz do materialow wideo w'internecie?

znajomych 0,5% 3%

specjalnie szukam ich
19%

w internecie
42%

trafiam na nie przy
okazji przegladania
innych tresci w
internecie
36%

15-18 lat (N=172)
19-24 lata (N=248)

25-34 lata (N=250)

powyzej 35 lat (N=152)

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B specjalnie szukam ich w internecie B trafiam na nie przy okazji przegladania innych tresci w internecie
m dostaje linki od znajomych B w inny sposob

trudno powiedziec

N = 822 (internauci, ktérzy chociaz raz w ciggu ostatniego Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
miesigca ogladali materiaty wideo w internecie.) marzec 2009

z.:(Gemius
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y 7 = - r - - -
Popularnosc internetowych serwisow z materiatami wideo (1)
Na jakich serwisach internetowych ogladasz materiaty wideo?
w serwisach wideo
0,
na portalach internetowych i w serwisach
(np. onet.pl, gazeta.pl itp.)
w serwisach spotecznosciowych 26
(np. nasza-klasa.pl, goldenline.pl itp.) °
w tele\_N|ZJach mterneto_wych 250/
(np. itvp.pl, tvn24.pl itp.)
na wideoblogach . 9%
na innych serwisach internetowych 1%
Dane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ trzy 26
, dpowiedzi.
trudno powiedziec 3% i
0% 20% 40% 60% 80% 100%
N = 822 (internauci, ktérzy chociaz raz w ciggu ostatniego Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
miesigca ogladali materiaty wideo w internecie.) marzec 2009




Popularnosc¢ internetowych serwiséow z materiatami wideo (2)

Na jakich serwisach internetowych ogladasz materiaty wideo?

94%

83% w serwisach wideo 93%
88% (np. YouTube, wrzuta.pl itp.) 86%

na portalach internetowych

i w serwisach informacyjnych
(np. onet.pl, gazeta.pl itp.)

w serwisach spotecznosciowych
(np. nasza-klasa.pl, goldenline.pl itp.)

w telewizjach internetowych
(np. itvp.pl, tvn24.pl itp.)

na wideoblogach
1% na innych serwisach internetowych
2% Dane nie sumuja sie do 0% Dane nie sumujg sie do
100%,_pon|ewaz ,badam 100%, poniewaz badani
39 mogl(;dzsgvnv?gdz;/ic trzy 03% moglidzaznaCéyc' trzy
o : . . o odpowiedzi.
o trudno powiedziec 4% P 27
3% 4%
I I
0 0 0 0 0 0 0% 20% 40% 60%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m kobieta (N=350) mmezczyzna (N=472)

80% 100%
m 19-24 lata (N=248)

mpowyzej 35 lat (N=152)

m15-18 lat (N=172)

m25-34 lata (N=250)
N = 822 (internauci, ktérzy chociaz raz w ciggu ostatniego
miesigca ogladali materiaty wideo w internecie.)

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

marzec 2009




Cel stuchania radia i ogladania
materiatdw wideo w internecie

28

z.:Gemius




Cel stuchania radia i ogladania materiatlow wideo w
internecie (1)

Podstawowym celem stuchania radia internetowego jest relaks i rozrywka. Az 87% badanych
korzystajqcych w internecie z radia zadeklarowato, ze stucha go w takim celu. 36% korzysta z
niego, by by¢ na biezaco, 22% chce lepiej orientowac sie w zyciu kulturalnym, 17% stucha w
celu rozwijania swojego hobby, zas 11% w celach edukacyjnych i naukowych.

Podobnie jak w przypadku radia, gtdwnym celem ogladania materiatow wideo w internecie jest
relaks i rozrywka - odpowiedz taka zaznaczyto 84% badanych korzystajgacych z przekazu
wideo w sieci. 40% oglada takie tresci, zeby by¢ na biezaco, co czwarty w celach
edukacyjnych i naukowych oraz w celu rozwijania swojego hobby, 23% zeby orientowad sie w
zyciu kulturalnym, zas 12% badanych poszukuje w materiale filmowym porad, jak rozwigzac
problem.

Mezczyzni czesciej niz kobiety oglagdajg materiaty wideo w celach edukacyjnych i naukowych oraz
w celu rozwijania hobby, rzadziej zas w celu lepszej orientacji w zyciu kulturalnym. Blisko co
trzecia kobieta deklarowata zdobycie wiedzy o tym, ,co jest grane” za cel, w jakim oglada
treSci wideo w internecie, a czesSciej u kobiet pojawiaty sie tylko dwa cele, tj.
.rozrywka, relaks” oraz bycie na biezgco.

Interesujace réznice w celach oglgdania materiatdw wideo w internecie dostrzegamy réwniez przy
poréwnaniu poszczegdlnych grup wiekowych. Dla miodszych uzytkownikéw tresci wideo w
internecie wazniejszym celem jest relaks i rozrywka oraz rozwijanie hobby. Starsi
uzytkownicy takich materiatéw ogladajg je czesciej niz mtodsi, by by¢ na biezgco, pogtebic
swojgq wiedze czy rozwigzac problem.
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Cel stuchania radia internetowego

W jakim celu stuchasz radia za posrednictwem internetu?

dla relaksu, rozrywki

zeby by¢ na biezgco (informacje, newsy itp.)

zeby orientowac sie w zyciu kulturalnym (,,co jest grane”)

w celu rozwijania swojego hobby

w celach edukacyjnych, naukowych (pogtebienie wiedzy)

w celach zwigzanych z pracg zawodowqg

w celu rozwigzania problemu (szukam porad)

87%

. Dane nie sumuja sie do
o,
inne cele 5% 100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ trzy
odpowiedzi.
trudno powiedziec 4%
I
0% 20% 40% 60% 80%

N = 596 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciggu
ostatniego miesigca stuchali radia za
posrednictwem internetu)

100%

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

marzec 2009
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Cel ogladania materialéw wideo w internecie (1)

W jakim celu ogladasz w internecie materiaty wideo?

dla relaksu, rozrywki 84%
zeby by¢ na biezaco (informacje, newsy itp.)

w celach edukacyjnych, naukowych (pogtebienie wiedzy)
w celu rozwijania swojego hobby

zeby orientowac sie w zyciu kulturalnym (,,co jest grane”)

w celu rozwigzywania problemow (szukam porad)

w celach zwigzanych z pracq zawodowg

. Dane nie sumuja sie do
o
inne cele 0,3% 100%, poniewaz badani

mogli zaznaczy¢ trzy 31
odpowiedzi.

trudno powiedzie¢ 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu
ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w

¢ s Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
internecie)

marzec 2009




Cel ogladania materialéw wideo w internecie (2)

W jakim celu ogladasz w internecie materiaty wideo?

86°}o

90%
86% I
83%

dla relaksu, rozrywki 85%

zeby by¢ na biezaco (informacje, newsy
itp.)

w celach edukacyjnych, naukowych
(pogtebienie wiedzy)

w celu rozwijania swojego hobby

zeby orientowac sie w zyciu kulturalnym

(,co jest grane”)
w celu rozwigzywania problemow (szukam
porad)
4% .
w celach zwigzanych z pracgq zawodowg,
60/0 49,
(o]
0,5% i o 0%
72770 Dane nie sumuja sig do inne cele 0% Dane nie sumujg sie do
0,2% 100%,_pon|ewaz ,badanl 10% 100%, poniewaz badani
mogli zaznaczyc trzy 0% mogli zaznaczy¢ trzy
20/ odpowiedzi. 2:/00/ odpowiedzi. 2
3% trudno powiedzie¢ ol 3
I 3%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m kobieta (N=350) mmezczyzna (N=472) m15-18 lat (N=172) m 19-24 lata (N=248)

W 25-34 lata (N=250) mpowyzej 35 lat (N=152)
N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu

ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w Zrédto: ,Radio internetowe i treéci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
internecie) marzec 2009




Tematyka i rodzaj oglgdanych
materiatow wideo
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Tematyka i rodzaj ogladanych materiatow wideo (1)

70% odbiorcéw materiatéw wideo w internecie oglada teledyski, zas 59% filmiki tworzone przez
innych internautéw. Duzg popularnoscig cieszg sie rowniez zwiastuny filmowe (tzw. ,trailery)
oraz filmy lub seriale, ktére oglada ok. 40% uzytkownikdéw przekazu wideo w internecie.

Kobiety i mezczyzni réznig sie pod wzgledem rodzaju ogladanych materiatdw wideo. Kobiety
czesciej ogladajq teledyski, ale rzadziej filmiki tworzone przez innych internautéw, relacje z
wydarzen i transmisje na zywo. Warto zauwazy¢, ze mezczyzni najczesciej ogladajgq w
internecie filmiki tworzone przez innych internautdéw, a czyni to 67% internautéw tej ptci (w
przypadku kobiet jedynie potowa). Na trzecim miejscu, po teledyskach, znajdujg sie z kolei
relacje z wydarzen, ktére Sledzi 45% mezczyzn ogladajgcych materiaty wideo w internecie (a
jedynie 23% kobiet). Jak mozna bylo oczekiwaé¢ duze dysproporcje sg réwniez w
zadeklarowanej ogladalnosci transmisji na zywo. Oglada je w internecie co czwarty
mezczyzna i jedynie co dziesigta kobieta.

Zainteresowanie réznymi rodzajami materiatéw wideo zalezy od wieku internautdw. Zasadniczo
im nizszy wiek, tym wieksze zainteresowanie teledyskami. Tego typu klipy oglada az 83%
uzytkownikow wideo w internecie w wieku 15-18 lat, a jedynie co drugi w wieku powyzej 34
lat. Duzg popularnoscig wsréd miodszych cieszg sie réwniez filmiki tworzone przez innych
internautdéw, zwiastuny filméw oraz filmy i seriale. Starsi uzytkownicy internetu (w wieku
powyzej 34 lat) czesciej ogladajg w internecie relacje z wydarzen.
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Tematyka i rodzaj ogladanych materiatow wideo (2)

Wysoka popularnosc¢ teledyskédw miata swoje odzwierciedlenie w odpowiedziach na pytanie o

zainteresowanie tematykg ogladanych materiatéw wideo - 70% internautdw ogladajacych
takie tresci w interecie interesujg muzyczne materiaty wideo. Poza tym 62% badanych oglada
treSci humorystyczne i rozrywkowe, zas 51% zwigzane z filmem i kinem. Mniejszg
popularnoscia cieszq sie materiaty dotykajgce takich tematéw jak polityka i
spoteczenstwo, styl zycia (zdrowie, moda, uroda), komputery, elektronika, nowe
technologie, turystyka i podréze oraz nieruchomosci i budownictwo.
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Tematyka i rodzaj ogladanych materiatow wideo (3)

Przy porownaniu zainteresowania tematykg ze wzgledu na ptec¢ internautéw okazuje sie, ze

kobiety zdecydowanie czesciej niz mezczyzni ogladaja materialy wideo dotyczace zycia
gwiazd czy stylu zycia. 39% internautek korzystajacych z tresci wideo w internecie oglada te
pierwsze, zas 36% te drugie - u mezczyzn odsetki te wynoszga odpowiednio 14% i 9%.
Mezczyzni dla odmiany bardziej interesujg sie humorystycznymi, sportowymi, erotycznymi i
motoryzacyjnymi materiatami wideo, a takze tresciami dotyczacymi komputerdw, elektroniki i
nowych technologii oraz nieruchomosci i budownictwa. Szczegdlnie warte zauwazenia sg
roznice dla sportu, erotyki, motoryzacji oraz komputerdw, elektroniki i nowych technologii.
Oglada je odpowiednio: sport - 55% mezczyzn korzystajacych z materiatéw wideo w
internecie i jedynie 18% kobiet; erotyka - 49% mezczyzn, 13% kobiet; motoryzacja - 48%
mezczyzn, 8% kobiet; komputery, elektronika i nowe technologie - 33% mezczyzn, 5%
kobiet.

Mtodsi internauci sq bardziej zainteresowani muzyka, rozrywkg oraz filmem i kinem. Z kolei starsi
uzytkownicy internetu w wiekszym stopniu interesujg sie treSciami wideo dotyczgcymi
polityki i spoteczenistwa, turystyki i podrézy oraz nieruchomosci i budownictwa.
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Rodzaj ogladanych materiatow wideo (1)

Jakiego rodzaju materiaty wideo ogladasz w internecie?

teledyski

filmiki tworzone przez innych internautéw
zwiastuny filmow, ,trailery”

filmy, seriale (fragmenty lub w catosci)

wypowiedzi, komentarze

relacje z wydarzen
(np. sportowych, kulturalnych)

wywiady

programy telewizyjne

transmisje na zywo (streaming)

reklamy

inne

trudno powiedziec

N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu
ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w

70%

Dane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani

100%

1% mogli zaznaczy¢ dowolng
liczbe odpowiedzi.
2%
0% 20% 40% 60% 80%
Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

internecie)

marzec 2009
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Rodzaj ogladanych materiatow wideo (2)

Jakiego rodzaju materialy wideo ogladasz w internecie?

teledyski

67%¢ filmiki tworzone przez innych internautéw

zwiastuny filmow, ,trailery”

filmy, seriale (fragmenty lub w catosci)

wypowiedzi, komentarze

relacje z wydarzen (np.
sportowych, kulturalnych)

wywiady
programy telewizyjne

transmisje na zywo (streaming)

reklamy
o Dane nie sgmujq sie do_ Dane nie sumuja sie do
0150/0 100%, poniewaz badani inne 0) 100%, poniewaz badani
0,8% mo?'“ zt?znri]jczyc_dgvx{olna]~ (}o/{," mogli zaznaczy¢ dowolng
o iczbe odpowiedzi. ) o liczbe odpowiedzi. 38
13{,‘}°¢ trudno powiedziec i‘?{;;
| | 4%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m kobieta (N=350) mmezczyzna (N=472) m15-18 lat (N=172) B 19-24 lata (N=248)

m25-34 lata (N=250) mpowyzej 35 lat (N=152)

N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu

ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w Zrédto: ,Radio internetowe i treéci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
internecie) marzec 2009




Tematyka ogladanych materiatow wideo (1)

Jakiej tematyki dotycza materialy wideo, ktore ogladasz winternecie?

70% muzyka
62% humor
62% rozrywka
film, kino
sport
erotyka
motoryzacja
27% edukacja, nauka
25% zycie gwiazd
22% polityka, spoteczenstwo
21% styl zycia (zdrowie, moda, uroda itp.)
20% komputery, elektronika, nowe technologie
19% turystyka, podréze
1Doac?§ nie sumuja si¢ do nieruchomosci, budownictwo 6%¢ Dane nie sumuja sig do
o, poniewaz badani 100%, poniewaz badani
L5% | T aponieds. inne 5 || g zemacc donaina
. . o & ocpowie 39
| 0,9% trudno powiedzie¢ | 8;8 Vo ! ! !
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

m kobieta (N=350) mmezczyzna (N=472)

N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu

ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w Zrédto: ,Radio internetowe i treéci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
internecie) marzec 2009




muzyka

humor

rozrywka

film, kino

sport

erotyka

motoryzacja

edukacja, nauka

289

0% 20%

40%

60%

- ry -
Tematyka ogladanych materiatow wideo (2)
Jakiej tematyki dotyczq materiaty wideo, ktore ogladasz w internecie?
80%
o zycie gwiazd
%
polityka, spoteczenstwo
styl zycia
(zdrowie, moda, uroda itp.)
komputery, elektronika, nowe
technologie
turystyka, podroze
nieruchomosci, budownictwo
inne I 5o, 5 ) —
1% ane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani
1% mogli zaznaczy¢ dowolng
trudno powiedzieé¢ 020;? liczbe odpowiedzi. 40
1%
80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
m15-18 lat (N=172) m 19-24 lata (N=248)
m25-34 lata (N=250) mpowyzej 35 lat (N=152)

N = 822 (internauci, ktorzy chociaz raz w ciqgu
ostatniego miesigca ogladali materiaty wideo w
internecie)

:Gemius

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

marzec 2009




Kontakt z reklamg w materiale wideo
w internecie
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Kontakt z reklama w materiale wideo w internecie (1)

Trzech na czterech internautéw, ktorzy kiedykolwiek ogladali materiaty wideo w
internecie, spotkato sie z reklamg wyswietlang przed lub w trakcie takiego materiatu.

Internauci najczesciej spotkali sie z tego typu reklamami ustug telekomunikacyjnych (odpowiedz
te wskazato 40% uzytkownikow internetu, ktorzy kiedykolwiek widzieli reklame w materiale
wideo), ustug finansowych i ubezpieczeniowych (39%), samochoddéw Iub artykutow
motoryzacyjnych (35%) oraz kosmetykdéw lub srodkow czystosci (34%). Warto zauwazy¢, ze
co piaty badany, ktéry zadeklarowat kontakt z tego typu reklamg, nie potrafit wskazac
rodzaju reklamowanych produktéw lub ustug.
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Kontakt z reklama w materiale wideo w internecie

Czy kiedykolwiek spotkatas/spotkates sie z reklamq przed lub w trakcie ogladanego w

internecie materiatu wideo?

nie wiem / nie
pamietam
15%

nie
119%

N = 828 (internauci, ktérzy kiedykolwiek ogladali
materiaty wideo w internecie)

i.:Gemius

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

marzec 2009
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Rodzaje produktow i ustug, ktorych reklamy w materiale wideo
widzieli internauci

Zaznacz, prosze, wszystkie rodzaje produktow/ustug, z ktorych reklamami
spotkatas/spotkates sie przed lub w trakcie ogladanego w internecie materiatu wideo?

ustugi telekomunikacyjne (telefonia komoérkowa lub stacjonarna)

ustugi finansowe i ubezpieczeniowe (banki, kredyty, ubezpieczenia itp.)
samochody, artykuty motoryzacyjne

kosmetyki i $rodki czystosci

ustugi turystyczne (przeloty, wycieczki, hotele, restauracje itp.)

media (prasa, telewizja, radio)

sprzet elektroniczny (aparaty fotograficzne, kamery wideo, sprzet RTV itp.)
rozrywka (ksigzka, muzyka, film itp.)

strony internetowe / ustugi stron internetowych

ustugi internetowe

artykuty AGD

technologie informatyczne (sprzet komputerowy, oprogramowanie, gry itp.)
odziez, bizuteria

zywnos¢, artykuty spozywcze

edukacja (uczelnie, studia podyplomowe itp.)

wydarzenia kulturalne lub sportowe (koncerty, mecze itp.)

kampanie spoteczne lub polityczne

napoje, alkohole

nieruchomosci, materiaty budowlane

artykuty farmaceutyczne

meble

wyroby tytoniowe

inne

nie wiem / nie pamietam

0%

N = 629 (internauci, ktorzy kiedykolwiek spotkali
sie z reklamg przed lub w trakcie ogladanego w
internecie materiatu wideo

40%
39%
35%
34%
31%
31%
31%
30%
29%
25%
25%
22%
21%
19%
8%

[
N

(=]
)

1
16%
15%

N
(<]
5

Dane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ dowolng

8% liczbe odpowiedzi.

0,3%
20%

20% 40% 60%

Zrodio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009
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Stosunek wobec reklam w materiale
wideo w internecie
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Stosunek wobec reklam w materiale wideo w internecie (1)

Osoby, ktore spotkaty sie z reklamg w materiale wideo w internecie, negatywnie ocenity jg na

wszystkich badanych wymiarach. Uznaty jg za nieinteresujacq, denerwujacq. Poza tym nie
zgodzity sie z opinig, ze reklamy takie przyciggajg uwage, sq dobrym sposobem dotarcia do
os6b takich jak one i Zze sg bardziej atrakcyjne niz inne formy reklamy internetowej.
Internauci tacy nie uwazajq tez takich reklam za nowoczesne, przy czym w przypadku tego
wymiaru nizsza Srednia ocen $Swiadczy o bardziej umiarkowanej opinii.

O negatywnym nastawieniu do reklam Swiadczg réwniez deklarowane zachowania w przypadku

pojawienia sie jej przed Ilub trakcie ogladanego materiatu wideo. Jedynie 15%
internautow, ktorzy kiedykolwiek spotkali sie z takg reklamg, wyrazito gotowosé¢ do
obejrzenia chociaz jej fragmentu, z czego 12% obejrzatoby fragment, zeby zorientowac
sie, czy reklama jest interesujaca, zas 3% zadeklarowato, ze najczesciej oglada reklame.

Dwéch na trzech internautéw, ktorzy kiedykolwiek mieli kontakt z reklamg w materiale wideo w

internecie, aktywnie unika z nig kontaktu: 15% decyduje sie najczesciej na najbardziej
radykalne rozwigzanie — po pojawieniu sie takiej reklamy rezygnuje w ogdle z ogladania
materiatdw wideo. 46% badanych, ktdorzy spotkali sie z takg forma reklamy, stara sie jg
przewing¢. Co pigty w czasie trwania reklamy zajmuje sie czyms innym.

Pomimo awersji internautéw do reklam w materiale wideo w internecie, jedynie co dziesigty
wyrazit gotowos¢ ptacenia za wolne od reklam materiaty wideo. Zdecydowana wiekszos¢
(69%) nie chce ptaci¢ za materiaty wideo - woli obecnosc¢ reklam niz ponosi¢ koszty za ich
brak.
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Nastawienie do reklam w materiale wideo w internecie

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami dotyczacymi reklam
pojawiajacych sie przed lub w trakcie ogladanego w internecie materiatu wideo?
sg interesujace

przyciggajq uwage (majq ,cos” w sobie)

to dobry sposdb na dotarcie do oso6b takich jak ja

sg bardziej atrakcyjne niz inne formy reklamy internetowej

sq howoczesne (innowacyjne)

sq denerwujace

-10 0 10
Zdecydowanie sie Zdecydowanie sie
nie zgadzam zgadzam

N = 629 (internauci, ktorzy kiedykolwiek spotkali .
sie z reklamg przed lub w trakcie ogladanego w Zrédto: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

internecie materiatu wideo marzec 2009
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Zachowania w stosunku do reklam w materiale wideo w

internecie
Co najczesciej robisz, napotykajac reklame przed lub w trakcie ogladanego w internecie materiatu
wideo?
rezygnuje z ogladania materiatu wideo
staram sie przewingc¢ reklame 46%
w czasie reklamy zajmuje sie czyms innym
ogladam fragment reklamy i w zaleznosci, czy mnie
interesuje, przestaje ogladac lub ogladam dalej

ogladam reklame
inne

trudno powiedziec 48

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N = 629 (internauci, ktorzy kiedykolwiek spotkali .
sie z reklamg przed lub w trakcie ogladanego w Zrédto: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
internecie materiatu wideo marzec 2009




Stosunek do ptacenia za materiaty wideo wolne od reklam

Gdybys miata/miat do wyboru tylko dwie wymienione nizej mozliwosci'ogladania materiatow
wideo w internecie, to ktéra opcje by¢ wybrata/wybrat?

trudno powiedzieé
22%

ptatne materiaty

wideo, ale bez

zadnych reklam
przed lub w trakcie

darmowe materiaty
wideo, ale z
obecnoscig reklam

ich trwania .
0 przed lub w trakcie
9% : .
ich trwania
69%
49
N = 828 (internauci, ktorzy kiedykolwiek ogladali Zrédto: ,Radio internetowe i treéci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
materiaty wideo w internecie) marzec 2009
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Dane spoteczno-demograficzne
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Ptec

Wskaz swojq plec:

kobieta
499%%

mezczyzna
51%

51

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,

N = 1000 (wszyscy respondenci) marzec 2009




Wiek

Podaj swoj wiek:

powyzej 35 lat
30%

25-34 lata
349%

N = 1000 (wszyscy respondenci)

i.:Gemius

15-18 lat
17%

19-24 lata
20%

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009
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Wyksztatcenie
Wskaz swoje wyksztatcenie:

niepetne podstawowe / podstawowe
gimnazjalne 14%

zasadnicze zawodowe

niepetne srednie (ukonczona szkota srednia bez matury)

$rednie ogdlne 13%

$rednie zawodowe 15%

policealne / pomaturalne

niepetne wyzsze (ukonczone studia wyzsze bez dyplomu)

wyzsze licencjackie / inzynierskie
wyzsze magisterskie lub réwnorzedne 14% 53

doktorat / studia podyplomowe

0% 10% 20% 30%

. Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
N = 1000 (wszyscy respondenci) marzec 2009




Sytuacja zawodowa

Okresl swoja sytuacje zawodowa:

ucze sie (np. w szkole $redniej, pomaturalnej itp.) 21%
jestem emerytkg/emerytem lub rencistkg/rencistg 9%
jestem bezrobotna / bezrobotny 9%
zajmuje sie domem 6%
Dane nie sumuja sie do
100%, poniewaz badani
mogli zaznaczy¢ dowolng
. .. liczbe odpowiedzi.
inne zajecie 5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 1000 (wszyscy respondenci)
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Status zawodowy

Zaznacz swo0j obecny status zawodowy:

kierownik zaktadu, prezes, dyrektor wyzszego szczebla
kierownik sredniego lub nizszego szczebla

specjalista, wolny zawdd, pracownik umystowy 15%
biznesmen, prywatny przedsiebiorca

urzednik panstwowy, pracownik administracji publicznej
pracownik administracyjno-biurowy

pracownik ustug i handlu 14%

pracownik techniczny

pracownik stuzb mundurowych

robotnik, pracownik fizyczny 13%

rolnik 55

inny 8%

0% 10% 20% 30%

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 463 (respondenci, ktdrzy pracuja zawodowo)




Miejsce zamieszkania

Okresl typ miejsca swojego obecnego zamieszkania:

miasto powyzej 500 tys. .
mieszkancow wies

23%

20%

miasto 200 - 500 tys.
mieszkancow
13%

miasto do 50 tys.
mieszkancow

22%
miasto 100 - 200 tys.

mieszkancow .
10% miasto 50 - 100 tys.

mieszkancow
129%
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Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 1000 (wszyscy respondenci)
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Czestotliwosc¢ korzystania z internetu

Zaznacz, jak czesto zazwyczaj korzystasz z internetu:

kilka razy w miesiacu
2%

mniej wiecej raz w
miesiacu lub rzadziej
3%

mniej wiecej raz na
tydzien
5%

kilka razy w tygodniu
22%

codziennie lub prawie
codziennie

69%
57

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 1000 (wszyscy respondenci)
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Staz korzystania z internetu

-
Wskaz, od jak dawna korzystasz z internetu:

krocej niz miesiac
3%
od 1 - 6 miesiecy
7% od 6 — 12 miesiecy
od ponad 5 lat / 6%
39%

od1l-2lat
149%

od 2 -5 lat
31%

58

Zrédio: ,Radio internetowe i tresci wideo w internecie”, gemiusAdHoc,
marzec 2009

N = 1000 (wszyscy respondenci)
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Gemius SA

ul. Wotoska?7,
02-675 Warszawa
Budynek MARS, klatka D

tel. +4822 874-41-00
fax +4822 874-41-01

kontakt:
wojciech.kolacz@gemius.pl
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